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QUAIS 0S DESAFIOS DO AGRONEGOCIO NO FUTURO?
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genial de Hegel:

“Os ventos protegem os mares da
podriddo inerente as aguas paradas’.
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O que, como, onde estaremos daqui ha 40 anos

José Luiz
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Mateus 13:1-12

Parabola do semeador

e Beira do caminho

e Pedregulhos

¢ Ervas daninhas

Semear em terras fracas é inutil.

Brasil, super safras em terras fracas.

O brasileiro supera a propria parabola.
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Nestes 40 anos do Plantio Direto na Palha
Os grandes avancos tecnologicos NnAo
aconfteceram por impulso, mas por uma soma de
pequenas conquistas por grupos motivados.
ISOLADOS VAMOS A LUGAR NENHUM..

Foram: Produtores,Técnicos, Pesquisadores e Empresas!...
T . | R W TR Na Ipeame Milton Ramos
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Franke Dijkstra




"Ndo € o mais forte que sobrevive.
Nem o mais inteligente.
Mas aquele que se adapta as mudancas!”




Dr. Ney Bittencourt - Agroceres -
A VISAO ESTRATEGICA




Company Producoes
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Titulo safrinha 94 Paranz  DUT 30°
(liente sementes Agroceres SA
AMTempo de Parceria /AGE

Montagem Atex Tanin

F
Rﬂm Francisco Oliveira
m Alex Tanin
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Integracao Lavoura Pecuaria Floresta
FOCO na 3°. revolucao

Mé;\rcela,.s;1 s
filha de Magiz
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O PODER DO FOCO

Daniel Goleman & Tejon na Global conference — USA 2012
85% do exito depende da CE — 10 mil celulas novas —
Razao; Fé; Ludica; Sorte



O problema esta no foco !
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Inteligente sabe onde bota o olho!

Homens que olham seios vivem
mais

Estudos publicados no New
England Journal of Medicine
revelam que a vida dos homens
pode ser prolongada em até 5
anos. 200 pacientes foram
comparados, sendo que 100 deles

instruidos para ver seios
diariamente. A Dra. Karen
Weatherby afirmou que os
pacientes que ficaram de olho nos
seios das mulheres tiveram sua
circulacdo sanguinea ativada e
melhorada.




Presta atencao onde bota seu olho




PRESENTE
EO
RESULTADO
DO FUTURO







Llefa @hunjl N|sh|mura Inovacao e muito




Curso de Mecanizacao em Agricultura de
Precisao da Fatec e Fundacao Shuniji
Nishimura de Tecnologia

Pompeia
Shunji Nishimura







/AMAGGI N




n@;
LHR

Bia

— e a7
Uy,







O Bardo de ITARARE JA dizia :

“TUDO SERIA FACIL
SE NAO FOSSEM AS
DIFICULDADES”.

A vida de Apparicio Torelly,




Percepcao

® ™

“...0 COMPORTAMENTO DAS PESSOAS E BASEADO
NA INTERPRETACAO QUE FAZEM DA REALIDADE, E
NAO NA REALIDADE EM SI.“ (Tejon)
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INTELIGENCIA — A CAPACIDADE DE TOMAR
DECISOES QUE MAXIMIZAM
POSSIBILIDAD_ES FUTURAS (ALEX WISSNER , FiSICO)

et
" 11%
’ ENGAJADOS
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Sucessao

Pessoas Vendas — Marketing

Administragéo Meteorologia

S

Tributagéo Nanotecnologia
SORTE




AS INCERTEZAS SERAO SEMPRE CERTAS

ASSUMA A LEI DO ACASO E CRIE ESTRATEGIAS DE SUPERACAO

“O MUNDO NAO E PREVISIVEL
E ECONOMIA NAO E UMA
@m “HARD SCIENCE”. MUITO DO
W::EF QUE ACONTECE NA

" §' ECONOMIA E PURA SORTE.

2 NOS SUBESTIMAMOS
IMENSAMENTE O PAPEL DA
. SORTE NA DINAMICA
ECONOMICA”

< | DANIEL KAHNEMAN PREMIO NOBEL DE
. & ECONOMIA 2002
Autor de “Rapido e Devagar - Duas Formas de

Pensar’-
(7] Bradesco
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1lefom  NO AGRO NAO JOGUE DADOS JOGUE
CONHECIMENTO.







A nova agropecuaria

Uma montadora
AGROTECNOLOGICA de
sustentabilidade
Intensiva.



The firm has also outsourced its satellite
photography. Its raw material is drawn from
Landsat and other public satellite programmes.




Fish farming: Catch of the day

Farming marine fish inland will relieve pressure on the oceans

Fish farmers used to dream of fitting their charges with transgenes to make them grow
more quickly. Indeed, over the past couple of decades researchers have

treated more than 35 fish species in this way. They have often been spectacularly
successful. Only one firm, though, has persisted to the point of regulatory approval.




A fishy on a little dishy

World fish production
Tonnes, m

)

Farmed

|
1950 60 70 80 90 2000

Source: FAO
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A brutal distancia entre a cobertura de telecomunicacoes
Enfre o meio oeste americano e o Brasil central no agro.
O desafio da estrutura passa a ser tambem no sindal....
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AGRIBUSINES TEM FORMULA




é a soma total das operacdes de
producao e distribuicao de
suprimentos agricolas, das
operacoes de producao nas

unidades agricolas, do
armazenamento, processamento e
distribuicao dos produtos agricolas e

itens produzidos a partir deles.
John Davis e Ray Goldberg
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As 20 marcas brasileiras mais valiosas de 2016
em ordem alfabética...o que eu tenho a ver com isso ?

b
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Sua vida passa por agui
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A MARCA MAIS VALIOSA DO BRASIL EM 2016







Papel do consumidor!

Além da Porteira (R$ 1.2
tri)
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Depois da Porteira (59%) i ,. i

0
Dentro da Porteira (36%) | @ S
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\ 3)
Antes da Porteira (5%) I T i

Afinal o que é-agronegocio ?
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g De onde o produto ORIGEM k'
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veio?

Por qual processo o
produto passou? CAMINHO
Como foia | PROCESSO 3 \
producao? | DE PRODUCAO

Qual o impacto sobre @
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Ovo rastreado COOPEAVI

Origem do leite, fa
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0 Agronegocio seraonde a |

percencao dos
consumidores finais
alcancar.Eisto serao
resuitado das
competencias tos tecnicos

- em fazer e educar.
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Brasil, pais tropical — so café, acucar e
cacau, em 1966 — 50 anos atras... -

Tropico
Cancer
30 N |

Linha do Equador

Tropico
Capricornio

30S




BRASIL: 42. Maior exportador do mundo
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OCDE — PROJECAO DA PRODUCAO DE ALIMENTOS ATE 2020
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% de aumento da produgao /'

A OCDE profeta que o mundo devera aumentar em 20% a producdo de alimentos para/atender o
crescimento demanda até 2020. O Brasil é o pals que mais ampliara a producdo, com-previsao de
aumento de 40% no periodo. (OCDE, Ag. Outlook. 2011)




WHAT DOES CONSUMERS WANT?




Results of a comparative analysis of the findings of studies and surveys on trends

COMMONLY FOUND TRENDS

STUDIES AND SURVEYS ANALYZED Sensoriality Healthiness - Convenience Reliability Sustainability
and Pleasure - and Wellness - and Practicity - and Quality and Ethics

Strategic Research Agenda 2007-2020 3 - ® ®
(ETP, 2007) ' ' '

Canadian Food Trends to 2020 -A L ST
R::Zelgzn::merr;?n:oook (Canada, Z:JI:JgS) ® { Sensorlallty and pleasure 4 a”

Food 2020: The Consumer as CEO ; :
(FOOD 2020, 2009) N ' 0
Healthiness and wellness 4 all
Issues, Trends and Challenges Facing
the Food and Drink Industry — forecasts to @ @ &)
~ 2014 (JUST-FOOD, 2009)
Sustainability and ethics 4 all
Global Market Review of New Product
Development Strategies in The Food and
Drink Industry — forecasts to 2013
(JUST-FOOD, 2008)
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WORLD INNOVATION PANORAMA - 2009
(XTC World Innovation, 2009)

Analyse wichtiger Zukunftsthemen der
Lebensmittelindustrie und-forschung ® @ @ ] @
(EISNER, 2008)

Trends and Drivers of Change in the Food and
Beverage Industry in Europe: mapping report @ & &)
(EUROFOUND, 2006)

Tendéncias da Alimentagao Contemporanea
(Barhosa, 2009)

.......................................... Prepared by: BFT 2020
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New Zealand dairy
contaminated with cruelty

| - & b <.t

Are you conuming New

ry cruelty?

In New Zealand millions of newborn calves a n from their mothers
so that people can drink the milk meant for them. More than two million
are killed at only four days of age. Hidden camera footage shows
shocking treatment of condemned calves.

Go to SAFE.ORG.NZ to watch the footage and take action. Q






AGRO

A INDUSTRIA-RIQUEZA DO B



O QUE VOCE PENSA DO AGRONEGOCIO, NAO
MUDA O AGRO, mas O QUE VOCE PENSA DO
AGRO, MUDA A SUA VIDA. Somos o
pensamento...




PERSUASAO

PERSUASAO ‘t

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO QUE CONSISTE EM
UTILIZAR RECURSOS EMOCIONAIS OU SIMBOLICOS
PARA INDUZIR ALGUEM A ACEITAR UMA IDEIA,

UMA ATITUDE, OU REALIZAR UMA ACAO.



E reconhecida como a marca mais forte no Brasil
entre 2007 e 2016






O BRASIL BRASILEIRO E:

MISSAO DA COCA COLA:
“SACIAR A SEDE NO MUNDO"

MISSAO BRASIL:
SACIAR A FOME NO PLANETA — GERAR A PAZ



FORUM 24/09
Per Tl  5° FORUM NACIONAL DE AGRONEGOCIOS

TODAS AS ACOES NECESSARIAS PARA O
AGRONEGOCIO BRASILEIRO DEPENDERAO NAO
APENAS DO CONHECIMENTO DELAS POR PARTE DA
SOCIEDADE, DO PAIS, MAS DO RECONHECIMENTO DAS
MESMAS.

COMUNICAR COM TODA A SOCIEDADE BRASILEIRA E
o QUESTAO VITAL E FUNDAMENTAL. -
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Um encontro
felto para voce,
proflssmnal do.

agronegocio -

11

. Congresso Nacional das
Mulheres do Agronegocio

Desenvolvendo Oportunidades na Era da Eficiéncia e Sensibilidade
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O dia vird
Pode faltar a escola

Mas ndo o interesse

em aprender

Pode faltar o carinho
Mas nio o tato de acolher

Pode faltar até o pao pra manter o corpo
mas nido a alma alimentada

Mensagem

especial de
Podem faltar caminhos CARLINHOS
Mas nio a estrada BRO “f'!\
Que nio falte amanhecer para o crescimento P\lﬁ et
que nio falte Deus como documento para o salto, LVIOK

paraa frente para o alto para os outros
para a transformagio sem ferir sem
sc armar sem ofender

O guerreiro brota a cada csquma,
das necessidades urgentes mpcra
0 0SS0, SUPETa A Si....

“. Ao longo da jornada...

Este livro fala de lutas. Lutas que nos servem de exemplo, que nos ensinam estratégias.
Lutas que mostram que ndo é ficil correr atrds daquilo que queremos. Mas nunca
devemos nos gjoelhar perante o destino porque essa ¢, nas palavras de José Luiz
Tejon, “a esséncia da alma forjada na témpera forte dos grandes guerreiros”

Em Guerreiros ndo nascem prontos, Tejon leva ao leitor palavras inspiradoras,
mostrando que o caminho para a realizagdo ndo chega sem obsticulos. Tejon
despertara o guerreiro em vocé, ajudando-o a fazer escolhas inteligentes, alinhadas
com os valores da sua vida. Entre outros pontos da ética do guerreiro, aprenda aqui:

Construa sua identidade Saiba o que vocé representa

Nio deixe que os outros o definam  Aceite seus proprios desafios
Nio tenha medo de ser o primeiro

—0 livro vai que vai revolucionar sua carreira e sua vida. -

N 9788542200543
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