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Para a adeguacioc da politica de comercializagio dos produtos
alimenticios na capital, é necessirio conhecimento a respeito das
despesas mensais com alimentagic da familia paulistana média. O
¢aloulo eficiente desses gastos, conhecido por Cesta de Mercado,
atualmente fornece dados bastante fidedignos a todos os interessados,

O presente estudo reestima a amostra de equipamentos vare-
jistas na obten¢do dos pregos de varelo, empregando amostragem
aleatéria com distribuicio 6tima, para sem perda da qualidade das
estimativas reduzir os custos de levantamento dos dados bésicos. A
reducdo dos custos possibilitard futuramente a sampliacio da &rea
de coleta dessas informagdes além dos limites do municipio de Sao
Paulo.

1 - INTRODUGCAO

O levantamento de precos a nivel de varejo, na Cidade de
Sao Paulo, vem sendo realizado pelo Instituto de Economia Agri-
cola (IEA) desde maio de 1970. Este levantamento possibilita a
obtencio dos seguintes resultados, entre outros:

a) estimativa da Cesta de Mercado, ou seja, da despesa Imensal
com alimentacio da familia paulistana de renda e tamanho
médios, bem como a andlise da evolugio dessas despesas;

(1) Este trabalho & parte integrante do Projeto Anélise de Pregos. Liberado
para publicagio em 17/05/1979. '
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b) estimativas de margens de comercializagio para os produtos
pesquisados, permitindo avaliar a parcela do prego final retida
nas mios dos produtores e dos custos do sistema de inter-
mediacdo e processamento até o consumidor; e

c) analises comparativas dos precos dos géneros alimenticios, a
nivel de varejo, que constituem a dieta habitual da familia
paulistana média, entre subdistritos e/ou tipos de estabele-
cimentos varejistas.

Estas estimativas e andlises visam orientar o consumidor
paulistano e auxiliar os produtores e as instituigbes responsaveis
pelo planejamento, controle e execucio da politica de comerciali-
zacio de produtos alimenticios na Capital.

O redimensionamento da amostra de equipamentos varejistas,
fundamentado em processos estatisticos mais adequados, reves-
te-se, portanto, de grande importancia face a utilidade das infor-
macgdes de pregos a nivel de varejo.

O levantamento desses precos € feito, atualmente, segundo
amostra definida por uma metodologia de amostragem, que apre-
senta imporiante limitagio, a ser comenfada oportunamente, e
que se pretende contornar com a2 adogdo de uwma metodologia
alternativa. Este trabalho € pertinente ao Projeto Andlise de
Precos, do qual faz parte, objetivando aprimorar o esquema de
levantamento de pregos de produtos agricolas a nivel de varejo.

2 - OBJETIVO

A eficiéncia das estimativas de precos meédios repousa na
qualidade dos componentes do trinémio: amostra, levantamento
de campo e tratamento dos dados, de sorte que qualguer problemsa
em um desses trés elementos comprometerd a eficiéncia dessas
estimativas. Focalizar-se-d, neste trabalho, apenas uma dessas
partes, a arnostra.

O objetivo deste estudoe € redimensionar a amostra de equipa-
mentos varejistas na Cidade de Sao Paulo, com base nos pregos
de géneros alimenticios a nivel de varejo, de maio de 1976, empre-
gando-se numa das etapas do novo dimensionamento a metodo-
logia de amostragem estratificada com alocagio &Stima.

Buscando alcancar maior representatividade para os pregos
médios estimados de produtos agricolas, a nivel de varejo, o
Instituto de Economia Agricola tem interesse em estender, futu-
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ramente, a coleta de informacdes para outros distritos do Muni-
cipio de Sao Paulo e para outros municipios da Grande S3o
Paulo, porquanto a drea de levantamento, desde maio de 1970,
restringe-se a 30 subdistritos do Distrito de Sfo Paulo. Uma
vantagem da metodologia aqui proposta € a reducfio do mimero
de visitas necessdrias, respeifado o mesmo erro tolerado em torno
da media populacicnal e 0 mesmo nivel de confianca adotados
Ppara os precos meédios estimados. Essa reducao do tamanho da
amostra dentro da area atualmente coberta, sem perda de quali-
dade das estimativas, trara os seguintes beneficios:

a) diminuicao dos custos de levantamento de campo; e

b) abertura de perspectivas para a efetivacio, numa etapa subse-
giiente, do aumento da drea de coleta, uma vez que o o6nus
dessa ampliacio serd menor do que o seria com a manu-
tencio do emprego da metodologia em vigor,

3 - METODOLOGIA DE AMOSTRAGEM EM VIGOR
3.1 - Descricdo

A metodologia de amostragem até aqui adotada no calculo
do mimero necessdrio de estabelecimentos varejistas e de subdis-
tritos acha-se descrita no dimensionamento efefuado por JUN-
QUEIRA (2) e no redimensionamento realizado por UENO (10).
Contudo, a titulo de esclarecimento, sintetiza-se abaixo a metodo-
logia em vigor.

O roteiro para o calculo da amostra de equipamentos vare-
jistas compreende trés etapas:

a) determinacio do nmiimero necessdrio de estabelecimentos vare-
jistas para cada tipo diferente de equipamento;

bh) determinacio do nmimero de subdistritos a serem cobertos; e
¢) rateio dos estabelecimentos varejistas enfre os subdistritos

Com base nos precos a nivel de varejo levantados em um
determinado tipo de equipamento, calcula-se uma estimativa da
varidncia dos precos nesse tipo de equipamento. Conhecida essa
estimativa da varidncia, determina-se o ntimero minimo de visitas
a esse tipo de estabelecimento varejista, produto por produto,
empregando-se a expressio (1), do método de amostragem casual
simples:
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2 2 2
nyo= Uoos, ¢ Sy 1Ly (1)

onde;: Yy

n,; = nimero necessdrio de visitas ao equipamento tipo i (i = 1,
2, 3, 4, 5), para a obtencio de um preco meédio represen-
tativo para o produto agricola j;

toos.; = coeficiente “t” de Student para o nivel de significincia
adotado, no caso 0,05, e para g graus de liberdade;

g = n — 1 = graus de liberdade;

n — numero de observacdes preliminares de pregos no varejo do
produto j no equipamento tipo i;

S,; = estimativa nio viesada da varidncia dos pre¢os do produto j
no equipamento tipo i;

L; = == (0,065 ¥%,) = erro tolerado em torno da média popula-
cional, u, desconhecida;

X%; — estimativa ndo viesada do preco médio do produto j no
equipamento {ipo i; e

i = 1, agougue; 2, empdrio; 3, feira-livre; 4, quitanda; e 5, super-
mercado.

Fixado o equipamento tipo i, por exemplo agougue, calculam-se
todos os n;; para it = 1 = agougue. O maior dos n,; fornecerd o
nimerc minimo de agougues gue deverdo ser pesquisados, de
modo que as estimativas de pregos meédios em acougue, para
todos os produtos comercializados nesse tipe de equipamento,
sejam representativas.

O mesmo procedimento € adotado para os outros quatro tipos
de estabelecimentos varejistas, determinando-se o nimero minimo
de empdrios, feiras-livres, quitandas e supermercados que deverao
ser visitados para garantir a fidedignidade dos pregos médios esti-
mados nesses diferentes tipos de equipamentos.

Em seguida, procede-se & determinac¢io do numero minimo de
subdistritos gue deverdo ser cobertos. Nesta etapa do dimensio-
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namento utiliza-se a relagdo (2) abaixo, também do esquema de
amostragem aleatoria simples:

2 2 2
n. = (¢ S)HYIL
J 0,05; g Jj J (2)
onde:

n’; = nimero minimo de subdistritos que deverdo ser cobertos
para chegar-se a uma estimativa do pre¢o meédio do pro-
duto j representativa;

toss.e = coeficiente “t” de Student para o nivel de significancia

adotado, no caso 0,05, e para g’ graus de liberdade;

g =n — 1 = graus de liberdade;

n’ = mimero de subdistritos pesquisados para levantar-se infor-
magdes preliminares sobre o© produto j considerado
(n' g 30);

S, = estimativa nao viesada da variancia dos precos do produto j
entre subdistritos;

L; = = (0,05 X;)» = erro tolerado em torno da média popula-
cional, ;, desconhecida;

nl
%X = (1/n |) 2 X _ — estimativa nao viesada do preco médio
=1 % do produto j no Distrito de Sdo Paulo; e

X, — estimativa nao viesada do preco médio do produto j no
subdistrito z.

Conhecidos os valores %, calcula-se a estimativa S7, atraves
da qual, pela formula (2), obtém-se n’;. Contudo,. tendo em vista
tratar-se de uma populacio finita, acrescenta-se o fator de ajusta-
mento, SNEDECOR (9), reduzindo-se 0 tamanho da amostra em
termos do numero de subdistritos;

nJ_ = nj{ [1/(1 + @)] 3)
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onde:

n, = numero minimo de subdistritos, ajustado para populacio
finita;

n'; — ndmero minimo de subdistritos necessarios para obter-se
uma estimativa fidedigna do -preco médio do produto j;

@ = n'/N — fra¢do amaostral; e

N = 48 = populagio (numero de subdistritos do Distrito de Sao
Paulo). :

Determinados os n; para todos os produtos considerados, o
maior dos n; fornecerda o nimero minimo de subdistritos que
deverao ser cobertos, a fim de garantir a representatividade das
estimativas de pregos meédios para todos os produtos pesquisados

Finalmente, determinados os maiores n; e ny, (i = 1, 2, 3,4, 5),
a terceira etapa do dimensionamento refere-se i distribuigio de
cada n;; estabelecimentos entre os n; subdistritos. Para isto, dois
procedimentos foram observados:

a) distribuicio proporcional ao numero de estabelecimentos exis-
tentes em cada subdistrito, quando essg informacio é dispo-
nivel; ou

b) distribui¢do proporcional ao nimero de habitantes de cada
subdistrito.

3.2 - Vantagens e LimitagGes

Sabe-se gque no dimensionamento de amostras através da
amostragem aleatdria simples nao se fazem necessdrias quaisquer
informagodes adicionais além da variabilidade da caracteristica em
estudo, no caso, 0 prego no varejo de géneros alimenticios. Para
um outro tipo de planejamento de amostras, que requeira maiores
conhecimentos do universo, como € o caso, por exemplo, da
amostragem estratificada, a precisio do dimensionamento depen-
derd, em boa parte, da exatidio dessas outras informacgdes sobre
ia populacio de precos no varejo.

Uma vantagem a mais, que advém do emprego da metodologia
em vigor, diz respeito & facilidade e, portanto, a4 rapidez nos
‘edlculos necessdrios para o dimensionamento da amostra de equi-
pamentos varejistas, o que ¢ importante, face ao grande nimero
de produtos envolvidos.



Relevante limitacio da metodologia que se descreveu & deixar
de aproveitar informacdes disponiveis sobre a populacéo de pregos
de géneros alimenticios no varejo, que poderiam ser aproveitadas
na primeira etapa do dimensionamento. Observa-se que essa popu-
lacdo pode ser decomposta em estratos bem definidos, cuja parti-
cipacio relativa é usada pelo IEA para a obtencio dos precos
meédios mensais no varejo. Essas ponderacies, indicadoras da
Importancia relativa de cada tipo de equipamento na comerciali-
zacho de cada produto alimenticio, sio extraidas do estudo sobre
orcamentos familiares na Capital, efetuado pela Fundacio Insti-
tuto de Pesquisas Econdmicas (FIPE) (5). Da mesma maneira
como se aceitam essas ponderacdes para estimar precos médios
mensais no varejo, por serem as unicas existentes, embora esses
dados sejam de 1971/72, pode-se admitir como vilido o seu
emprego para auxiliar o dimensionamento da amostra de equipa-
mentos varejistas na cidade de Sao Paulo, através da metodologia
a ser proposta adiante,

Verifica-se, portanto, a existéncia de informagoes que nao sido
passiveis de aproveitamento por parte da amostragem casual
simples. Uma conseqiiéncia desta impossibilidade de utilizacao
dos pesos atribuidos a cada tipo de equipamento, ao empregar-se
a metodelogia em vigor, € a constatagic de um paradoxo. As
quitandas respondem, segundo as ponderacdes do estudo da FIPE,
por menos de 8% na comercializacic de produtos alimenticios
(frutas, verduras, legumes e tubércules) no varejo em Sdo Paulo,
e, no entanto, o IEA pesquisa mensalmente 100 guitandas, ou seja,
pesquisa mais quitandas do que qualquer outro tipo de estabele-
cimento varejista. E claro que esse nimero de quitandas decorre
da grande variabilidade dos precos dos géneros alimenticios nesse
tipo de equipamento. Contudo, quando apenas a variabilidade do
preco de um dado produto em determinado tipo de equipamento
varejista € computada, compromete-se 0 dimensionamento da
amostira como um todo, porgue deixa-se de levar em conta um
dado importante, qual seja, o peso relativo desse determinado
equipamento no comércio varejista do produto considerado. Fixado
um produfo j, 2o calcular-se cada 1ny; de per si, aplicando-se repe-
tidas vezes a férmula (1), significa que se esta atribuindo, impli-
citamente, a cada equipamento igual peso na comercializacio desse
produto j, hipdtese esta que ndo se coaduna com as ponderacies
da pesquisa da FIPE, em geral diferenfes, como seria de se
esperar, de um tipo de equipamento varejista para oufro.
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No dltimo dimensionamento realizado (10) foi apontada a
necessidade de efetuar-se a coleta de pregos no varejo em 441
estabelecimentos varejistas da Capital. Para 19 produtos (abacate,
agridio, almeirdo, capa de filé, caqui, carne de segunda, cebola,
chuchu, couve, espinafre, farinha de mandioca, figo, fubd mimoso,
lingiiica de porco, mandioca, manga, pepino, repolho verde e uva)
esse total de 441 estabelecimentos ainda seria insuficiente, dentro
da margem de erro e do grau de confianca adotados naguele
dimensionamento. Por seu turno, a amostra atualmente coberta
inclui 375 estabelecimentos, provocando apreensiio no tocante a
fidedignidade dos pregos médios no varejo e do valor da Cesta
de Mercado, estimados e divulgados mensalmente pelo IEA, che-
gando-se a cogitar da ampliacio do quadro de enumeradores a
fim de melhorar a qualidade dos valores publicados. Porém, a
luz dos comentdrios tecidos nos pardgrafos anteriores, conclui-se
que esse problema & decorrente muito mais da limitacdo apontada
na metodologia ora em vigor, do que conseqiiéncia do comporta-
mento dos precos a nivel de varejo.

Logo, justifica-se a necessidade de uma revisio da metodologia
de amostragem no levantamento desses precos em Sio Paulo.
Como bem acentua KARMEL (3), “a amostragem aleatdria sim-
ples é o tipo mais ficil de delineamento de amostragem; porém,
quando sio disponiveis informacdes suplementares sobre a popu-
lacao, além de apenas a lista das unidades a serem amostradas,
outros planejamentos podem ser usados”.

4 - METODOLOGIA DE AMOSTRAGEM PROPOSTA

4.1 - Hip6teses de Trabalho

Salientou-se que existem informagdes adicionais sobre o uni-
verso de pregos de produtos alimenticios, que poderiam ser utili-
zadas no dimensionamento da amostra de equipamentos, mediante
a adocdo de uma metodologia de amostragem alternativa.

Propbe-se 0 emprego, ha primeira etapa do delineamento, da
amostragem casual estratificada com alocacio 6tima, cuja descri-
cio ¢ feita adiante. Todavia, resta constatar a viabilidade deste
tipo de planejamento de amostras no caso dos precos de géneros
alimenticios a nivel de varejo, Serd que, de fato, cada tipo de
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equipamento pode ser considerado um estrato da populacio de
precos no varejo? Em outras palavras, serdo as caracteristicas
da populacido dos pregcos no varejo em cada estrato diferentes
enire si e diferentes da populagio total de precos no varejo?

Nz andlise comparativa de precos de produtos alimenticios,
realizada por JUNQUEIRA (2), observou-se que para 39 dos 46
produtos estudados, a andlise de variancia mostrou serem signifi-
cantes a 5%, os valores F calculados para a fonte de variacdo
equipamento. Concluiu-se que os precos meédios, para a maioria
dos géneros alimenticios, diferiam, por ocasifo daquele trabalho,
entre tipos diferentes de estabelecimentos varejistas na Capital.

Quanto a varidneia dos precos em cada eguipamento, € possi-
vel esperar-se que o comportamento com relaciio a precos entre
os estabelecimentos varejistas difiram dentro de cada tipo de
estabelecimento. Nos dimensionamentos jd realizados (2, 10)
nota-se que fixado um determinado produto, sio varidveis 0s
nimeros de cada tipo de equipamento varejista a ser pesquisado.
Sendo a variabilidade dos precos, nos diferentes tipos de equipa-
mento, o elemento-chave determinante do numero de visitas
necessdrias, conclui-se que as varincias dos precos no varejo
devemn diferir, para a grande maioria dos produtos, de um tipo
de equipamento varejista para outro.

Admitir que os precos médios e/ou varidncias difiram de um
tipo para outro de equipamento nio €, portanto, uma hipdtese
invidgvel. Cada tipo de equipamento, conseqiientemente, pode ser
considerado um estrato.

Como decorréncia da hip6tese acima, utilizar-se-4 na estrati-
ficacdo, como peso de cada estrato, as ponderagQes obtidas na
pesquisa realizada pela FIPE (5), admitindo-se, por hipGtese, que
ainda reflitam convenientemente a estrutura de comercializagio
de cada género alimenticio, no varejo, em S&0 Paulo. Ha alguns
motivos para aceitar-se o emprego dessas ponderacdes:

a) sdo as tinicas que podem ser obtidas de imediato para a
Capital; e

b) sio utilizadas todos os meses pelo IEA, no cdlculo dos precos
médios mensais no varejo, desde setembro de 1973.

O uso dessas ponderagdes pode afetar parcialmente os resul-
tados obtidos, pois provavelmente devem ter ocorrido mudancas
na preferéncia dos consumidores paulistanos no que se refere aos
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locais de compra dos géneros alimenticios incluidos na Cesta
de Mercado no periodo 1971/72 e 1976; porém tais resultados
na certa serfo mais fidedignos se houver disponibilidade de infor-
magOes mais recentes para substituir as ponderacdes utilizadas.

Uma outra hipdtiese adotada neste e nos outros dimensiona-
mentos, implicita nas expressbes jd apresentadas, ¢ a de que 0s
precos de cada um dos produtos alimenticios, a nivel .de varejo,
tém distribuicdo normal de probabilidades.

4,2 - Elementos de Amostragem Aleatdria Estratificada

Antes de se descrever a metodologia proposta, cabe apre-
sentar um resumo das caracteristicas da amostragem casual
estratificada, necessdario para esclarecer o desenvolvimento e
orientacao seguidas neste trabalho.

Por amostra estratificada entende-se a reparticio do universo
em estudo em subpopulacdes chamadas estratos, e de cada estrato
uma amostra € extraida. Com os dados do levantamento esti-
mam-se as medias de cada estrato e, através de ponderagao apro-
priada, obtém-se a média geral.

Existem, entre outros, dois importantes tipos de amostras
aleatdrias estratificadas:

a) amostragem de fragio constante ou amostiragem com distri-
buicdo proporcional, pela qual, calculado o tamanho da
amostra, o numero de elementos que a constituirs sers extraido
proporcionalmente ao tamanho de cada estrato; e

b) amostragem com distribuicido ou alocacio étima, onde, deter-
minado o tamanho da amostra, o tamanho de cada subamostra
sera obtido rateando-se o niimero de elementos da amostra
proporcionalmente ao tamanho de cada estrato e & varidncia
dentro de cada estrato.

A finalidade da estratificacio é a obtencdo de estimativas
mais precisas com amostras menores. KARMEL (3), demons-
tra que:

V;sV?_sV; 4)

X
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V _ = estimativa ndo viesada da variincia da meédia amostral,
X calculada a partir de uma amostra aleatdria estratifi-
cada com distribuicio dtima;

VP = estimativa ndo viesada da variancia da média amostral,
calculada a partir de uma amostra aleatdria estratlflcada
com distribuicdo proporcional; e

*1

= estimativa n2c viesada da variancia da media amostral,
calculada a partir de uma amostra casual simples,

%

®l o

A vantagem de uma amostra estratificada com distribuicao
6tira, portanto, € que ela conduz 2 um erro minimo de amos-
tragem em relacdo aos outros tipos de planejamento focalizados,
com amostras de mesmo tamanho, Conseqiientemente, fixados
um erro foleravel em torno da média populacional, p, desconhe-
cida, e o nivel de confianca desejado, a amostra estratificada
com alocagao dtima serd a de menor tamanho.

Se 0s desvios padrdes em todos os estratos sio iguais- e
desde que das médias dos estratos pelo menos duas delas difiram
entre si, tem-se:

Ly

Ve =V z )

< V

%l o
=

e se, além dos desvios padrdes, também as meédias em todos os
estratos forem iguais, entio

0
X X x (6)

Contudo, tendo em vista os comentdrics feitos na se¢do ante-
rior, é plausivel admitir-se que os precos médios e as variancias
dos precos no varejo em cada equipamento difiram de um tipo
de equipamento para outro. Pode-se, nestas circunstancias, con-
siderar cada tipo de equipamento como um estrato definido e
aplicar-se 0 método de amostragem aleatdria estratificada com
distribuicdc o6tima, a fim de determinar-se 0 mimero minimo de
cada tipo diferente de estabelecimento varejista que deve ser
pesquisado.
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4.3 - Descricao da Metodologia

No dimensionamento da amostra para o levantamento de
precos a nivel de varejo com 0 emprego dessa metodologia obe-
deceu-se ao mesmo roteiro da metodologia adotada nos dimen-
sionamentos anteriores.

Primeiramente, através dos pregcos de um produto j, levan-
tados em cada diferente tipo de estabelecimento varejista, calcula-
ram-se estimativas dos desvios padroes dos precos deste produto
dentro de cada tipo de equipamento. Ponderando-se essas estima-
tivas com pesos que refletem a participagio de cada tipo de
equipamento na comercializa¢io do produto j, chegou-se a esti-
mativa do desvio padrio dos pregos do género alimenticio j no
varejo. Em seguida, determinou-se ¢ numero total de estabele-
cimentos varejistas que devem ser pesquisados, aplicando-se a
férmula (7) abaixo (3, 8, 9}, da amostragem estratificada:

2 3 2, 02 (7
o= (Y asY W) )
J 0,05.¢° "=y U i J

onde;

®°. = mimero total de visitas a estabelecimentos varejistas,
J necessarias para o cdlculo de um preco médio, no varejo,

representativo para o produto j;
! 0050 = coeficiente “t"” de Student, para o nivel de signifi-
058 cincia de 5% e g* graus de liberdade;

g° = n' — 1 = graus de liberdade;

n* = numero de observagdes preliminares de precgos do produto j
em estabelecimentos varejistas;

Ry {f = estimativa ndo viesada do desvio padrido dos precos do
produto j no equipamento varejista tipo i (i = 1, 2, 3, 4, 5);

a . == participacio relativa do equipamento varejista tipo i na
i comercializagio do produto j;

5

a . S.—= estimativa nio viesada do desvio padrio dos pregos
i=1 Y U do produto j no varejo;
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L_, +0,05( z a.%.y = erro tolerado em torno da media
i=1 ¥ U populacional, ; desconhecida;

X.. = estimativa nio viesada do prego meédio do produto j no
U equipamento tipo i; e

i =1, acougue; 2, emporio; 3, feira-livre; 4, quitanda, e 5,
supermercado.

Calculado o numero total de visitas a estabelecimentos vare-
jistas necessdrias para se obter um preco meédio representativo
para o género alimenticio j, efetuou-se o rateio desse muimero,
de modo a determinar-se qual o numero minimo de visitas a
cada um dos diferentes tipos de eguipamentos que respondem
pela comercializacio varejista do produto j considerado. Utili-
zou-se a formula (8) abaixo (3, 8, 9), da amostragem aleatdria
estratificada com distribuigﬁo otima:

7 (a i u!,; i S' " (8)

onde:

n*.. = numero necessdrio de visitas ao equipamento tipo i, para
i obtencido de um pre¢o meédio representativo para o pro-

- duto j, determinado pela aplicagao das formulas da meto-
dologia de amostragem casual estratificada com alocagio

otima; e
n*. = numero total de visitas a estabelecimentos varejistas,
J necessarias para o cdlculo de um preco médio, a nivel de

varejo, representativo para o produto j.

-Assim, efetuou-se a distribuigao das n} visitas entre os

diferentes tipos de equipamentos varejistas, proporcionalmente
ao tamanho de cada estrato, isto €, respeitando a participacio
relativa de cada categoria de equipamento no comeércio varejista
do produto j, e proporcionalmente a variabilidade do prego desse
produto dentro de cada estrato,

Repetiu-se para os demais produtos considerados o procedi-
mento até aqui descrito para o produto j.

_Encontrados todos os valores n']'j , onde i = 1 = agougue,
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0 maior dos n‘i'j fornece o nimero minimo de agougues que deverd
ser pesquisado. Do mesmo modo, 0 maior dos "5;" nij . njd. e
ng . Indica, respectivamente, qual o nimero minimo de empérios,

fel‘g'as-livres, quitandas e supermercados que deverao ser visitados.
Feito isso, estd encerrada a primeira etapa do dimensionamento,
qual seja, 0 cdlculo do tamanho da amostra em termos do ntimero
de estabelecimentos varejistas.

Na segunda parte, onde se calcula o tamanho da amostra
em termos do numero minimo de subdistritos que deverdo ser
cobertos, foram empregadas as férmulas (2) e (3), ji apresen-

tadas. Portanto, os valores n} e nj foram determinados, da mesma

forma que no esquema da metodologia em vigor, por meio de
expressOes da amostragem casual simples. Optou-se pela manu-
tengio do tipo de delineamento tradicionalmente adotado, por
nio se dispor de estimativas fidedignas dos desvios padrées dos
pregos de todos os produtos considerados dentro de cada sub-
distrito. Caso essas informacfes fossem disponiveis, poder-se-ia,
também nesta parte do delineamento, empregar as expressées
da amostragem estratificada, admitindo-se que os precos de um
determinado produto j em cada subdistrito constituissem estra-
tos da populacdo total dos precos no varejo desse produto, na
Cidade de Sdo Paulo, e atribuindo-se aos subdistritos ponde-
raghes que refletissem a participaciio relativa de cada um deles
na comercializacao do produto j considerado. Poder-se-ia utilizar
COmo pesos:

a) populacdo relativa de cada subdistrito; ou
b) 0 numero relativo de estabelecimentos varejistas em cada
subdistrito.

Por falta de informagbes imprescindiveis para a estratificagéo,
no caso os desvios padrdes dos pregos de cada produto dentro
de cada subdistrito, dispensou-se o emprego das férmulas da
amostragem estratificada, adotando-se 0o método tradicional para

calcular os valores n} e "j .

Encontrados os nj para todos os produtos considerados, o
maior dos ”j fornece o numero minimo de subdistritos que

deverda ser coberto, de modo que 0s precos médios estimados
para todos os produtos considerados sejam representativos. Deter-
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minou-se, assim, o tamanho da amostra em termos do niimero
minimo de subdistrifos necessdrios no levantamento de precos a
nivel de varejo.

Por fim, calculados n. e n;.'., i=1,2, 3, 4,5, procedeu-se ao
rateio de cada ny; entre os n; subdistritos, conforme os proce-
dimentos j4 mencionados guando da descri¢gio da metodologia
em-vigor.

4.4 - Vantagens e LimitacGes

A principal vantagem da metodologia proposta estd no em-
prego da estratificacBo com distribuicio 6tima no cdlculo dos

valores "5" ,» reduzindo o tamanho da amostra quanto ao nimero

necessario de estabelecimentos varejistas. Frisou-se que a amos-
tra estratificada com alocacio Otima seria a de menor tamanho,
fixados um erro tolerado em torno da média da populacio e o
grau de confianga desejado. Segundo KARMEL (3), “estratifi-
cando, ndo permitimos que variem as proporgdes de qualquer
das amostras referentes a cada um dos estratos, de forma a afetar
a estimativa da média da populacfo,.. isto elimina uma das
fontes de variabilidade; além disso, com a alocacio 6tima, toma-
mos amostras relativamente maiores para os estratos que tém,
relativamente, mais variabilidade.,. este procedimento distribui
a variabilidade interna dos estratos”.

Dentre as limitacles da estratificagfo, duas merecem ser
destacadas:

a) maior complexidade de cdlculo, em decorréncia do emprego
das expressdes (7) e (8), em lugar da férmula (1), para deter-
minar-se o tamanho da amostra em termos de esfabeleci-
mentos varejistas; e

b) para que a estimativa do desvio padrido dos precos de cada

5
produto j considerado, a nivel de varejo, ( } aUSU) , seja
i=1

umsa estimativa nfo viesada, 0s pesos a, nio podem estar
distorcidos, isto &, devem refletir precisamente a participacéo
relativa de cada diferente tipo de eguipamento varejista na
comercializacio do produto j.
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Com relacdo a esse inconveniente, admitiu-se, por hipétese,
que as ponderagdes disponiveis extraidas do estudo de orcamentos
familiares (5) traduzissem adequadamente a estrutura de comércio

- varejista dos produtos alimenticios incluidos na Cesta de Mercado,
em maio de 1976 na Cidade de Sao Paulo.

5 - MATERIAL

5.1 - Precos

Para a realizacao deste trabalho, foram empregados 0s pregos,
a nivel de varejo, coletados pelo IEA em maio de 1976 junto a
375 estabelecimentos varejistas, distribuidos por 30 subdistritos
do Distrito de Szo Paulo, que constituem az amostra hoje em
v1gor d1mens1onada. por UENOQ (10).

== -

Escolheu-se 0 més de maio pelos seguintes motivos:

a) foi um dos meses do ano de 1976 que apresentou maior
aumento na taxa mensal da despesa familiar com alimentacio
na Cidade de Sido Paulo, 4,9%, sendo portanto plausivel
esperar-se diferencas para os precos médios e/ou variincias
de um tipo de equipamento para outro;

b) no més de maio, em virtude do reajuste do saldrio minimo,
os produtos alimmenticios nio sujeitos a tabelamento, tém, em
geral, 0s seus precos reajustados; como as remarcacgdes nao
sio feitas a uma mesma faxa de um comerciante varejista
para outro, € correto esperar-se, em maio, um aumento da
variincia dos precos dos produtos considerados (4); e

¢) em maio, encontram-se observacoes de precos para todos os
produtos incluidos na Cesta de Mercado; 2 unica excegio foi

0 péssego, para o0 gual houve necessidade de se utilizar
precos do més de janeiro de 1976, época de safra dessa fruta,

existindo, portanto, nimero suficiente de informacoes.

O fato de se dimensionar a amostra para o levantamento de
precos, a nivel de varejo, com base nos dados de precos de um
tnico més, levanta uma critica importante. Depois de calculado
o tamanho da amostra, por muito tempo o nimero de elementos
que a compdem ndo serda mudadeo, embora nada impega que as
variincias dos pregos dos produtos considerados esteja, més a
més, flutuando. Logo, nos meses em que essas variincias, para
alguns dos produtos, superarem as varifncias estimadas no més
em que se baseou o dimensionamento, a amostra estaria subdi-
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mensionada, comprometendo a qualidade das estimativas obtidas
a partir dela.

Dimensionar a amostra com base na varidncia dos pregos
observada durante o ano apresenta o inconveniente de exigir uma
demora muito maior nos trabalhos de tabulagdo e computacio
dos dados, pois requer que 0$ pPregos correntes sejam deflacio-
nados ou inflacionados, conforme o caso, por um indice mensal
do custo de alimentacio em Sao Paulo, para que os valores
resultantes expressem, de modo homogéneo, pregos no varejo em
cruzeiros constantes de um dos doze meses do ano, antes do
calculo dessa varifncia.

Uma alternativa é dimensionar a amostra com base nas
varidncias dos pregos, a nivel de varejo, de um unico meés, esco
lhendo aquele més para 0 qual se espera uma grande variabilidade
no comportamento dos precos. Conforme fol citado, algumas
justificativas importantes fizeram com que a escolha recaisse no
més de maio de 1976. Apos dimensionar-se a amostra com base
nas informacfes de um unico més do ano € niecessdria a intro-
dugio de um esquema de controle de qualidade das estimativas.

« Para implantar esse controle de qualidade das estimativas
de precos. médios no varejo sera necessario considerar, para cada
tipo de equipamento, dois aspectos: .
a) obter no final de cada més o nuimero n de observagdes efe-

tuadas, produto por produto; e
b) estimar, no final de cada més, o valor da soma dos quadrados

dos precos médios didrios, que permitird, o cdlculo aproxi-

mado do coeficiente de variacdo, CV%, dos precos, produto
por produto em determinado tipo de equipamento.

Com essas informacdes avaliar-se-d, aproximadamente, 0 €rro
relativo maximo na estimagio da média, ou, como € mais conhe-
cido ,0 erro de amostragem para o nivel de confianca de 95%, por
meic da expressido abaixo, LEME (6):

Erj _ t0,0S (CV%/_\/—n_) = 1,96 (CV%/"\/?) (9)

.

onde Er; ¢ o erro de amosiragem na estimagio do preco medio
no varejo de um produto j qualquer em determinado tipo de

equipamento.
Dado o grande numero de produtos envolvidos, periodica-
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mente calcular-se-d4 ¢ erro de amostragem para alguns deles. No
- periodo seguinte, novo calculo € feite para outros produtos,
Alternando-se o exame da qualidade das estimativas entre os
produtos pesquisados, cobrir-se-d a totalidade deles, examinan-
do-se a necessidade de alterar ou niao o tamanho da amostra.

5.2 - Produtos

Foram considerados neste trabalho os T2 produtos e mais
alguns de seus subprodutos, que constifuem a Cesta de Mercado
e que, portanto, sao os mais importantes na dieta da familia
paulistana meédia, selecionados com base nas informacdes contidas
na pesquisa de orcamentos familiares de 1971/72 (5). Cada item
pode incluir mais de uma qualidade, tipo ou marca.

O rol desses 72 principais itens de alimentacio € apresentado
a seguir, ordenados segundo a padronizacio obedecida pela maio-
ria das instituicSes que calculam indices de Custo de Vida nas
principais cidades do Brasil. Os produtos, com suas respectivas
unidades de medida, sdo os seguintes:

Grupo: Alimentacéo

Subgrupo: Alimentacio no Domicilio
(I) Semi-elaborados

A Aves
01 Prango limpo (kg)

B. Carnes

02 Carne bovina (kg)
02,01 Alcatra

02.02 Capa de filé
62.03 Contra-file

02.04 Coxao duro
02.05 Coxio mole
02.06 Filé mignon
02.07 Lagarto

02.08 DMiisculo

02.09 Patinho

02,160 Carne de segunda
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03 Carne suina (kg)

03.01 Carré
03.02 Entrecosto
03.03 Paleta
03.04 Pernil

C. Cereais

04 Arroz a granel (kg)
05 Arroz empacotado (kg)
06 Feijdo a granel (kg)
(7 Feijao empacotado (kg)

D, Leite

08 Leite tipo B (litro)
09 Leite tipo C (litro)

(II) Industrializados

E. Acucar e café

10 Actcar (kg)
11 Café (pacote de 500g)

F. Condimentos

12 Massa de tomate (lata de 150g2)

G. Derivados de carne

13 Banha de porco a granel (kg)
14 Lingiiica (kg)
15 Toucinho fresco (kg)

H. Derivados do leite

16 Leite em pod (lata de 400g)
17 Manteiga (pacote de 250g)
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18
19

Queijo de Minas (kg)
Queijo prato (kg)

I. Doces

20 Goiabada (lata de 800g)

21
22
23
24
25
26

Farinhas e massas

Farinha de mandioca (pacote de 500g)
Farinha de milho (pacote de 500g)
Farinha de trigo (kg)

Fuba mimoso (pacote de 500g)
Maizena (pacote de 500g)

Macarrio (kg)

L. Oleos

27
28
29
30
31

Oleo de algod@o (lata de 900ml)
Oleo de amendoim (lata de 900mil)
Oleo de arroz (lata de 900ml)
Oleo de milho (lata de 960ml)
Oleo de soja (lata de 800ml)

M. Panificados

32
33

(IIT)

Pao bengala (unidade)
Pao francés (unidade)

In natura

N. Frutas

34
35

36

Abacate (unidade)
Abacaxi (unidade)

Banana (dz.)
36.01 Banana maci

36.02 Banana nanica
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0

37
38
39
40

41
42
43
44
45

46
47

Caqui (unidade)

Figo (caixa de 1kg)
Laranja (dz.)

Lim3o (dz.)

40.01 Limao galego

4002 Lim&o tahiti
Maméo (kg)

Manga (unidade)

Melancia (kg)

Morango (caixa de 1kg)
Péssego (unidade)

45.01 Péssego caroco preso
45.02 Péssego carogo solto
Tangerina (dz.)

Uva (kg

Leguimes

43
49
50
51
52
53
54
55
56

Abcbora (kg)
Abobrinha (kg)
Berinjela (kg)
Chuchu (kg)

Pepino (kg)
Pimentao (kg)
Quiabo (kg)

Tomate (kg)

Vagem manteiga (kg)

Ovos

57

Ovos (dz.}

Tuberculos

58

Batata (kg)

59 ‘Batata-doce (kg)
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60 Beterraba (kg)

61 Cebola (kg)

62 Cenoura (kg)

63 Mandioca (kg)

64 Mandioguinha (kg}

R. Verduras

65 Agrido (maco de 500g)
66 Alface (p€)
66.01 Alface crespa
66.02 Alface lisa
67 Almeirdo (macgo de 500g)
68 Couve (maco de 500g)
69 Iscarola (pe€)
70 Espinafre (maco de 500g)
71 Repolho verde (kg)
72 Salsa-cebolinha (maco de 100g)

5.3 - Tipos de Estabelecimentos Varejistas

Nos dimensionamentos anteriores (2, 10) foram escolhidos
os cinco mais importantes tipos de estabelecimmentos varejistas:
acougues, emporios, feiras-livres, quitandas e supermercados. A
escolha recaiu sobre esses equipamentos porque, segundo o estudo
de orcamentos realizado pela FIPE (5) e informactes contidas no
trabalho de JUNQUEIRA (2), seriam esses 0s principais locais de
compra do consumidor paulistano, responsdveis pela distribuiciao
varejista de géneros alimenticios na cidade de Sio Paulo, respon-
dendo por 85%, aproximadamente, das vendas desses produtos
na Capital.

Por esta razao, na primeira etapa do dimensionamento, apés
calcular-se ¢ tamanho da amostra em termos do numero total
de estabelecimentos varejistas, repartiu-se esse niimero entre os
cinco tipos escolhidos de equipamentos, através da férmula (8).
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Os pregos no varejo levantados em maio de 1976, para os 72
produtos considerados em cada um desses 5 tipos de estabele-
cimentos, permitem o cdlculo das seguinfes estimativas:

a) Xy = estimativa nfo viesada do preco médio de um deter-
minado produto j no equipamento tipo i; e

b) S, = estimativa nido viesada do desvio padrio dos precos
de um determinado produto j no equipamento tipo i.

5.4 - Ponderagdes por Equipamento

Para o dimensionamento da amostra no que se refere ao
numero de estabelecimentos varejistas, com a utilizacio das for-
mulas (7) e (8) da metodologia proposta, foram necessdrias
também as ponderacdes por equipamento, para todos os 72 pro-
dutos da Cesta de Mercado, aqui considerados. Esses valores a;
foram extraidos do estudo de orgcamentos familiares (5) e refe
rem-se & familia paulistana de renda e tamanho médios (classe 15
do estudo de orcamentos) e sao aproveitados pelo IEA, no calculo
dos precos médios mensais no varejo desses 72 produtos, desde
setembro de 1973.

5.5 - Subdistritos’

Do universo de 48 subdistritos, que constituem o Distrito de
Sao Paulo, o IEA cobre hoje 30, sorteados pela tabela de ntimeros
a0 acaso por ocasido do primeiro dimensionamento (2). No redi-
mensionamento realizado por UENO (10), trés produtos (abacate,
caqui e manga) apresentaram grande variabilidade de precos entre
subdistritos, exigindo a coleta de dados em numero de subdistritos
maior do que 30. Entretanto, como niao houve modificagao no
tamanho da amostra quanto ao numero de subdistritos pesqui-
sados, estaria comprometida a qualidade das estimativas de precos
médios no varejo dessas trés frutas. Na segunda etapa do dimen-
sionamento, pretendeu-se, neste trabalho, verificar a necessidade
ou'nio de ampliar a amostra no tocante ac nimero de subdistritos.

Com as informacdes de precos no varejo por subdistritos,.
também de maio de 1976, calcularam-se as estimativas X,;, onde:

X;; = estimativa ndo viesada do preco médio do produto j no-
subdistrito z, para todos os 72 produtos e alguns de scus
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subprodutos, em cada um dos 30 subdistritos ‘pesquisados
pelo IEA.

Obtidos todos os valores %,;, determinaram-se para cada um
desses produtos as estimativas da varifincia e do pregco médio
no Distrito. de Sd¢ Paulo, com as quais, seguindo a metodologia
descrita, dimensionou-se a amostra relativa 4 quantidade neces-
sdria de subdistritos.

Convém lembrar que os 30 subdistritos sorteados e pesqui-
sados pelo IEA, em ordem alfabética, sdo:

01 Bela Vista 16 Mooca

02 Belenzinho 17 Pari

03 Bom Retiro 18 Perdizes

04 DBrasilindia 19 Pirituba

05 Butanta 20 Santa Cecilia
06 Cangaiba 21 Sanfa Efigénia
07 Capela do Socorro 22 Santana

08 Ibirapuerz 23 Santo Amaro
09 Indiandpolis 24 Sé

10 Ipiranga 25 Tatuapé

11 Jaguaré 26 Tucuruvi

12 Jardim América 27 Vila Guilherme
13 Lapa 28 Vila Madalena
14 Liberdade 29 Vila Maria

15 Liméo 30 Vila Nova Cachoeirinha

5.6 - Numero de Estabelecimentos Existentes em cada Subdistrito

A fim de ratear os estabelecimentos varejistas entre os subdis-
tritos, foram utilizadas as informacgOes encontradas nco trabalho
de BARROS (1), sobre o numero existente de cada tipo de estabe-
lecimento varejista no ano de 1974, dentro de cada subdistrito do
Distrito de Sao Paulo. Tornou-se possivel, consegiientemente, dis-
tribuir 0 numero de visitas.necessirias a cada diferente tipo de
equipamento varejista adequadamente & estrutura da oferta vare-
Jista de géneros alimenticios na Capital, o que nao ocorreu nas
amostragens anteriores por caréncia desses dados.
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6 - RESULTADOS E CONCLUSOES

Com a utilizacdo da metodologia proposta obteve-se uma esti-
mativa da amostra para levantamento de precos a nivel de varejo.
Os quadros A 1.1 e A 1,2 e 05 primeiros resultados no quadro
A 2.1 sdo elementos necessdrios e indispensidveis para o cdlculo
do tamanho da amostra em termos de estabelecimentos varejistas.
Os resultados dessa primeira parte do delineamento, realizada
com a aplicacdo das férmulas da amostragem estratificada,
acham-se sintetizados no quadro A 2.2. Verificou-se, com base
nos precos de maio de 1976, que a amostra a pesquisar seria de
233 estabelecimentos varejistas.

Quanto a0 tamanho da amostra em termos de subdistritos,
quadro A 2.3, manteve-se suficiente o levantamento de precos em
30 subdistritos. O produto que exigiu a cobertura do maior
niimero de subdistritos foi 0o péssego, para o0 qual serd necessario
o levantamento junto a 30 subdistritos. Ndo hd, portanto, com
base nos dados utilizados neste trabalho, necessidade de ampliar
a amostra em termos do nimero de subdistritos.

Optou-se pela manutengio dos 30 subdistritos tradicional-
mente cobertos mencionados anteriormente, ndo se realizando,
conseqitentemente, um novo sorteic de subdistritos.

A distribuicio dos 233 estabelecimentos entre os 30 subdis-
tritos foi proporcional aos valores encontrados na pesquisa do
ITA (1) sobre o mercado varejista de géneros alimenticios, que
indicam a percentagem de cada tipo de equipamento dentro de
cada um dos 30 subdistritos. Ou seja, a distribui¢do geografica
da amostra foi proporcional ao numero de estabelecimentos
dentro de cada subdistrito.

No quadro A 2.4 encontra-se o tamanho da amostra, calculado
com base na metodologia proposta neste trabalho, com os estabe-
lecimentos distribuidos pelos subdistritos. Em decorréncia dos
arredondamentos feitos por ocasido do rateio, o niimero de esta-
belecimentos varejistas da amostra passou de 233 para 268, assim
constituidos: 36 agougues, 45 empdrios, 98 feiras-livres, 40 qui-
tandas e 49 supermercados. Este aumento do mimero de estabe-
lecimentos varejistas serda conveniente por garantir uma maior
margem de seguranca na gualidade dos precos médios estimados,
além de compensar a eventual nio realizagdo de algumas pesquisas
no més.
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Por ultimo, observou-se gque os produtos que requerem maior
numerc de pesquisas em estabelecimentos varejistas, em geral,
tamhém exigem maior nimero de observaces em diferentes
subdistritos. Isto refiete a consisténcia entre as duas primeiras
etapas do delineamento, muito embora sejam fundamentadas em
esquemas de amostragem distintos. Para todos os produtos da
Cesta de Mercado, ¢ coeficiente de correlac¢ao linear simples entre
0 nimero de observacdes necessdrias em estabelecimentos vare-
jistas e o mimero de subdistritos necessdrios, significante a
0,1% (7)), foi igual a 0,7204.

Face aos resuliados obtidos pode-se conciuir que o emprego
da metologia proposta permitird reduzir 0s custos de levanta-
mento de campo. Nao haverd necessidade de ampliar a amostra
em termos de subdistritos, com base nos pregos de varejo de
maio de 1976, enquanto que em termos de estabelecimentos sera
suficiente a cobertura de 268 estabelecimentos varejistas, em
lugar dos 375 atualmente cobertos pelc IEA. Serd possivel, desse
modo, cogitar-se a ampliacio da drea de coleta de informacses
para outros distritos do Municipic de Sfo Paulo e a cutros muni-
cipios da Grande Sdo Paulo. Conforme ficou demonstrado com
o dimensionamento efetuado neste irabalho, a amostragem estra-
fificada com distribuicdo étima diminuiu o nimero de estabele-
cimentos varejistas necessdarios, sem perda de fidedignidade dos
precos meédios estimados, motivo pelo qual o énus de uma futura
ampliacio da drea de coleta sera menor com a utilizagao da
metodologia aqui proposta.

Lembrando que a eficiéncia das estimativas de precos médios
depende também da qualidade do levantamento de campo, a
implantacio da amostra dimensionada no presente trabalho impde
a necessidade de um controle rigoroso no preenchimento dos
questiondrios, através do exame interno desses questiondrios e
da realizagio periddica de conferéncias externas (“checks”). Este
controle interno e exierno das pesquisas efetuadas vem sendo
realizado tradicionalmente, recomendando-se, entretanto, que seja
ainda mais acurado quando da adocio desta nova amostra.

Outros problemas dessa natureza e seus tratamentos apro-
priados ndo foram focalizados neste trabalho, que se restringiu
ao calculo do tamanho da amostra.

A amostra poderia compor-se de um nimero ainda menor de
estabelecimentos varejistas, desde que apenas a representatividade
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do valor da despesa familiar mensal com alimentacio interes-
sasse. Nessas circunstancias, poder-se-iam remanejar algumas
observacOes, sacrificando-se a qualidade dos precos médios de
produtos com pequena participacio no orgcamento alimentar da
familia paulistana média e coletando-se maior niimero de infor-
magles para os produtos mais imporfantes nesse orcamento.
Garantir-se-ia a qualidade no agregado, Cesta de Mercado, embora
com a perda de representatividade a nivel de produtos. Este
esquema, contudo, nio pode ser adotado, porque a fidedignidade
dos precos no varejo a nivel de produto € importante para pes-
quisas e estudos do IEA na drea da comercializacio varejista de
géneros alimenticios.

Finalizando, seria interessante a introducio do exame de
qualidade das estimativas, calculando-se pela férmula (9) o erro de
amostragem na estimagio do preco médio dos produtos conside-
rados, conforme o esquema descrito em secio anterior deste
trabzalho. Verificar-seia, por esse exame, a necessidade ou nao
de se alterar o tamanho da amostra aqui determinado.
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A SAMPLE RE-ESTIMATION OF RETAIL PRICES IN SAO PAULO

SUMMARY

The amount of the monthly expenditure in food hy the average family
in SAo Panlo is necessary to be known in order to determine the policy of
commercialization of foodstuff in that city. These data is given by the Market
Basket (Cesta de Mercado) a faithful computed data available to everyone, The
Present paper once again avaliates the sampling of retail eguipments used to
obtain the retail prices using the stratified random sampling with optimal
distribution in order to reduce the costs of the survey of the basic data without
losing the guality of the estimations, The reduction of costs will make possible
the increase of this survey beyond the Imits of the city of Sdo Paulo in a very
near future.
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REDIMENCIONAMENTO DA AMOSTRA PARA LEVANTAMENTO DE PRECOS A NIVEL DE VAREJO NA CIDADE DE SAQ PAULO
ANEXOS
ANEXO 1
Precos Médios e Variabilidade dos Precos dos Produtos da Cesta de Mercado
QUADRO A 1.1. - Precos Médios dos Produtos da Cesta de Mercado por Equipamento e no Varejo; Distrito de Sao Paulo,
maio de 1976

{Cr$/unid.)
(continua)

Erro tolerado

Produto Acougue Empério Feira-livre Quitanda Supermercado Varejo em torno da
B _ média
6} (%} (%) (Xyy) (%) (Xsy) (L*)3?

Grupo: Alimentacgio
Subgrupo: Alimentacio no

domicilio

(I) Semi-elaborados

A. Aves

01 Frango limpo 12,81 — 12,48 — 11,78 12,28 0,371

. Carnes

02 Carne hovina
02,01 Alcatra 21,32 —_ — — 20,24 21,06 1,109
02.02 Capa de filé 14,45 — —_ — 14,25 14,41 0,519
02.03 Contra-filé 23,23 —_ — — 22,05 22,95 1,318
02.04 Coxao duro 19,67 —_ —_ — 18,07 19,29 0,930
02.050 Coxdo mole 13,89 — — —-— 18,97 19,68 0,968
02.06 ¥ilé mignon 29,01 — — — 28,50 28,89 2,087
02.07 Lagarto 19,99 - —_ —_ 18,69 19,68 0,968
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QUADRC A 1.1. - Pregos Médios dos Produtos da Cesta de Mercado por Equipamento e no Varejo, Distrito de Sio Paulo,
maio de 1876

(Cré/unid,)
{continua)
Erro tolerado
Produto Agougue Empério Feira~livre Quitanda  Supermercado Varejo em torno da
meédia
(o)) (X)) (X)) (%) x.)) (Xs) (L*))3
02.08 Misculo 15,33 _— —_ 1477 15,66 0,613
02.09 Patinhe 19,84 _— —_— —_ 18,98 19,64 0,964
02.10 Carne de 2.° 11,85 —_ —_ 11,27 11,71 0.343
03 Carne sulna
03.01 Carré 24,48 — — _— 25,65 24,73 1,529
03.02 Entrecosto 18,04 -— -— —_— 19,49 18,39 0,845
03.03 Paleta 17.85 —_ —_ —_ 17,48 17,76 0,788
03.04 Pernil 18,72 —_ — -_— 19,51 1891 0894
C. Cereais
04 Arroz a granel — 5,36 4,98 -—_ 5.09 5,15 0,066
05 Arroz empacotado —_ 5,04 4,89 -— 4,93 4,95 0,061
08 Feijfio a granel — 14,08 13,76 —_ 13,71 14,06 0,494
{1 Feljao empacotado — 18,70 17,65 —_ 15,28 15,87 0,630
D. Leite
08 Leite tipo B — 4,03 — —_ 4,06 4,04 0,041
09 Leite tipo C — —_ — - —_ 2,20 {tabelado)
(I} Industrializados
E. Acucar e café
10 Actcar —_ 4,58 2,58 —_ 2,60 2,59 0.017
11 Café —_— 21,86 21,80 — 21,83 21,85 1,194

F. Condimentos
12 Massa de tomate —_— 2,78 2,78 - 2,85 2.70 0,018
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QUADRO A 1.1. - Precos Mddios dos Produtos da Cesta de Mercado por Equlpaments e no Varejo, Distrito de S&o Faulo,
maio de 1976

{Crs/unid.)
{continua)

Erro tolerado

Produto Agougue Emporio Feira-livre Quitanda  Supermercado Varejo em torno da
- _ média
&) X, (%) (%)) X)) (Xy;) (L*))8

G. Derivados da carne

13 Banha de porco 9,42 — - — 9.62 947 0,224
14 Lingiiica 27,76 27,58 27,68 — 29,67 28,18 1,985
15 Toucinho fresco 9,65 - — — 9,97 9,72 0,236
H. Derivados do leite

16 Leite em po — 11,48 11,15 —_ 10,62 10,50 0,297
17 Manteiga —_ 5,83 5,04 — 5,82 5,84 0,085
18 Queijo de Minas —_ 23,63 2264 —_ 22,75 22,90 1,311
19 Queijo prato — 31,08 30,70 — 30,72 30,81 2,373
T. Doces

20 Goiaba — 6.21 6,15 — 6,07 6,12 0,004
J. Farinhas e massas

21 Farinha de mandioca - 3,70 3,50 -_— 3,88 3,76 0,035
22 Farinha de milho - 3,89 4,07 —_ 3,89 3,91 0,038
23 Farinha de trigo —_ 2,13 2,34 -— 2,15 2,26 0,013
24 Fubi mimose — 2,21 2,317 — 2,22 2,24 0,012
25 Maizena — 341 345 —_ 3,35 3,38 0,029
26 Macarrio — 5,11 5,01 —_ 4,70 4,87 0,059
L. Olecs

27 Oleo de algodio — 7,94 7,88 -_ 749 7,68 0,147
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QUADRO A 1.1, - Pregos Médios dos Produtos da Cesta de Mercado por Equipamento e no Varejo, Distrito de Sio Paulo,
maic de 1976

(Cr$/unid.)
(continua)
Erro tolerado
Produto Acgougue Emporio Feira-livre Quitanda Supermercado Varejo em torno da
média
[§}] (X, (X} (X)) X} (X)) (L*))?
28 Olec de amendoim — 8,59 8,54 —_ 8,71 8,65 0,187
20 Oleo de arroz —_ 10,00 9,20 —_ 8,61 9,11 0,207
30 Oleo de milho — 12,49 11,86 -— 11,49 11,79 0,348
31 Oleo de soja — 7,48 7,31 — 703 T.20 0,130
M. Panificados ]
32 Pao bengala _— —_ — — — 2,00 (tabelado)
33 Pao francés —_ —_ — —_ —_ 0,40 (tahelado)
(III) In natura
N. Frutas
3¢ Abacate — 1,94 2,40 2,50 2,03 0,010
35 Abacaxi -_ — 5,47 6,10 6,37 5,60 0,018
36 Banana —_ 5,29 5,61 5,83 5,36 0,072
36.01 Banana maci —_ —_ 6,15 6,26 6,52 6,19 0,096
36.02 Banana nanica _ 4,10 5,07 5,26 4,78 0,057
37 Caqui — — 1,37 1,54 2,20 1,47 0,005
38 Figo — —_ 417 561 5,57 4,91 0,060
39 Laranja — — 3.49 4,53 427 3,64 0,033
40 Limao — — 2,54 3,36 3,16 2,66 0,018
40,01 Limio galego — —_ 2,24 3,15 2,85 3,36 0,014
40.02 Limao tahiti — — 2,86 3.55 3,40 2,96 0,022
41 Mamio — _ 4,22 4,29 4,22 4,23 0,045
— -— 092 1,38 141 1,01 0,002

42 Manga
43 Melancia — —_ - 1,90 2,06 2,19 1,94 0,009
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QUADRO A 1,1, - Pregos Médios dos Produtos da Cesta de Mercado por Equipaments e no Varejo, Distrito de 830 Paulo,
mato de 1976

{Cr$/unid.)

(continua)
Erro tolerado
Produto Acougus Empério Feira-livre Quitanda  Supermercado Varejo em torno da
média
4] () (X, (x,)) &) Xz (L*))?
44 Morango _— — 9,14 15,00 8,40 5,48 0,225
45 Péssego () —_ — 1,69 1,61 1,96 1,59 0,007
45.01 Carogo preso (V) -—_ — 1,39 1,70 1,95 1,47 0,005
45.02 Carogo solto (1) —_ — 1,85 1,58 1,96 1,84 0,008
46 Tangerina — — 345 4,65 5,12 3,70 0,034
47 Uva —_— — 15,51 19,51 18,44 16,41 0,673
0. Legumes
48 Abdhora — — 3,29 3,29 3,04 3.26 0,026
4% Abobrinha —_— — 4,53 5,09 5,24 4,64 0,054
50 BRBerinjela —_ — 4,32 4,68 4,39 4,35 0,047
51 Chuchu _— — 2,11 3,08 3,05 2,83 0,020
52 Pepino _ -— 479 5,25 5,62 4,91 0,060
53 Pimentio — — 8,07 11,14 11,96 8,70 0,189
54 Quiabo -— —_ 531 9,93 10,04 9,44 0,223
55 Tomate -— —_ 6,35 7,45 7,10 8,50 0,106
56 Vagem manteiga — — 8,55 8,72 8,11 8,58 0,184
P. Ovos
87 Ovos —_ 729 6,67 7.04 6,98 6,90 0,119
Q. Tubérculos
58 Batata - 591 4,72 5.44 5,94 5,35 0.076
59 Batata-doce — —_ 3,30 4,35 4,25 398 0,040

(*) Dados de janeire de 1976.
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QUADRO A 1.1. - Pregos Médios dos Produtos da Cesta de Mercado por Equipamento e no Varejo, Distrito de 8ao Paulo,

maio de 1976
{Cr3/unid.)

(conclusio)

Produto

Erro tolerado

Acgougue Emporio Feira-livre Quitanda Supermercado Varejo em torno da
- _ - media
5} (x,)) (Xyy) (x,) (x.) (%s)) (L*,)?
60 Beterraba —_ —_ 4,48 4,63 5,24 4,58 0,052
61 Cebola — 6,68 713 6,83 6,63 6.85 0,117
62 Cenoura — - 8,62 9,21 10,18 8,83 0,195
63 Mandioca —_ — 3.70 3.85 4,28 3.7 0,036
64 Mandioguinha — —_ 8,35 8,91 9,10 8,417 0,179
R. Verduras
65 Agrido — — 3,63 3,61 3.3 3,35 0,033
66 Alface — —_ 1,63 2,13 239 1,74 0,075
66.01 Alface crespa —_— —_ 1,69 2,41 2,71 1,83 0,008
66.02 Alface lisa - —_ 1.56 1,39 2,08 1,66 0,007
67 Almeirdo — —_ 3,562 342 3,39 3.50 0,031
68 Couve — — 3,25 3,17 349 3,27 0,027
69 Escarola — — 2,29 2,80 2,72 2,37 0,014
70 Espinafre — —_ 3,82 3.85 4,27 3,87 0,037
71 Repolho verde —_ -— 2,60 3,02 2,99 2,66 0018
72 Salsa-cebolinha — _ 1,58 1,59 1,80 1,80 0,006
Fonte. Instituto de Economia Agricola.



— L8T —

QUADRO A 1.2, - Variabilidade dos Precos dos Produtos da Cesta de Mercado por Equipamento e no Varejo, Distrito de --

S8io0 Paulo, Maio de 1976

(desvio padréo)

(continua)
Produto Acougue Empério Feira-livre Quitanda Supermercado Varejo Varidnela
[§}) (3,) (8,y) Sy (8.)) (85)

Grupo: Alimentagao

Subgrupo: Alimentacio no
domicilio
(I) Semi-elaborados

A, Aves

01 Frango limpo 1,192 — (1,733 — 0,869 0,9249 0,8554

B. Carnes

02 Carne bovina
02.01 Alcatra 1,245 — -— -— 0,634 1,1001 1,2103
02.02 Capa de filé 1,039 —_ - —_ 0,360 0,9965 0,9930
02.03 Contra-filé 1,374 — —_ -—_ 0,608 1,1924 1,4218
02.04 Coxio duro 0,981 — — -_— 0,608 0,8923 0,7961
02.05 Coxfo mole 0,946 — — —_ 0,511 0,8428 0,7103
02.06 Filé mignon 2,637 - — 0,937 2,1578 4,6661
02.07 Lagarto 1,018 — — 0,866 0,9330 0,9860
02.08 Musculo 1,688 _— 0,670 1,4468 2,0832
02.09 Patinho 0,965 — -— 0,611 0,8573 0,7349
02.10 Carne de 2.0 1,207 —_ —_ 0,964 1,2180 1,4835

03 Carne suina
03.01 Carré 2,099 —_ —_ — 2,640 22271 4,9599
03.02 Entrecosto 2,688 —_ — _— 1,968 25174 6,3373
03.03 Paleta 1,784 —_ — —_ 2,664 19687 3,8757
03.04 Pernil 1471 —_ _— — 1,404 1,4551 21173
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QUADRO A 1.2. - Variabilidade dos Pregos dos Produtos da Cesta de Mercado por Equipamente € no Varejo, Distrito de

8do Paulo, Malo de 1978

(desvio padrio)

(continua)
Produto Acougue Empério Felra-livre Quitanda Supermercado Varejo Variincia
(J) (S”) (Sg]) (s:zj) (Sil) (Sﬂl)
C. Cereals
04 Arroz a granel _ 0,634 0,494 — 0,526 0,5538 0,3086
05 Arroz empacotado — 0,434 0,113 —_ 0,239 0,2627 0,0600
06 Feijan a granel — 2,252 1,956 —_ 1,921 2,0461 4,1865
07 Feijio empacotado — 1,273 1,461 — 2,110 1,8824 3,9299
D. Leite
08 Leite tipo B —_ 0,067 —_ —_ 0,098 0,0825 0,0068
09 Leite tipo C — — — — _ — (tabelado}
(IT) Industrializados
E. Ag¢ucar e café
10 Agtcar — 0,228 0,212 —_ 0,182 0,2030 0,0412
11 Ccafé —_ 0,168 0,142 -— 0,120 0,1449 0,0219
. Condimentos
12 Massa de tomate - 0,146 0,166 _ 0,288 0,2288 0,0623
G. Derivados da carne )
13 Banha dg porco 0,718 —_ — —_ 0,615 0,6935 0,4809
14 Lingiiica 3,763 2,945 1,249 —_ 2,031 2,4968 6,2340
15 Toucinho fresco 0,889 —_ — —_ 0,620 0,8252 0,6809
H. Derivados do leite
16 Leite em pé —_ 0,785 0,643 — 0,435 0,5466 0,2987
17 Manteiga —_ 0,626 0,268 - 0,253 0,3306 0,1163
18 Queijo de Minas —_ 2,200 1,428 — 1,642 1,6900 2,8561
18 Queijo prato — 1,863 2,251 -_— 2,029 £,0426 4,1722
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QUADRO A 1.2, - Varlabilidade dos Precos dos Produtos ds Cesta de Mercado por Equipamento e no Varejo, Distrito de

Séio Paulo, Maio de 1976

(desvio padrio)

(continua)
Praduto Acougue Empério Feira-livre Quitanda Stipermercado Varejo Variancia
()} (S} (8,y) (84} (8, (3:;)
I. Doces
20 Goiabada — 0,515 0,268 — 0,300 0,3515 0,1235
J. Farinhas e massag o ' ‘
21 Farinha de mandioca — 0,453 0,556 —_ 0,404 0,4415 0,1949
22 Parinha de milho — 0,729 0,607 — 0,532 0,6055 0,3666
23 Farinha de trigo s 0,214 0,246 —— 0,214 0,2184 0,0477
24 Fubi mimoso — 0,575 0,492 — 0,473 0,5122 0,2623
25 Maizena — 0,334 0,149 —_ 0,181 4,2200 0,0488
26 Macarrao — 0,918 0,763 - 0,780 0,8241 0,6791
L. ©leos
27 oOleo de algodfo - 0,541 0,371 — 0,565 0,5285 0,2793
28 Oleo de amendoim — 0,837 0,625 - 0,664 0,7259 0,6416
29 Oleo de arroz —_ 0,707 0,522 _ 0,611 0,6247 0,3902
30 Oleo de milho — 1,367 1,197 —_ 1,210 1,2526 1,5690
31 O&leo de soja — 0,450 0,258 —_ 0,539 0,4708 0,2216
M. Panificados ——
32 Pio bengala - —_ - - — -_— (tabelado)
33 Pio francés — -— -— —_ — — (tabelado)
N. Frutas
34 Abacate —_ _— 0,472 0,774 0,720 0,56174 0,2677
35 Abacaxi —_ — 1,436 1,716 1,256 1,4383 2,0687
36 Banana — —_ 0,726 0,914 0,814 0,7478 0,5592
36.01 Banana mach —_ —_ 0,451 0,596 0,379 0,4542 0,2062
36.02 Banana nanica —_ — 0,283 0,380 0,607 0,3114 0,0969
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"QUADRO A 1.2, - Varlabilidade dos Precos dos Produtos da Cesta de Mércado por Equipamento e no Varejo, Distrito de
840 Paulo, Maio de 1976

(desvio padrfo)

(continua)
Produto Acouglue Empério Feira-livre Quitande.  Supermercado Varejo Varidncia
) (8,y) (8,) (8:9) (8,) {Bsy)
37 Cagui —_ -— 0,211 0,648 1,196 0,3372 0,1138
38 Figo —_ —_ 0,642 0,748 0,700 0,6500 0,4290
39 Laran)a —_ —_ 0,779 1,310 0,841 0,8228 0,6766
40 Liméc _ _— 0,617 0,722 0,675 0,6301 0,3970
40.01 Limfio galego — — 0,494 0,823 0,568 0,5245 0,2751
40.02 Limiéo tahiti —_ —_ 0,734 0,574 0,685 0,7157 0,5122
41 Maméo —_ — 0,912 0,865 1,353 0,9512 0,8047
42 Manga —_— _— 0,109 0,857 0,284 0,1652 0,0273
43 Melancia —_ - 0,381 0,478 1,122 0,4595 0,2111
44 Morango —_ —_ 2,270 8,888 0,962 2,6133 6,293
45 Péssego (%) _ —_— 0,381 (3,329 0,364 0,3840 0,1475
45.01 Carogo preso (%) — —_ 0,225 0,274 0,274 0,2331 0,0543
45,02 Carogo solto (*) — —_— 0,310 0,351 0,408 0,3222 0,1038
48 Tangeringa _— — 0,887 1,166 1.418 1,0412 1,0841
47 Uva —_ — 1,882 4,742 4,668 2,3626 5,6818
O. Legumes
48 Abbbora _ _ 0,371 0,438 0,651 0,4070 0,1656
49 Abobrinha —_ —_ 0,843 1,188 1,129 0,8983 0,8033
50 Berinjela —— —_ 4,759 0,933 0,706 0,7633 0,5826
51 Chuchn —_ —_ 0,529 0,725 0,953 0,6891 0,3470
52 Pepino —_— —_ 0,841 1,071 0,915 0,8631 0,7453
53 Pimentio _— _ 1,474 4,991 4,740 2,0588 4,2378
54 Quiaho —_ — 1,140 2,092 1,230 1,2074 1,4581

(1) Dados de janeiro de 1976,



— 19T —

QUADRO A 1.2. - Variabilidade dos Precos dos Produtos da Cesta de Mercado por Equlpamento e no Varejo, Distriio de
Bido Paulo, Malo de 1976

(desvio padréo)

(conclusfo)
Procduto Acougue Empério Feira-livre Quitanda Supermercado Varefo Varidnela
(&M (34} (8,)) (8,)) a,p (8gy)

55 Tomate —_ — 1,857 1,488 1,541 1,6321 2,2637
56 Vagem manteiga —_ _ 1.054 1,245 1,333 1,0073 1,2038
P. Ovos
57 Ovos —_ 0,691 0,774 0,539 0,492 0,8720 0,4515
@. Tubérculos
58 Batata -_— 1,080 1,140 1,078 0,860 1,0472 1,0968
39 Batata-doce — — 0,313 0,567 0,707 0,4655 0,2167
60 Beterraba — -— 1,048 1,389 1,664 1,1388 1,2569
61 Cebola —_ 0,792 0,668 0,626 0,638 0,6430 0,4134
62 Cenoura — — 0,760 1,064 1,334 0,9437 0,7118
63 Mandioca —_ — 1,363 0,427 1,046 0,4449 0,1879
64 Madioguinha — 1,007 1,271 1,769 1,10989 1,4010
R. Verduras
65 Agriao _ —_ 0,292 0,437 0,474 0,3197 0,1022
66 Alface — —_ 0,418 0,500 0,483 0,4284 0,1835

66.01 Alface crespa — — 0,405 0,490 0,450 0,4160 0,1730

66.02 Alface crespa —_ —_ 0,425 0,364 0,265 0,4043 0,1634
67 Almeirgo —_ —_ 0,348 0,641 0,863 0,4180 0,1747
68 Couve — — 0,308 0,303 0,522 0,3278 0,1073
69 Escarola — — 0,565 0,394 0,446 0,56409 0,2925
70 Espinafre — — 0,501 0,551 0,635 05172 0,26874
71 Repolho verde — — 0,379 0,695 0,674 0,4132 0,1707
72 Salsa-cebolinha — — 0,224 0,259 0,244 0,2283 0,0521

(13 Dados de janeiro de 1976.
Fonte: Instituto de Economia Agricola.
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ANEXO 2
Amgestra para Obtengdo de Precos -Médios a Nivel de Varejo

QUADRO A 2.1 . Amostra para obtencdo de Precos Médios a Nivel de Varejo, Nimero Minimo de Visitas a Estabelecimentos
Varejistas Exigido pelos Produtos da Cesta de Mercado, Maio de 1976

(continua)
Grau de
Produto Total Acougue Empério Felra-livre Quitanda Supermercado  liberdade
(J) (n*g) (n‘”) (n'g,) (n‘gj) (n‘u) (n‘”) (g‘)
Grupo: Alimentacio
Subgrupo: Alimentacio no
domicillo
(I) Semi-elaborados
A. Aves .
01 Frango limpo 10 4 —_— 2 —_ 4 42
B. Carnes
02 Carne bovina
02.01 Alcatra [ 5 —_ —_ — 1 41
02.02 Capa de filé 9 7 _ —_ —_ R 40
02.03 Contra-fllé b 4 — —_ _ 1 41
02.04 Coxdo duro 5 4 — _— —_ 1 41
02.05 Coxdo mole 4 3 —_— — —_ 1 41
02.06 Filé mignon 10 9 — — —_ 1 41
02,07 Lagarto 6 ] — —_— — 2 41
02.08 Misculo 15 13 —_ —_ — 1 41
02.09 Patinho 5 4 — — — 4 41
02.10 Carne de 2.2 19 15 — —_— 4 40
03 Carne suina
03.01 Carré 14 10 —_ — — 4 37
03.02 Entrecosto 31 25 —_ —_ — 6 36
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QUADRO A 2.1 - Amostra para obtencio de Pregos Médios s Nivel de Varejo, Nimero Minimo de Visltas a Estabelecimentos
Varejistas Exigido pelos Produtos da Cesta de Mercado, Maio de 1976

{continual
Grau de
Produto Total Acougue Empdrio Feira-livre Quitanda Supermercadoe liberdade
) n*y (n*,) (n*y) (n*y) (n*,) (n*;) 2*)
03.03 Paleta 20 14 —_ — — 6 25
03.04 Pernil 11 8 —_ — — 3 39
C. Cereais
04 Arroz a granel 19 — 8 ] —_ B 120
05 Arroz empacotado i — 2 1 —_ 4 o7
06 Feljdo a granel 34 —_ 12. 12 _ 10 203
07 Feildo empacotado 26 - 2 1 —_ 23 €5
D. Leite
08 Leite tipo B 2 —_ 1 — — 1 19
09 Leite tipo C - —_ — — —_ — (tabelado)
(II) Industrializados
E. Aclcar e café )
10 Actcar 11 — 5 1 — 5 62
11 Café 3 -_— 1 1 — 1 62
F. Condimentes
12 Massa de tomate 12 - 2 2 — 8 133
G. Derivados da carne
13 Banha de porco 10 g — —_ — 2 31
14 Lingiiica 14 5 4 2 —_ 3 70
15 Toucinho fresco 13 10 —_ — -_— 3 a8
H. Derivados do leite
16 Leite em pé 8 _ 2 1 — 3 102

17 Manteiga 7 —_ 3 1 —_ 3 159
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QUADRO A 2.1 - Amostra para obténgdo de Pregos Médios s Nivel de Varejo, Nimero Minimo de Visitas s Xstabelecimentos

Varejistas Exigldo pelos Produtos da Cesta de Mercado, Maio de 1976

{continua)
Grau de
Pro-duto Total Agougue Empério Feira-livre Quitanda Supermercado liberdade
(i (n*,) n*,) (n*,) (n*,) (n*} (n*p) 99}
18 Queijo de Minas 10 —_ 1 3 —_ 5 80
19 Queijo prato 7 _— 1 2 —_ 4 135
I. Doces
20 Golabada 8 — 2 1 _ 3 85
J. Farinhas e massas
21 Farinha de mandioca 25 —_ 10 4 — 11 85
22 Farinha de milho 39 —_ 15 8 - 19 98
23 Farinha de trigo 17 —_ 5 3 — 9 138
24 Fubid mimoso 89 — 34 12 — 43 87
25 Maizeng 8 —_ 3 1 — 4 69
26 Macarrio 46 —_ 156 q — 24 141
L. Oleos
27 Oleo de algodio 8 —_ 2 1 — b 125
28 Oleo de amendolm 11 — 4 1 — 6 83
29 Oleo de arroz 8 — 3 1 —_ 4 46
30 Oleo de milhe 19 —_ B 3 _ 10 171
31 oleo de soja 8 —_ 2 1 — ] 185
M. Panificados
32 Pdo bengala —_ —_ —_ —_ — - (tabelado)
33 Pio francés —_— —_— —_— —_ — —_ (tabelado)
(IIT) In natura
N. Frutas
34 Abacate 109 —_ —_ 82 12 15 68
35 Abacaxi 105 —_ —_ 87 9 2 97
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QUADRO A 2.1 - Amostra para obtencao de Precos Médios a Nivel de Varejo, Numero Minlmo de Visitas s Estabelecimentos
Varejistas Exigido pelos Produtos da Cesta de Mercado, Maio de 1976

(eontinna)
Grau de
Produto Total Agougue Empdrio Feira-livre Quitanda Supermercado liberdade
) n*y) (n*,) (n*,;) (n*,) n*,) n*;) z*)
36 NBanhang 30 —_ 24 3 3 175
36.01 Banana mach 9 — — 7 1 1 62
36.02 Banana nanica 8 —_ —_— b 1 2 63
37 Caqui 96 —_ —_ 60 13 33 31
38 Figo 30 -_— - 24 3 3 3
3% Laranja 78 — — 61 9 8 154
40 Limfo 90 —_ —_ 972 8 10 116
40.01 Limao galego 81 —_ —_ 63 9 9 53
40.02 Lim#&o tahiti a8 —_ — 81 6 9 62
41 Maméo 81 — —_ 64 8 11 62
42 Manga 66 — — 36 19 1 13
43 Melancia 50 —_ -— 34 4 12 39
44 Morango 135 -_ — a7 33 5 13
45 Péssego (1) 86 —_— — 72 6 8 61
45.01 Careco preso (T) 43 —_ 3a 4 8 20
45.02 Caroco solto (1) 54 — —_ 42 b 7 40
46 Tangerina 125 — — o3 10 17 143
47 Uva 36 — — 24 b 7 38
0. Legumes
48 Abdhora 27 _ — 26 2 5 56
40 Abobrinha 60 —_ — 46 b 9 108
50 Berinjela 51 —_ —_ 41 4 6 62
51 Chuchu n — — 52 6 13 62
52 Pepino 52 — —_ 41 4 i 63

(1) Dados de janeiro de 1578.
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QUADRO A 2.1 - Amostra para obtengio de Precos Médios s Nivel de Varefo, Nimero Minimo de Visitas a Estabelecimentos
Varejistas Exigido pelos Produtos da Cesta de Mercado, Maio de 1876

(concluséo)
Grau de
Produto Total Acougue Empdorio Feira-livre Quitanda Supermercado liberdade
(G} (n*,) (n*,) (n*;)) (n*y) (n*y) (n*;) €4
83 Pimentio 90 —— — 53 13 24 78
54 Quiabo 29 —_ -_ 22 3 4 o7
35 Tomate 51 _— —_ 42 3 6 222
56 Vagem manteiga 27 — —_ 21 2 4 63
P, Ovos
57 QOvos 18 —_ 4 9 1 2 221
Q. Tubéreculos
58 Batata 58 — 13 29 2 14 200
59 Batata-doce 23 —_ — 9 1 13 58
60 Belerrabha 102 —_ —_ kil ] 1M 46
61 Cebola 16 _— 5 5 1 4 135
62 Cenoura 17 —_ — 12 2 3 61
63 Mandioca 24 _— — 16 1 7 48
64 Mandlogquinha 33 — —_ 24 3 6 62
R. Verduras
65 Agriao 14 —_ _ 10 2 2 62
66 Alface 11 —_ —_— 8 1 2 123
66.01 Alface crespa a7 —_— —_— 70 8 9 60
€66.02 Alface lisa 95 —_— — 82 7 ] 62
67 Almeirao 24 —_ —_ 16 3 5 58
68 Couve 13 — — 13 2 3 62
69 Escarola 85 —_ — 73 5 7 63
70 Espinafre 31 —_ —_ 24 3 4 60
71 Repolho verde 39 — — 29 [} 5 62
72 Salsa-cebolinha 36 —_ _ 29 2 5 62

Fonte: Instituto de Economia Agricola.
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QUADRO A 32.2. - Amostra para Obtenciio de Pregos Médios a Nivel de Varejo, Nimero Minimo de. Estabelecimentos Varejistas

Necessdrios, por Tipo, Distrito de S8o Paulo, Malo de 1976

Estabelecimento Nimero necessério Produto
48] )]

1 = agougue 25 entrecosto

2 = empédrio 34 fub4d mimoso
3 = feira-livre g8 tangerina

4 = quifanda 33 morango

5 = supermercado 43 fubé mimoso
Total 233 _—

Fonte: Instituto de Economia Agricola.
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QUADROQO A 2.3. - Amostra para Obtenchio de Pregos Médiot a Nivel de Varejo, Nimero Minimo de Subdistritos Necessirios do
Distrito de Sio Paulo, para cada Produto, Malo de 1976

{continua)
Produto Preco médio Erro tolerado Varidncia entre Grau de Numero de
em torno da média subdistritos liberdade subdistritos

(§) ) (L%) $: 1] (g") (ny)

Grupo: Alimentacio

Subgrupe: Alimentacdo no domicilio
(I) Semi-elaborados

A, Aves

01 Frango limpo 12,15 0,3691 1,3949 29 132

. Carnes

02 Carne bovina
02.01 Alcatra 20,64 1,0850 1,4969 27 &
02.82 Capa de filé 14,46 0,5230 0,5480 29 5
02.03 Contra-filé 22,85 1,3170 T.6327 29 17
02.04 Coxao duro 18,61 0,8660 1,7447 29 8
02.05 Cox&o mole 19,28 0,9290 1,5425 29 6
02.06 Filé mighon 28,49 2,0290 3,6111 28 7
02.07 Lagarto 19,03 0,9050 1,2906 20 8
02.08 Miisculo 15,24 0,5810 0,6713 29 5
02.09 Patinho 19,33 0,9340 1,6486 29 7
02.10 Carne de 2* 11,10 0,3080 2,2039 29 19

03 Carne suina
03,01 Carré 24,06 1,5560 58346 29 5
03.02 Entrecosto 18,37 0,9380 6,2156 27 18
03.03 Paleta 18,13 0,8220 3,1536 21 13
03.04 Pernil 19,45 0,9460 2,5283 29 10

C. Ceresals

04 Arroz a granel 5,30 0,0700 0,37127 27 16.
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‘QUADRO A 2.3. - Amostra para Obtencdo de Precos Médios a Nivel de Varejo, Numero Minimo de Subdistritos Necessirios
do Distrito de S&o Paulo, para cada Produto, Malo de 1078

{continua)
Produto Freco médio Erro tolerado VarlAnciz entre Grau de Nimero de
em torno da média subdistritos liberdade subdistritos

) x) (L, (8, ) (n,)
05 Arroz empacotado 5,12 0,0661 03787 27 17
06 Feijdc a granel 13,99 0,4892 0,8119 2T 7
07 Feijio empacotado 16,02 0,6420 6,7567 19 26
D. Leite
08 Leite tipo B 3,98 0,0390 0,2211 18 17
09 Leite tipo C 2,20 {tabelado) -—_— 13 —

(II) Industrializados

E. Acgucar e café
10 Acucar 2,57 0,0170 06,0270 29 T
11 Café 22,34 1,2480 2,4682 25 8
F. Condimentos
12 Massa de tomate 2,70 0,0180 0,0258 20 8
G. Derivados da carne
i3 Banhsa de porco 9,80 0,2449 1,0874 24 14
14 Linglica 28,21 1,4111 7.7320 29 16
15 Toucinho fresco 10,06 0,5028 1,5374 28 11
H. Derivados do leite
16 Leite em pé 11,15 0,3112 0,4178 28 L
17 Manteiga 586 0,0858 0,0327 28 2
18 Queijo de Minas 22,83 1,3029 1,4537 28 5
19 Queijo prato 30,49 2,3243 3,7204 29 1
I. Doces

20 Gotabada 8,15 0,052 0,1435 29 7
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QUADRO A 2.3. - Amostra para Obtencio de Precos Médios s Nivel de Varejo, Nimero Minlmo de Subdistribos Necessérios
do Distrito de S&o Paulo, parp cada Produto, Maio de 1976

(continua)
\ Erre tolerade em  Varidncia entre Grau de Numero de
Froduto Prego médio torno da média subdistritos liberdade subdistritos
i (x;) (L;®) (5% ") (n))
J. Farinhas e massas
21 Farinha de mandioca 3,18 0,0360 0,1006 29 10
22 Farinha de milho 3,78 0,0360 0,1829 29 16
23 Farinha de trigo 2,33 0,0141 4,1000 29 19
24 Fubd mimoso 2,21 00120 0,0750 25 i8
25 Maizena 3,33 0,0282 0,0666 27 9
26 Macarriao 417 0,0570 0,1536 29 12
L. Oleos
27 6leo de algodio 7,72 0,1492 0,0447 29 2
28 Olec de amendoim 8,62 0,1860 0,4027 26 9
29 Oleo de arroz ‘8,80 0,1941 0,410 28 9
30 Oleo de milho 11,86 0,3520 0,6957 29 8
31 Oleo de s0ja 728 0,1320 0,1231 29 4
M. Panificados
32 PHo bengala 2,00 (tabelado) — — -
33 Pao francés 0,40 (tabelado} — —_ _
(II1) In natura
N. Frutas
34 Abacate 2,36 04,0140 0,2229 19 29
35 Abacaxl 8,15 0,0951 1,0970 21 25
36 Banana 5,49 06,0750 0,4085 29 15
. 36.01 Banana maca 6,14 0,0942 0,6229 28 11
_.. . 36.02 Banana nanica ) L. 492 .. 00611 . 06540 29 — 12 .
37 Caqui 1,45 0,0050 0,0432 7 25
38 Figo 5,08 0,0653 . 0,3296 19 29

39 Laranja . 3,94 0,0390 0,3945 Py 23
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QUADRO A 2.3. - Amosira para Obtencio de Precos Médios a Nivel de Varejo, Nimero Minimo de Subdistritos Necessdrios do
Distrito de Sao Paulo, para cada Produto, Maio de 1976

(continua)
.- Erro tolerado em  Variancia entre Grau de Nimero de
Produte Preco_medm torno da média subdistritos liberdade subdistritos
(j) (x)) (L") (8, g" (n,)

40 Limio 2,98 0,0220 0,2888 26 26
40.01 Limdo galego 2,65 0,0180 0,2839 21 29
40.02 Limao tzhiti 3.18 0,0250 0,2683 26 24

41 Mamao 4,00 0,0400 04,6384 24 26

42 Manga 1,55 0,0061 0,0767 7 29

43 Melancia 1,98 0,0100 0,0811 16 21

44 Morango 9,06 0,2050 2,3082 11 26

45 Péssego (1) 1,72 0,0070 0,1292 29 30
45.01 Caroco preso (') 1,57 0,0060 0,1010 18 30
45.02 Carocgo solto (%) 1,83 0,0080 0,1530 29 30

46 Tangerina 4,08 0,0411 0,6292 23 28

47 Uva 18,02 0,6424 3,5271 14 17

O Legumes

48 Ahbdbora 340 0,0250 0,3340 26 25

49 Abobrinha 5,08 0,0640 0,6611 25 23

50 Berinjela 4,57 0,0521 0,5364 28 23

51 Chuchu 2,93 0,0220 0,2542 25 25

52 Pepino . . 5,25 0,0689 0,8683 27 25

53 Pimentido 8,41 0,1770 1,7440 24 23

54 Quiabo 9,17 0,2390 1,6501 a1 19

56 Tomate 6,90 0,1190 1,4424 28 25

56 Vagem manteiga 8,50 0,181¢ 1,3221 29 1%

P. Ovos . .

57 Ovos 6,61 0,10080 0,3022 29 10

(*) Dados de janeiro de 1976.
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QUADRO A 2.3. - Amostra para Obtengio de Pregos Médios a Nivel de Varejo, Numero Minimo de Subdistritos Necessédrios do
Distrito de Sdo Paulo, para cada Produto, Majo de 1976

{conclusao)

Produto Frego meato EO Mo em Vendnon enire  One e N

[§}] ;) (L% (8% {9 (n))
Q. Tubérculos
38 Batata 5,19 0,0670 0.9416 27 217
59 PBatata-doce 4,23 0,0450 0,4916 29 24
€8¢ Beterraba 4,39 0,0480 0,66C0 19 27
61 Cebola 6,68 0,1120 0,3145 29 10
62 Cenoura 9,22 0,2131 1,9548 29 22
63 Mandtoca 3,96 0.0390 0,2731 28 19
64 Mandioquinha 8,82 0,1942 1,5835 29 20
R. Verduras
65 Agrido 3,67 0,0340 0,0370 25 4
E6 Alface 2,08 0,0110 0.1349 25 29

€6.01 Alface crespa 2,22 0,0120 0,1317 21 24

66.02 Alface lisa 1,96 0,0091 0,1565 23 29
687 Almeirdo 3,50 0,0310 0.2885 29 22
68 Couve 3.26 0,0271 0,1273 28 15
63 Escarola 2,65 06,0183 0,2155 27 25
70 Espinafre 4,05 0,0410 0,362 27 21
71 Repolho verde 2,88 0,0211 0,2324 23 24
T2 Salsa-cebolinha 1,78 0,0080 0,0950 29 6

Fonte: Instituto de Economia Agricola,



QUADRO A 2.4, - Amostra para Obtencfio de Precos Médios a Nivel de Varejo, Nimero Minimo de Entrevistas por Equjpament.o
dentro de cada Subdistrito, Maio de 1976

Equipamento
Agougue Empério Feirg-livre Quifanda Supermercado Total

Subdistrito

— €L —

01 Bela Vista

02 Belenzinho

03 Bom Retiro

04 ZRBrasiléndia

05 Butanta

06 Cangaiba

07 Capela do Socorro
08 Ibirapuera

09 Indiandépolis

100 Ipiranga

11 Jaguaré

12 Jardim Ameérica
13 Lapa

14 Liberdade

15 Liméo

16 Mopoca

17 Pari

18 Perdizes

19 Pirituba

20 Santa Cecilia
21 Santa Ifigénia
22 Santana

23 Santo Amaro
24 Sé

25 Tatuapé

26 Tucuruvi

27 Vila Guilherme
28 Vila Madalena
28 Vila Maria

30 Vila Nova Cachoeirinha
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Fonte: Instituto de Economia Agricola,



