INTRODUCAO A CLASSIFICACAO
DO GADO DE CORTE

i — INTRODUGAO

Classificacdo e padronizagao
constiteem um processo dindmico,
sujeito a continuas adaptacdes
das condicbes de mercado, bem
como as variacdes das exigéncias
do consumidor.

Dependendo de sen maior po-
der aquisitivo o consumidor vai
exigindo carne mais tenra, sucu-
lenta e aromdtica, sem excesso de
gordura. Carne magra, Tecomen-
dada pela dietética moderna, con-
quista, paulatinamente, a ‘prefe-
réncia do consumidor nos centros
mais adiantados.

Atender as variagbes das exi-
géncias do mercado e do consu-
midor; produzir & carne procura-
da, bem como, os meios de iden-
tificar o produto, constituem pro-
blemas a espera de solugdo dos
pecuaristas e da complexa indus-
trializacdo da carne.

Estabelecendo comparagio, pa-
rece que estamos agora no esta-
gio colonial dos Estados Unidos,
conforme o pequeno historico se-
guinte, relatado por Willians W.
Forest (*):

“Pouca atengdo se deu a Este

Eng. Agr. Ismar Floréncio Pereira

problema até a primeira década
do século 20. Nos tempos colo-
niais o gado era classificado por
alguns poucos térmos gerais, tais
como, novilhos gordos, vacas e
novilhas. Térmos indicando as
origens apareceram maijs tarde
como Novilhos do Wyoming “ga-
do nativo” e gado gordo do Te-
xas. Ao mesmo tempo, classifi-
cacdes mais descritivas comecga-
ram a ser usadas, tais como, ‘“ga-
do para exportacdo e novilhos
para agougue”,

A classificacio e o uso dos tér-
mos registrados pelos vendedores,
compradores, jornais e revistas
especializados, eram, entretanto,
carentes de uniformidade. Depois
de 1870 os térmos “choice, Prime,
Fair, Medium e Common” estive-
ram em usc em alguns mercados
do médio Qeste, porém as defini-
¢Oes variavam muito entre merca-
dos”. E evidente a necessidade de
uniformidade dos térmos usados
e da sua perfeita identificagéo,
mesmo para qualquer estudo
comparativo ou evolutive, como
veremos mais adiante.

(1) Willians, Economic Effects of U.5. Grades for Beef. United States De-
partament of Agriculture. Agricultural Marketing Service, 1959 — 199 p.
(Marketing Research Report n. 298).
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2 — PADRONIZACAO E CLAS-
SIFICACAO (2)

Padronizacao é tida como uma
funcdo promotora ou facilitadora,
simplificando e tornando mais
acessivel o movimento dos bens
através dos canais de comerciali-
zacdo. Padrfes sdo instrumentos
de mensuracfes; na comercializa-
cdo agricola encontram-se dois
padrdes de maior importancia: os
padrdes de pésos e medidas e os
de qualidade.

Classificacdo se refere 4 sepa-
racdo dos produtos em virias ca-
tegorias (baseada nas classes)
estabelecidas pelos padrées qua-
litativos.

Num mecanismo de comerciali-
zagdo complexo, as possibilida-
des de perdas, confusGes, engd-
dos, sdo enormes.” Manter tais
fraticas a um nivel minimo ¢ um
dos objetivos de um adequado e
funcional sistema de padrdes e
classes. Conforme norma ja es-
tabelecida, a padronizacio forne-
ce as bhases éticas para se efefuar
uma transacdo. Sem ajuda déste
sistema, os compradores estabe-
fecem sua regra de jogo, expon-
do-se aos riscos que caracterizam
qualquer sistema sem adequacio
prévia a um funcionamento nor-
mal.

3 — IMPORTANCIA DA PA-
DRONIZACAO

3.1 — PESOS, MEDIDAS E VA-
STLHAMES

A padronizagac universal dos
pesos e medidas e a sua conse-
quente aceitacdo pelos paises ci-
vilizados tem sido de tal rele-
vancia na comercializacio entre

0S pOVOS que seria quase impossi-
vel, sem a sua utilizagdo, pensar-
se em térmos de intercambio en-
tre as nagbes, Sistema métrico,
medidas de comprimento, drea,
volume e pé€so sdo rigidamente
padronizados & respeitadas as
suas conversdes, evitando que se
favoreca ou se prejudique os inte-
résses de cada um.

Vasilhames para os mais va-
riados produtos do comércio ata-
cadista, embora padronizados e
regulados por leis federais e esta-
duais, ainda assim conseguem fu-
gir ao crivo da fiscalizagdo com o
objetivo de confundir ou ludibriar
o comprador, quer seja usando
fundos falsos ou paredes mais es-
pessas ou formas falsas iludindo
a visdo de grandeza, Existe lei
nacional, exigindo especificagio
do conteido liquido dos vasilha-
mes, inscrito de forma visivel.

3.2 — QUALIDADE

Ha uma grande amplitude de
variagdo na qualidade dos produ-
tos agricolas. Por outro lado no
final dos canais de comercializa-
¢dn, os consumidores t8m gostos
diferentes. Déste modo os pro-
dutos devem ser classificados pa-
ra atender com propriedade as di-
ferentes demandas.

E muito dificil os produtos
atenderem as especificagdes qua-
litativas dos padrdes. Nisto é que
reside a grande diferenca entre
produtos agricolas e industriais.

Engquanto os produtos indus-
triais, quando ndo atendem espe-
cificagbes podem ser rejeitados
ou devolvidos para corregio, os
agricolas t€m pouca possibilida-
de de controle.

(2) Kohls, Richard L. — Marketing of agricultural products. 2nd ed. New
York, The Macmillan Company, 1961. 598 p.
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Na classificacdo qualitativa é
que surgem os grandes problemas
de padronizacdo. Qual seria o
critério para as vdrias classes de
qualidade? Quantas devem exis-
tir? Quio uniformemente inter-
pretados e amplamente aceitos
sdo os padrdes de uma area para
outra ou de um classificador para
outro? Que terminologia deve
ser usada? Os padrfes devem
ser compulsarios ou optativos?

Todas estas questdes sio im-
portantes para a agricultura ou
para as agéncias de comercializa-
cdo. E em muitos casos elas ndoc
sio satisfatoriamente respondi-
das, impondo-se solugdes mneces-
sarias para o bom e eficiente fun-
cionamento da comercializacdo.

3.3 — VANTAGENS DA PADRO-
NIZACAO

A comercializacdo, quando rea-
lizada na base do uso uniforme
dos padrdes estabelecidos sobre
diferentes classes «de qualidade,
oferece intmeras vantagens, tais
como:

a) Exata significa¢do das coia-
¢bes de precos. Admitindo-
se que o consumidor oriente
a producio através do meca-
nismo de preco, a tese é re-
cusavel porque o prego nao
tem um significado exafo
(através dos canais de co-
mercializagdo), com classes
amplamente conhecidas e
aceitas. Cotacdo de pregos
pode ser comparada com as
cotagoes semelhantes de ou-
tros mercados se, o produtor
esta familiarizado com os
padrdes de qualidade, mie-
diante os quais, & possivel
saber o valor relativo do seu
produto;

b)

d)

Possibilidade da venda dos
bens por amostra ou por
descricio. Se o padrao ¢
bem conhecido e uniforme-
niente aplicado, os produtos
podem ser comprados ou
vendidos sem a presenga fi-
sica, apenas com o signifi-
cado uniforme da descricao.
Grande parte dos cereais ¢
negociada com base em uma
pequena amostra que repre-
senta o Iote. As frutas sdo
compradas mediante simples
exame de uma cdixa ou en-
gradado classificado. Ne-
nhuma «essas amostras se-
ria viavel, se o comprador
nio tivesse confianca no sis-
iema de classificacdo;

Possibilidade do “pooling”,
em que o bens de varios pro-
dutores sdo combinados, ven-
didos, e o preco medio apu-
rado é pago a cada coopera-
do depois da comercializa-
cio.

Sem o sistema de classifica-

‘cdo, a identidade de um de-

terminado proprietdrio feria
que ser mantida através dos
canais, se o valor final do
produto devesse ter destino
certo, Com um funcional
sistemma de classificacdio, o
produto do proprietario pode
ser classificado e seu valor
estabelecido  imediatamente
com base na cotacdo de pre-
¢o para cada produto. En-
tido pode ser misturado com
os produtos de muitos ou-
tros proprietarios para car-
regamento aos mercados cen-
trais e fabricas;

Facilidade de financiamento
e seguro na comercializacao
do produto. E mais vidvel a
obtencdo de carga, se 0 pro-



duto é classificado, devido a
facilidade da operacdo de
seguro e mais exata estima-
tiva do real valor penhora-
do. As agéncias de finan-
ciamento adiantardo mais fa-

. cilmente o valor do penhor
pelas mesmas razdes. E pos-
sivel ainda varios métodos
de venda para enirega fu-
tura;

e} Reducio do custo relativo
de transporte, Os produtos
de qualidade inferior podem
ser separados e vendidos a
periferia, diminuindo a pos-
sibilidade de perdas em lou-
gos percursos. Diminui tam-
béem o custo relativo do
transporte se apenas 0$ pro-
dutos mais caros sdo caire-
gados a maiores distancias e
os mais baratos consumidos
na redondeza;

i) Aumento da demanda para
certos produtos, E possivel
gue os consumidores nao
comprardo tanto dos produ-
tos de qualidade n3o repre-
sentativa. A classificacdo
promovera maior uniformida-
dade de um produto. Se uma
classificagdo adequada, pos-
sibilita ao consumidor obter
mais de um determinado pro-
duto que &le deseja, éle pode,
consequentemente, comprar
mais daquéle produto. E se
a propaganda for usada com
sucesso, entdo a classificacio
& imprescindivel.

4 — DETERMINACAO DOS
PADROES

4.1 — OBJETIVO DO PADRAO
IDEAL

O principal objetivo de um pa-
dréo ideal ¢ transmitir a mensa-

gem, do consumidor ao produtor,
dizendo-lhe o que éle considera
desejdvel em um produto para de-
terminado fim. Padrdo ideal é o
elo de comunicacdo entre consu-
midor e produtor. Classificagio
de produtos agricolas é um méto-
do de diferenciacdo dos produtos
para satisfazer 4 variada iprefe-
réncia dos consumidores, Sabe-
se que os consumidores sdo carac-
terizados por larga faixa de ren-
das e predilecGes. Alguns dese-
jam e podem pagar pelas mais al-
tas qualidades. Outros de menor
poder aquisitivo adquirem o pro-
duto de gqualidade inferior a pre-
co reduzido. Um sistema de clas-
sificacdo envida esforcos para
diferenciar o produto de tal modo,
gue os varios consumidores sejam
localmente satisfeitos com tudo o
que desejam. Do ponto de vista
do consumidor, um sistema de
classificagdo é um esférco para
ajuda-lo a obter o produto dese-
jado. O melhor sistema de clas-
sificagdo é aquéle que aciona
maijor quantidade ao consumo e
assegura o prego total mais alto
para aquela quantidade,

O objetivo da classificagio di
rdo, & garantir a comercializagdo
apenas dos produtos extras.
Aquéles que imaginam um siste-
ma de classificacdo como um pro-
cesso para eliminar a variagio na
gualidade, ignoram a vasta gama
de preferéncias dos consumidores
e a variagdo de usos que existe.
Por exemplo, em um levantamen-
to, foram consultados os consu-
midores sfibre a escolha entre trés
trés tipos de carne existente nos
mercados americanos: “choice”,
“good” e “comercial”. Consta-
tou-se que 41% dos consumido-
res preferiam o tipo “good”.
32% optaram pelo “choice” ¢

_— 52



27% pelo ‘“comercial”. Ape-
nas um tipo de carne, certamente
nio satisfaria, com igualdade,
todos aquéles compradores.

O maior problema no desen-
volvimento dos tipos padrbes en-
tdo, torna-se aquéle de encontrar
as diferengas nos produtos que
sdo, econdmicamente, significan-
tes e a perfeicdo do método para
medir aquelas diferencas nos pro-
dutos, mas somente diferencas
que os usudrios se dispoem a pa-
gar por elas'sdo pertinentes no

_estabelecimento de tipos. Capri-

chos e desejos ndo sustentados
pela capacidade de pagé-los nao
justificam diferenciagio de tipos.
A opinido de alguns especialistas
sobre o que «deve ser conveniente
nio oferece fundamento prético
para os tipos.

4.2 — CRITERIO DE BOM
PADRAO

O desenvolvimento de um sis-
tema perfeito e ideal de padrGes é
pouco provavel. Cada produto
agricola apresenta problema dife-
rente.

Desde que é muito improvavel
que todo padrdo resolva qualquer
problema, devem ser seguidos 0S
seguintes criférios gue servem de
base para julgar a conveniéncia
dos padrdes:

a) um padrdo deve ser estabele-
cido s0bre as caracteristicas
que os usuéarios consideram
indicativas importantes ao
seu desejo de pagar precos
melhores e aquelas caracte-
risticas devem ser facilmente
reconhecidas;

b) o padrdo deve ser estabele-
cido sobre os fatbres que po-
dem ser exatamente medidos
e facilmente interpretados.
Se a maijor parte de um pa-
drio consiste de mensuragio

subjetiva, a aplicagdo unifor-
me por diferentes classifica-
dores em diferentes locais
torna-se muito dificil;

c) o padrio, deve ser baseado
nos fatdres e terminologia
que tornam os tipos signifi-
cativos ao maior namero
possivel de usnario do produ-
to. A situagdo ideal seria,
usar a mesma terminologia
tipica em todos os niveis dos
canais de comercializacdo,
desde o produtor até o con-
sumidor, Isto & dificultado
pelo fato de que muitos pro-
dutos tém diferentes usos;

d) o padrdo deve ser de tal mo-
do, que cada tipo de classifi-
cagio inclua bastante da pro-
du¢io média no mercado co-
mo categoria significativa.
Assim, o tipo padrdo deve
servir de orientacdo aos comn-
sumidores, que ndo podem
ignorar os fatos reais da pro-
ducdo. Deve-se dar énfase a
qualidade do produto produ-
zido. E pouco objetivo ter
um padrio de alta qualidade
de tal modo que pequena
parte da produgdo real pos-
sa alcanci-lo.

Provavelmente o melhor feste
pratico da conveniéncia do pa-
drio ¢ sua aceitacio e uso pelas
varias agéncias de comerciali-
zacio. Se uma classificacdo pa-
drio é muito usada, é provavel
que os seus padrdes sio bem ade-
quados e econdmicamente signifi-
cativos. Entretanto, se grande
parte do comércio n2o usa os pa-
drbes, é possivel admitir-se que
alguns dos critérios ndo foram
satisfeitos.

5 — PROBLEMAS DA PADRO-
NIZACAO AGRICOLA

5.1 — Falta de relagdo entre



preco e qualidade. Torna-se ca-
da vez mais evidente que para
muitos produtos ha pequena re-
lacdo entre o5 precos pagos pelos
consumidores e o tipo do produ-
to. Isto, por certo, significa que
o principal objetivo da classifica-
£40 padrdo nao foi atendido.

52 — DETERMINACAO DA
PREFERENCIA BO
CONSUMIDOR

Muitos padrdes sio criados
por tecnologistas em alimentac3o.

Em alguns casos, isio fem re-
sultado em padrdes instituidos
sdbre caracterisficas supostas por
aquéles cientistas como deseja-
veis. Mas, o que € significafivo
para a preferéncia do consumi-
dor? Esta pergunia & de resposta
dificil, em térmos concretos. Por
exemplo, para frutas e vegetais
aperfeicoaram-se as seguintes <a-

racteristicas  qualitativas  mais
importantes:
a) qualidade comestivel (gos-

fo, iextura, viscosidade e
aroma);

b) qualidade de coccao (texiu-
ra, consisténcia, ¢bér e aro-
maj;

¢) qualidade nufrifiva (vitami-
nas, minerais, valor calorico
e proieinas);

d) aparéncia visual (cor, forma,
defeitos, limpeza);

e) auséncia de machucadura ou
substincias indesejaveis;

f) proporcdo de perda e facili-
dade de preparacio (pereci-
bilidade, batidas, ferimentos
mecdnicos, caracteristicas de
variedade e limpeza);

g) qualidade de conservagao
(maturidade, doencas, pere-
cibilidade, machucaduras e
variedade);

I} tamanho;

i) uniformidade e;
i} conveniéncia para um
particular.

LUSQ

Tadas estas caracteristicas sdo
imporfantes para frutas e vege-
tais. Porém, quais sado aquelas
que os consumidores estio dis-
postos a pagar um agio para en-
confrd-las? Quais sd3o aguelas
susceptiveis de mensuracio exaia
e unjforme?

5.3 — MENSURACAQ DE TFATO-
RES TIPICOS

[¥]

Na mensuracdo dos diversos
fatores que definem os tipos, as
técnicas usadas podem ser: sen-
sorial, fisica, quimica e microbio-
logica.  As trés ultimas s3o ob-
jetivas e podem ser executadas
por ciassificadores treinados. Os
testes sensoriais sido coisas dife-
renfes dependem dos sentidos de:
visdo, paladar, olfato e tato do
classificador. Muitos produtos -
iém seus padrdes amplaments ba-
seados pestes testes sensoriais
subjetivos. Nos padrdes para
carne e muiias frutas e vegetais, a
cdr é uma caracteristica importan-
te. Neste caso, a padronizagdo
das habilidades sensoriais do
classificador é o fator mais im-
portante na untformidade da clas-
sificacio.

Um dos mais dificeis problemas
de mensuracao na classificacao
dos produtos agricolas €& medir
corretamente as caracteristicas
desejdveis sem injuriar o produ-
to, As caracteristicas mais im-
portantes do évo, para o consumi-
dor, sdo visnalizadas na panela.
No entanto, devem ser determina-
das ra casca. De oulro lado a
dogura da melancia que o consu-
midor aprecia, ngo pode ser veri-
ficada provando-a. Assim tam-
bém, a maciez e aparéncia dos
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cartes de carne ¢ 0 que mais in-
teressa a dona de casa, no entan-
to a sua determinacao deve ser
estabelecida no animal vivo.

De modo geral, os métodos de
classificagio, quanto mais ob-
jetivos e mecdnicos, mais sao
aceitos pelo comércio. Uma das
contribuigbes de outras ciéncias,
nos ultimos anos, tem sido a subs-
tituicio de alguns testes senso-
riafs por testes quimicos e dispo-
sitvos mecénicos. Calorimetros
fotoelétricos, refletémetros e ou-
tros aparelhos tém sido desen-
volvidos para substituir o velho
método de comparacdo pelo mapa
colorido. “Tenderometers” sao
agora usados para medir a textu-
ra e consisténcia de péras, ieijoes
e outros vegetais. Estes aparelhos
facilitam a tarefa do classificador.

5.4 — DETERMINAGAO DOS LI-
MITES DOS TIPOS

Quantos tipos devem existir?
Esta é uma pergunta muito im-
portante, uma vez que 0 numerc
de tipos pode influir na renda
bruta da produgdo. Dentro dos
limites de qualidade para os quais
os consumidores se dispbem a pa-
gar prémios, a quantidade que
constituira cada tipo, pode ser
modificada. Mas, os produtos
agricolas, elas apresentam distri-
buicio normal de frequéncia.
Curva normal de distribui¢do.

Um dos critérios de tipo ade-
quado, ¢ que haja quantidade su-
ficiente da produgdo normal den-
tro de cada tipo, para torna-lo
uma categoria significativa de
mercado.

Quantos tipos deve haver e
onde deve ocorrer os limites de
sua caracterizacdo, de acdrdo

.a inferior.

com as qualidades de um produto.
Existem predutos de baixissima
qualidade e outros de altissima.
A maioria entretanto queda entre
gésles extremos. E evidente que
as fronteiras dos tipos ndo deve-
rdo se constituir de linhas defini-
das e sim de zonas. Quanto mais
subjetivo é o critério de mensura-
¢do dos fatores, mais larga a zo-
na de indecisio. Isto conduz a
um sistema de tolerdncia nos pa-
drées. Por exemplo, nas frutas e
vegetais geralmente se encontram
5 a 10% de espécimes desclassi-
ficados.

Ha condi¢des em que os tipos
designados parecem muito restriti-
vos. Ovos, por exemplo, Ut es-
tudo mostrou gue as donas de ca-
sa escolhem ovos entre os dois ti-
pos melhores A e B, escothem tan-
to de A quanto de B. Mas quan-
do a escolha ¢ realizada entre A
e C, a preferéncia ¢ marcante para
A, Sera que os limites estabele-
cidos para os tipos de ovos foram
incorretos. neste caso?

Recentemente os tipos para bo-
vinos foram revisados permitindo
gue a maior quantidade dos ani-
mais caisse no tipo “prime”.
No velho sistema, os padres do
“prime” eram tdo restritivos que
pequena parcela do gado se en-
quadrava néles.

As qualidades de um produto
sofrem entretanto, modificacGes
de ano para ano.

Em um ano a qualidade supe-
rior pode predominar € em outro
Esta variabilidade tor-
na muito dificil a manutengio dos
padrdes consistentes, com mais
evidéncia, se os fatores tipicos de-
pendem de mensuracdo subjetiva.
Por exemplo, se a safra de algo-
dido é de qualidade fraca, peque-
na fracic da safra alcangara os
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requisitos do tipo 1, se o padrio
for rigidamente estabelecido.
Nestas condigdes os tipos supe-
riores sofrem depressdo.

A tendéncia de “subclassificar”
ou “superclassificar” significa que
a composicio do tipo varia de
ano para ano, Entdo, o consumi-
dor pode deparar com um pro-
duto de um dado tipo e outro
produto diferente mais do mesmo
padrao de um ano para outro.

E claro que os produtos agri-
colas ndo sio susceptiveis de rigi-
da classificacdo como os indus-
triais. A natureza varia muito
suas qualidades para garantir &ste
tipo de classificacao.

5.5 — DETERIORACAO DE
QUALIDADE

A maioria dos produtos agrico-
las é perecivel. O fato de que
utm determinado produto tem uma
qualidade num determinado pon-
to do canal de comercializacio,
nao quer dizer que a mesma qua-
lidade alcancara o consumider.
Foram inspecionados 1.934 lotes
de batata classificados como
“U.S. n® 1” nos estabelecimen-
tos retalhistas de Nova York; ape-
nas 80% encontraram as especi-
ficacBes da classificacdo oficiat,
Neste caso é possivel que o pro-
duto tenha sido incorretamente
classificado ou deteriorado entre
0 tempo das duas classificacdes.
Estima-se que 24 horas apds a
postura, 85% dos ovos sdo clas-
sificados como “A” ou melhor.
Do total de tipo “A” transporta-
do da granja ao primeiro ponto
de mercado chegam apenas 94 por
cento. Com o passar do tempo
alcan¢am o retalho apenas 73% de
ovos “A” ou methor. Quando sio

vendidos apenas meia dizia de
lotes mantém a classificacdo ori-
ginal,

O problema da perda de qua-
lidade durante a comercializacdo
levanta a seguinte questdo: em
que canal se deve fazer a classi-
ficacao? Se os tipos devem satis-
fazer os objetivos de transmitir ao
produter aquilo que o consumidor
deseja, a classificagdo deve ser
feita no momento da venda do
produto. Entao, &le tera conheci-
mento do real valor e da qualida-
de do seu produto. Mas se a qua-
lidade deteriora durante o proces-
so de comercializacio, o tipo per-
de significado. Entretanto, a clas-
sificacio deve ser feita tantas vé-
zes quantas necessdrias para
manter ¢ mesmo tipo até atingir o
consumider final.

.6 — INSPECAOQ SANITARIA E
QUALIDADE PADRAO

L¥3)

As vézes se faz confusdes en-
fre o3 requisitos sanitirios e co-
mestiveis com o de qualidade,
Por exemplo, a carne para o co
mércio interestadual deve passar
por inspecdo federal a fim de ga-
rantir sua qualidade para o consu-
mo, Mesmo os industriais procu-
ram certas qualidades e requisitos
proprios, mas nada disto signifi-
ca classificacdo, ndo obstante os
padrdes exijam requisitos sanita-
rios. O leite por exemplo — além
do niimero de bactérias por cm® —
0 padrdo estabelece as condices
sanitarias «da ordenha, da vaca,
sistema de refrigeracdo etc. Tais
padrdes, freqiientemente, ao invés
de facilitar o processo de comer-
cializacdo constituem-se em ver-
dadeiras barreiras comerciais e
técnicas de contrdle da produgio.
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6 — VENDA DE PRODUTOS
AGRICOLAS  CLASSIFI-
CADOS

Somente quando o produtor
vende seus bens com base na
classificagdo, advirdo os plenos
beneficios do método como siste-
ma de comercializagdo entre pro-
dutor e consumider. Entretanto, a
verdade é que a maioria, sendo a
totalidade dos negécios (mesmo
nos paises mais adiantados), sdo
feitos em classificagdo.

Quanto maior a pratica da ven-
da com base na classificagdo, me-
nor a possibilidade de fraude e
engddo no negdcios. Também ¢
possivel que nem todos os pro-
dutores lucrem com &ste sistema.
Aquéles que produzem alta gua-
lidade, ganham a custa dos que
produzem bens de baixa quali-
dade.

Produzir bens de alta qualida-
de ¢ dispendioso. E preciso mais
cuidado. Para alguns produtores,
nao compensa 0 agio da qualida-
de comparado com a ¢levagdo dos
custos. Nestas condigdes a clas-
sificagio é negativa. Os peque-
nos produtores nio se interessam
pela classificagdo. Mas os gran-
des produtores especializados
que necessitam do financiamento
s3o0 mais receptivos, principalmen-
te os mais distantes do mercado.
Neste caso, 0 melhor produto é
despachado e o inferior é consu-
mido na periferia. Isto fortalece
a posicdo competitiva dos merca-
dos distantes, Por oufro lado re-
duz o custo relativo do transpor-
te, uma vez que ndoc variam os
custos quer se transporte produ-
tos de alta ou de baixa qualida-
des. E evidente que um progra-
ma de venda sob classificagio
tende a levantar a qualidade dos
bens vendidos, O que em geral

acontece com a compreensao do
produtor daquilo que éle pode fa-
zer para colhér um produto me-
Thor. Muitas das agbes do produ-
tor significardo apenas mudanca
nas priticas usuais e nfdo adogao
de movas praticas. Por exemplo,
a deterioracio dos ovos pode ser
reduzida apenas com a transfe-
téncia do produto para um porac

“ou ambiente mais fric ao invés de

manté-los em ambientes quentes.
A colheita dos frutos e vegetais
em grau de maturagdo adequado
pode reduzir as perdas. Tais pra-
ticas tornam-se cada vez mais co-
nhecidas quando o uso delas re-
dunda em beneficio econdmico ao
produtor.

Existem ainda consideragdes
quanto aos prazos longo ou cui-
to, nas mudancas do sistema de
negécio sem classificagdo de pro-
dufos para o sistema com base
na classificacdo. Assim, a curto
prazo, o produtores que estavam
produzindo bens de qualidade
abaixo da média perderio e Os
que estiverem produzindo bens
de qualidade acima da média ga-
nharao. Mas, as margens dos in-
termediarios ndo deverdo mudar
muito. A longo prazo, entretanto
todos deverdo ganhar. Isto é ver-
dade, principalmente se o consu-
midor ndo esta satisfeito com o
produto que estd obtendo e estd
tentando substituir por outro pro-
duto. Se esta intencio do consu-
midor ndo é transmitida ao pro-
dutor através dos tipos, éle ndo
tem meios de compreender, por-
que a demanda esta decrescendo.

Tanto os intermedidrios como
os industriais perderdo com o de-
créscimo do volume de operagdes.
Um sistema de compra classifica-
da com prémios e descontos, con-
wdo, pode encorajar os produto-



res a encaminhar swa producido
para o tipo de arligo que é mais
procurado, ¢ que proporciona
maior satisfacio aos consumido-
res e maior resultado econdmico
aos produiores e industriais.

7 — PRODUCACO POR ENCO-
MENDA

Admite-se que no fuiuro, os
agriculiores poderdo imitar os
seus colegas industriais e produ-
zir um determinado tipo. Com o
avancgo tecnologico da produgao
serd possivel seguir certos proce-
dimentos e praticas e rigorosa-
mente conirolar o tipo a ser ob-
tido. Depois de extensiva pesqui-
sz de linhagem de planta, alguém
ja conscguiu obter uma nova va-
riedade de milho que produz com
uniformidade o tedr de amido ne-
cessaric para a industrializacio
fmaizena).

§ — FUNGCAO DO GOVER-
NO NA PADRONIZACAQ

Um das pré-requisitos para um
sisterna de classificacao eficaz é
4 uniformidade dos padroes e da
terminologia a ser usada nas di-
versas arecas de comercializacio.
Em muitos casos as areas abran-
gem todo o pais. Padrdes hele-
rogéneos em uso nos diversos
Estados dificultam, sobremaneira,
o intercAmbio comercial entre es-
sas unidades federativas, impon-
do-se medida legislativa federal,
sanando os inconvenientes e regu-
lando a comercializacdo.

Os padries gerais para os pro-
dutos agricolas assint se classifi-
cam:

a)

obrigatorios neste, os
padrées usados sdo compul-
sorios e esiabelecidos =ob
certas condigdes;

b) permissiveis — quando os
padrbes sao recomendados
oficialmente mas o uso ndo ¢
compulsdrio;

experimentais — guando usa-
dos em fase de estudo.

Nos Estades Unidos, os cereais
‘¢ algnddo destinados ao comércio
interestadual possuem classifica-
¢do chbrigatoria e também aquéles
cereais e algodio negociados no
mercado futuro. Maci e péra para
para exportagio, bem como taba-
co, se enquadram entre os permis-
siveis (frutas, vegetais, produtos
avicolas, carne e laticinios).

Muitos Estados tém adotado
padrfes federais, transformando-
os posteriormente em obrigato6-
rios. Qutros tém estabelecido
padrdes, exclusivos, divergentes
dos federais e dos de outros Es-
tados, criando grande confusdo
com reclassificacdo, espera o en-
carecimento do produto. Estes in-
convenientes tém sido sanados
com a cooperacao das agéncias
federais e estaduais.

c)

Dificilmente verificam-se alfe-
racGes nos padroes federais ou
criacio de novos. Em geral, isso
é fruto de sugestbes iniciais do
comércio ou de estudos, ou das
reunides periodicas dos grupos
indusiriais chamados a opinar.

Finalmente, depois que o pa-
drao estd inteiramente reconheci-
do e atende a soma de requisitos
necessarios a um bom padrio, é
gue se promove a categoria de fe-
deral. O desenvolvimento do pa-
drao pode levar muitos anos.
Muita gente tem grande interés-
se na manutencado dos padrdes
existentes, outros admitem que
pelo fato de &les existirem, sdo os
verdadeiros.
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9 — AVALIAGAO DA CARNE.
FATORES DETERMI-
NANTES DO VALOR DOS
ANIMAIS PARA CORTE E
DA CARNE (%)

Este assunto é completamente
relegado ao esquecimento entre
nds, ndo obstante sua grande im-
portancia no progresso da comer-
cializagio, colocando o produtor
numa posigdo de transacio se-
gura.

O industrial quando adquire
gado para abate é orientado pe-
los seguintes fatbres:

a} contendo de carne;
b) qualidade de carcaca;
¢} custo de operagdo e;

d) resultado monetario espera-
do da venda da carne & dos
subprodutos.

Estes fatéres estio relaciona-
dos com outros mais especificos
que orientam o prego oferecido
aos produtores, e s3o:

a) classe e padrdo dos animais;
b} péso vivo;
¢) rendimento apdés a limpeza;

d) rendimento de carne supe-
rior;

e) valor corrente da ¢arne e dos
subprodutos.

10 — CLASSIFICACAO DA
PECUARIA

A espécie de carcaga que um
animal fornecerd é bem avaliada
pela sua <lasse e provavel tipo
que podem ser atingidos pela
classificacio e padronizagdo. O
Departamento de Agricultura tem
definido e descrito classes de

mercados e tipos para quase to-
dos os produtos pecudrios com
excecdo dos animais de criagao e
espécies menores. A unica utili-
zacao déstes tipos e classes de
animais vivos ¢ feita peto Servi-
¢o de Informacdes de Mercados
nos relatdrios de compras e ven-
das.

Na prética a classificagdao dos
animais para as finalidades de
mercado consiste na escolha,
apartacdo ou divisdo dos produ-
tos em grupos especificos de mer-
cado de acdrdo com as caracteris-
ticas naturais. Os animais sdo
divididos e subdivididos em gru-
pos cada vez menores e cada di-
visdo baseada em um ou mais
principios fundamentais. Em ca-
da divisdo, os espécimes incluidos
em cada grupo mosfram progres-
siva semelhanga em fodos os as-
pectos essenciais. Primeiro, o0s
animais podem ser apartados de
acdrdo com as espécies, tais co-
mo: bovinos, suinos, ovinos, eic.
As varias espécies de animais sio
entdo reunidas em grandes gru-
pos de actrdo com os objetivos a
que sdo destinados — abate, en-
gorda ou estoque. As classes de
mercados sdo antes deferminadas
pelo sexo e depois subdivididas
em grupos conforme a idade e
péso. A divisdo dos animais em
grupos maiores, obedecendo es-
pécie, uso, sexo, idade e péso é
conhecida como classificagio. De-
pois de classificados, os animais
sdo apartados em tipos. Este pro-
cesso ¢ a tipificagdo, e é baseado
no mérito dos animais dentro de
cada grupo préviamente organi-
zado.

O objetivo final da classifica-
¢do e tipificagdo dos produtos pe-

(3) Fowler, Stewart H. — The marketing of livestock and meat. 2d ed.
Danville, IL., The Interstate Printers & Publishers, Inc., 1961. 740 p.



cuarios é selecionar e agrupar os
animais de modo que apresentem
a maior uniformidade possivel
dentro de cada grupo. Cada ani-
mal, em um grupo, deve asseme-
Ihar-se a um determinado padrao
que foi escolhido para represen-
tar o referido grupo. Conforme as
varias espécies de animais devem
ser apartadas de acdrdo com seu
uso, classe de mercado, idade,
péso e tipo. Estes fatdres exer-
cem consideravel influéneia sdbre
o valor e mercado de um animal.

10.i — USO DA CLASSIFICACAO

Os atuais padrdes nos Estados
Unidos sdo para abate, para en-
gorda ¢ para criagdo. Esta clas-
sificacdo ndo é muito rigida, por-
que, quando o prego combinado
para animais destinados a engor-
da ¢ muito baixo, &les podem ao
contririo ser vendidos para aba-
te.

10.2 — CLASSE DE MERCADC

A classe de mercado para qual-
quer espécie animal é determina-
da pelo sexo e pelas caracteristi-
cas secundarias sexuais. Animal
de uma certa condicdo sexual
possui caracteristicas peculiares
de todo animal daquela condigio
sexual. Tais caracteristicas fisi-
cas podem provocar marcantes
modificacdes na conformacgao,
qualidade e acabamento do ani-
mal. FEstas medificacdes refletem
nas diferencas percentuais de lim-
peza e de tipos de carcagas.

As classes de mercado sdo: no-
vilho, novilha, vaca, touro e mar-
Tuco.

10.3 — GRUPOS DE IDADE

Qs animais para abate sfo
apartados ou agrupados conforme

a idade aproximada. E tomada a
idade aproximada, para separagio
em grupos, uma vez (ue a exata
ndc é possivel. Muitas das carac-
teristicas essenciais que afetam o
valor da carcaga estao associadas
4 variacdo de idade,

s térmos usados para indicar
a variacdo aproximada de idade
para o gado tém alguma variagio
de um local para outro.

10.4 — DEFINICOES

1) Boi: ¢ um macho bovino,
emasculado antes de desen-
volver as caracteristicas fisi-
cas de touro.

2) Novilha: fémea bovina, ima-
tura, ndo prenhe e sem ca-
racieristicas de vaca.

3) Vitelo ou vitela: sic bovinos
jovens, mamando ou recém
desmamados, com menos de
1 ano, destinados ac abate.

4) Bezerros: sido bovinos ma-
mando ou recém <desmama-
dos.

5) Marruco: macho bovino, cas-
trado depois de desenvolver
as caracteristicas fisicas de
touro.

6) Vaca: é uma fémea bovina,
que desenvolveu com a pari
cio ou com a idade, as carac-
teristicas fisicas proprias da
fémea adulta.

7) Toure: é um macho bovino,
adulto, ndo castrado.

8) Boi carreiro: & um bovino
adulto, castradc e com sinais
de instrumentos de trabalho.

10.5 — GRUPO DE PESO

Conforme inqiiérito realizado
entre os industriais da carne de
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Sio Paulo, 0 boi preferido ¢ o Ne-
jore, de mais ou menos 4 anos,
com 240 kg.

Os animais para abate sdo ge-
ralmente agrupados numa ampli-
tude estreita de variagio de péso.
[sto é feito, porque, o valor de
mercado varia consideravelmente
com a variagio de péso. Os ani-
mais de mercado sdo entdo agru-
pados a fim de oferecer o péso
aproximado que o possivel com-
prador deseja. Isfo serve para
facilitar a transacio.

Nos Estados Unidos, para o
gado bovino, as varias classes de
idade sdo reunidas em trés gru-
pos: de péso-leve, medio e pesa-
do. Por exemplo, na maioria dos
mercados, novilhas de 2 anos sdo
agrupadas como leves: aquelas
de menos de 1.100 libras; de pé-
so médio as de 1.100 a 1.300
libras e; péso pesado acima de
1.300 libras.

10.6 — TIFPO

O tipo padrdo preconiza um
segmento relativamente estreito
mas bem determinado da amplitu-
de dos méritos encontrados nos
animais desde o pior até o melhor.
Tipo significa subdivisdo final na
classificacdo para comercializa-
cio de qualquer espécie de animal
e indica o tipo ou grau relativo
de cada animal ou grupo de ani-
mais. Em geral o tipo <le um ani-
mal é determinado por um cuida-
doso exame e avaliagdo de trés
tipos de fatdres — conformacéo,
qualidade e acabamento.

i0.6.1 — CONFORMACAO

Entende-se por conformagao
do animal: a caixa, a forma, o
contdrno do animal e suas princi-

pais partes, Conformacdo refere-
se 4 forma dos ossos e dos mis-
cules e a proporgdo entre as di-
ferentes partes principais. Em
grande escala ¢ fruto dos atribu-
tos da procriagdo. Condicao se-
xual exerce também poderosa in-
fluéncia na conformagdo, menos
guando o animal é jovem. Qutro
fator importante na conformacao
& a cobertura gorda, que é conse-
giiéncia da alimentacdo e trato.
Tém grande influéncia na confor-
macdo dos animais para abate,
os seguintes fatores:

a) relacdo entre o péso da car-
caca e ¢ péso vivo do animal;

b) porcentagem da relagdo das
partes da carcaca vendaveis
no atacado, ou o rendimento
em cortes de primeira e;

¢) as porcentagens de carne,
gordura e ossos da carcaga.
Para os animais de corte, a
conformagdo geralmente indica a
forma que o animal terd depois
de pronto para o abate.

Por muitos anos, a conforma-
¢do desejada de amimais de corte
foi a forma de um tijolo postado
de espelho, proporcionando uma
combinagdo de grande largura e
profundidade, aliadas & modera-
do comprimento e de pernas cur-
tas. Entretanto nos ultimos quin-
ze anos a Estacdo Experimental
do Texas conduziu pesquisas in-
tensivas sObre as relacdes das ca-
racteristicas do novilho ideal e o
valor da carcaca. Os resultados
mostraram que o comprimento do
corpo e das pernas ndo afeta o
rendimento dos cortes de primei-
ra, Na conformagdo, mais énfa-
se deve ser dada i musculatura
do animal.

Pesquisadores daquela institui
cio preconizam algumas caracte-
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risticas de musculatura superior
como largura do ombro, largura e
forma da costa e lombo, largura e
forma da garupa e desenvolvi-
mento dos 0ssos.

10.6.2 — QUALIDADE

Muita discussdo j4 se féz em
torno désse térmo, mas aqui, qua-
lidade é uma caracteristica do
miuisculo ou carne do animal e da
gordura intramuscular e de cober-
fura. Refere-se a finura e textura.

Para os abatedores os indicado-
res de qualidade sdo tradicional-
mente vistos pelo couro, cabecga,
pélos e ossos. Estas caracteristi-
cas externas sdo confundidas
com gualidade.

Admite-se que a cabega deve
ser bem contornada; o pélo ma-
cio, resistente o flexivel, os os-
sos com boa conformacio e den-
s0s, 0 que é julgado pelas carac-
teristicas dos ossos das pernas,
joelhos e jarrete. As tiltimas pes-
quisas entrefanto nio tm reve-
lado nenhuma relacdo de boa
musculatura com a delicadeza dos
0ssos bem como a falta de rela-
cdo entre firura do pélo e maciez
da carne, Nio hd nenhuma divi-
da, pois, que necessitamos de me-
Ihores métodos de avaliacdo da
qualidade dos animais vivos.
Tudo o que dispomos para essa
classificacido é quase nada.

A importincia da qualidade da
carne € relacionada com a apre-
ciagdo do desejo de saborear
carne macia e palativel. Entdo a
carne deve ter as seguintes carac-
teristicas: 1) firmeza; 2) delica-

deza das fibras musculaturas de
¢Or vermetha<clara; 3) gordura
branca, firme e entreverada; 4)
nenor porcentagem possivel de
0sso em relacao i carne.

10.6.3 — ACABAMENTO

Refere-se 4 gordura do animal
tanto superficial como das cavi-
dades abdominais, toracicas e
gordura intramuscular.

Acabamento estd relacionado
com a quantidade, qualidade e
distribuicdo da gordura. Estes
irés fatdres estdo associados com
a palatabilidade e qualidade da
carne que se produzird. Tanto a
conformacdo como o acabamento
¢ algo dependente da hereditarie-
dade. De gualquer modo porém
¢ nwito relacionada com: 1) es-
pécte, gquantidade e gualidade da
racio consumida; 2) idade e con-
dicio sexual do animal e; 3) meé-
todo de tratamento,

O gado para abate deve mos-
trar suficiente acabamento a fim
de garantir: 1) alto rendimento;
2} carcaga cheia e com gorduras
internas e externas firmes e; 3)
distribui¢do harmoniosa de gor-
dura na carcaca. () graug de aca-
bamento eslad realmente relacio-
nado com a espessura e firmeza
da carcaga, harmonia tanto de
carcaga como da distribuicdo da
gordura interna e externa nas ca-
vidades abdominais e nas cober-
turas dos rins. Acabamento ex-
terno é evidenciado pela aparén-
cia cheia e espessa de gordura
cobrindo as costas, o lombo, a
anca, as cositelas e a garupa.



