B - Comercializagdo da banana ao nivel do
produtor no Litoral Sul de Sao Paulo

1 — OBJETIVO:

Estudar o conjunto de ativida-
des realizadas pelos produtores de
banana do litoral sul paulista ne-
cessdrias 4 colocagiio do produto
na cidade de Sdo Paulo, para o
mercado interno, ou no Pérto de
Santos, para o mercado externo, e
as relacBes entre éste ¢ os agentes

de comercializagio da banana.

O presente estudo abordard a
parte da comercializagdo que, ini-
ciando com o produto colocado no
carreador do bananal ot no centro
de convergéncia da propriedade,
termina com a entrega do mesmo
no depdsito do atacadista ou no
pdrto de Santos.

2 — CONCEITOS:

Em vista da terminologia eco-
ndmica nio ser bastante uniforme
e apresentar algumas vezZes discoi-
déncia, para melhor compreensao
do que vai exposto no preseate
estudo achou-se conveniente e 1itil
conceituar alguns térmos que serdo
empregados.

A definigio déstes térmos foi
feita tendo em vista principalmen-
te 0 presente trabalho e, portanto,
se alguns tdm mails que um signufi-
cado, a definicio abrange o sen-
tido em que foi empregado no
presente estudo, e sdmente €le.

Agente de Comercializacdo: T6-
da e qualquer instifuigio ou pes-
sba que se especializa na exe-
cucdo de uma ou vdrias das fun-

¢oes de comercializacio, levando
o produto da fonte de producio
aos consumidores finais.

Agentes de Venda: Toda e
qualquer instituigio ou pessba que
trabalha no sistema de venda em
consignagdo com grande volume
do produto sem investir dinheiro
com a sua compra. Interpbe-se,
no geral, entre os produtores e
os atacadistas ou entre aquéles ¢
os exportadores realizando a fun-
¢iio de concentragio do produto.
Possui, comumente, seu Pproprio
veiculo de transporte. Alegando
grande instabilidade no mercado
da banana preferem trabalhar sem
fixar preco na hora do recebimento
do produto.

Agente Intermedidrio: — vér
Agente de Venda.

Atacadista: Comerciante que
compra grande quantidade de ba-
nana € possui, muitas vezes,
veiculo préprio para transporte.
4 feirantes (comerciantes de
venda a varejo nas feiras livres)
que esfio enquadrados nesta clas-
sificacfio por cxecutarem funcdes
normalmente desempenhadas pe-
lo atacadista. Os atacadistas
compram dos produtores e ven-
dem para os vargjistas ou para
exportadores. O sistema mais co-
mum da transa¢fio usado por éles
€ o de venda a vista.

Cacho tipo exportagio: O
que preenche especificagdo fi-
xada pelo decreto n? 5.739 de
25-5-40, o qual regulamentou o
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decreto-lei 334 de 15-03-38 ¢ o
decreto n? 7.063 de 4-04-41, ¢
que diz em seu artigo 1°:

“A classificacio da banana nani-
ca ou ani, em cacho, terd por base
o numero de pencas por cacho de
acdrdo com os padrdes oficiais, e
obedecerd e cada tipo as espe-
cificagBes que ora estebelece. Ti-
po 1: Cachos com 12 ou mais pen-
cas, sem mutilagGes, de coloragio
uniforme verde, com péso niio infe-
rior a 23 quilos, bem conformados
e limpos, com cabo de engago me-
dindo, no minimo, 20 centimetros
a partir da inser¢fio da dltima pen-
ca, com pencas perfeitas, sem fru-
tos quebrados, rachados, arranha-
dos, atacados por moléstia ou de
qualquer maneira alterados pog
agentes capazes de prejudicar a
sua qualidade ¢ conservagdo. Tipo
2: Cacho com 10 ou mais pen-
cas, com péso nfo inferior a 18
quilos, possuindo as demais carac-
teristicas exigidas para o tipo 1.
Tipo 3: Cachos com 8 ou mais
pencas, com péso nao inferior a 15
quilos, possuindo as demais carac-
teristicas do tipo 1...”

Centro de Convergéncia: Lo-
cal dentro ou fora da proprie-
dade no qual sdo reunidos cachos
de banana vindos de diferentes
pontos da propriedade de modo a
constituir  quantidade suficiente
para uma carga completa do vei-
culo transportador ao mercado
atacadista ou ao pdrto. Pode sig-
nificar também local dentro ou fo-
ra da propriedade no qual é efe-
tuado o transbordo da banana de
outro veiculos para o que trans-
portard o produto ao seu destino
— o que no geral se faz quando
0 bananal € de dificil acesso para
caminhdes carregados.

Comercializacdo Direta: Quan-
do o produtor realiza as fungbes
de atacadista colocando seu pro-
duto diretamente no mercado ata-
cadista ou no porto de exportagio.

Comercializagdo para o Merca-
do Externo. A que visa encami-
nhar o produto & exportagfo para
0 exterior.

Comercializagao para o Merca-
do Interno: A realizada com a
finalidade de colocar o produto no
consume interno.

Cooperativas: Entidades consti-
tuidas de produtores com a finali-
dade principal de comercializar a
banana produzida por seus asso-
ciados. O resultado da venda,
descontadas as taxas de servi-
¢o e outras despesas, ¢ rateado
entre os produtores de acdrdo
com a quantidade e qualidade en-
tregue por éles. Geralmente fazem
adiantamentos ao associado, ba-
seado na quantidade de bernana
recebida, fazendo posteriormente
o acérto de contas. O sistema de
transagdo € o de venda em consig-
nacdo. Tém comissdo fixa (taxa
de servigo) que deve cobrir as
despesas da entidade.

Custo de Comercializacdo para
o Mercado Exterior: Soma de to-
dos encargos necessarios para levar
o cacho, j4 colhido, do carreador
do bananal ao pirto de Santos,
envolvendo mdo-de-obra, transpor-
te, material de embalagem. Nao
estdo ai compreendidos os encar-
gos de exportagdo, surgidos do
porto ao navio e do navio ao des-
tino.
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Custo de Comercializagdo para
Mercado Interno: Soma de todos
05 encargos necessirios para levar
o cacho, ja colhido, do carreador
do bananal até o mercado ataca-
dista da cidade de Sdo Paulo, en-
volvendo mao-de-obra ¢ franspor-
te.

Fdbrica: Instituicdo ou pessda
que compra o produto para indus-
trializa-lo. Em geral transformam-
no em bananada, banana passa, €
mais recentemente também em flo-
cos de banana e farinha de banana,
Comumente localiza-se nos cen-
tros produtores de banana e rea-
liza as transacdes pelo sistema da
venda a vista. ’

Outros Agentes de Comerciali-
zagdo: Instituicbes e/ou  pessdas
que agem esporadicamente no co-
mércio da banana. Motoristas que
retornam para Sao Paulo sem car-
ga e, entdo, compram & vista um
carregamento de banana. Produ-
tores que compram partidas de
outros produtores guando véem
ocasido favorivel ou precisam
completar carregamento de seun
veiculo. Comerciantes de outros
produtos que ocasionalmente ne-
gociam com banana no atacado
adquirindo-a na fonte de produ-
¢io. Os produtores e comercian-
tes de outros produtos operam
tanto mo sistema de venda 4 vista
como no de venda em consignagdo,

Transporte Intermedidrio: Co-
loca o produto no centro de con-
vergéncia a partir do carreador
do bananal. Os veiculos utilizados
néste transporte intermedidrio sao
os mais variados, como carretas
puxados por trator ou jipe, barco,
barcaga, jipdo, caminhio pequeno
e, mesmo, caminhio grande utili-

zado pelo bananicultor para trans-
portar o produto a seu destino,
que aqui opera com carga incom-
pleta, reduzida em vista da difi-
culdade da via de acesso ao bana-
nal.

Venda & Vista: Realizada me-
diante a fixagdo do prego no mo-
mento do negdcio. O pagamento
da importancia pode ser feito na
ocasiio da transagdo, ou mensal-
mente, conforme o estipulado en-
tre comprador ¢ vendedor.

Venda em Consignagdo: Rea-
lizada para pagamento poste-
rior, sem preco fixado no ato da
entrega do produto; éste vai de-
pender de cotagio no mercado
atacadista ou no mercado ex-
portador. O produtor receberi
um valor Hquido, descontadas da
cotagio alcangada todas as despe-
sas, comissbes, fretes, taxas ¢ im-
postos que oneram o MesMmo.

Venda na Propriedade: Produto
posto no carreador ou no centro de
convergéncia. O comprador se en-
carrega do transporte podendo, in-
clusive, tomar a seu cargo a ope-
ragio de carregamento.

Venda nos dois sistemas: O
agente de comercializagio opera,
neste caso, tanto no sistema de
venda @ vista como no sistema de
venda em consignagdo. Compra
pelo primeiro sistema de alguns
produtores e pelo segundo sistema
de outros produtores,

3 —— CONSIDERACOES
GERAIS

Levando-se em consideragio
modo de operagio e nimero de
agentes de comercializagdo, as dis-
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tincias das propriedades as es-
tradas que levam aos mercados,
Bs condicdes das estradas dentro
das propriedades ou. destas até s
estradas principais, o uso ou nio
de veiculo préprio para transporte,
a filiagdo ou ndo a Cooperativas,
a producio de banana tendo em
vista apenas um tipo de mercado
ou os dois tipos, as relagdes exis-
tentes entre os produtores e os
compradores, o deslocamento de
alguns produtores para supervisio-
nar a venda de seu produto, entre
outras, torna-se dificil estabelecer
um modélo de custo de comercia-
lizagdo representativo de téda
amostra estudada.

Procurou-se, entfo, esquemati-
Zar 0s processos mais comuns, dei-
xando de lado as variagBes que se
podem enquadrar nos esquemas
estudados com ligeira adaptacio.

3.1 — Necessidade de um Cen-

tro de Concentragio

Tanto a comercializagiio para
exportagdo quanto a de mercado
interno necessitaram a adogdo de
dois esquemas-de-custo, j& que os
produtores podiam utilizar-se ou
ndo de um centro de concentracic
para o produto, tanto que 37%%
dos produtores utilizaram-no du-
rante o ano todo ou parte déle.
A existéncia déste centro de con-
centragdo onera o custo de comer-
cializagdo pelo aumento do niime-
ro de operagbes de carga e des-
carga e pela exigéncia, na maioria
dos casos, de um veiculo de trans-
porte interno adequado 3s condi-
¢des locais, de baixo rendimento
e/ou elevado custo de operagio.

3.2 — Mdo-de-Obra no

Carregamento

3.2.1 — Para o Consumo Interno

Tanto as operagdes de carrega-
mento como as de transbdrdo (és-
te, no caso de haver um centro de
concentragio) sio efetuadas qua-
se sempre por trés operdrios, oS
mesmos encarregados do corte e
transporte dos cachos até os car-
readores. A arrumagfo dos cachos
nos caminhdes é operagiio que en-
volve cuidado, pois os mesmos de-
vem ser arranjados de modo a que
nfo caiam durante o transporte, o
que acarretaria prejuizos e, mes-
mo, poderia cauvsar acidentes, Por-
isso o encarregado dessa operagio
costuma ser sempre o mesmo.
Alguns proprietdrios de veiculos
de aluguel se encarregam de forne-
cer a pessda que arruma os ca-
chos.

Nas pequenas propriedades, o
proprietdrio toma parte ativa nes-
tas operacgdes.

3.2.2 — Para o Mercado Externo

Sédo vilidas aqui as mesmas con-
sideragbes feitas a respeito da
mao de obra no carregamento pa-
ra o mercado interno. H4i uma
operagdo a mais, que é a embala-
gem dos cachos, utilizando diver-
sos tipos de material, como pa-
lhdo, saco de polietileno, pa-
Ihdo, conjugado com sace de po-
lietileno, e caixa de madeira. A
embalagem também € feita, no ge-
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ral pelos mesmos operarios encar-
regados do carregamento e trans-
bordo, havendo, entretanto, casos
em que hd operéarios dedicados ex-
clusivamente a esta operacio rela-
tivamente simples e que ndo en-
volve muita técnica; a ndo ser
quando do uso de caixas de ma-
deira como embalagem, que exige
maior volume e melhor qualidade
de mfo de obra, pois os cachos
sio desdobrados e as pencas arru-
madas dentro da caixa.

3.3 —— Determinacao da Epoca
de Corte

3.3.1 — Para o Mercado Interno

Nio hi nenhuma especificagdo
legal quanto ao produto a ser en-
viado para o mercado interno. Por
causa disso, o produtor dispde de
tempo maior para colher seu pro-
duto, embora saiba que o frans-
porte da bamana muito madura
pode causar danos aos frutos.

Alguns compradores, contudo,
diio preferéncia ao produto prove-
niente de bananais tratados contru
o mal de Sigatoka, comprando s6-
mente dos produtores conhecides
por utilizar 8ste tratamento.

Conforme a época hd produto-
res que mesmo sem encomendas
em mios cortam os cachos tio lo-
go haja carga suficiente para um
caminho.

3.3.2 — Para o Mercado Externn

*

A banana destinada a exporta-
¢io deve preencher os requisitos
da legislagdo no que concerne aod
tamanho dos cachos e grau de
maturacio, (*) entre outros. Pot-
isso, os compradores fazem seus
pedidos com alguma antecedéncia
e os produtores, na época da en-
trega, cortam apenas os cachos
que preenchem as especificages.

Muitas vézes, por falta de com-
pradores, os cachos passam do
ponto de maturacio adequado ao
tipo exportagdo e podem ser des-
tinados a¢ mercado interno.

Por outro lado, na época de me-
nor produgdo, os exportadores vi-
sitam as propriedades dispondo-se
a comprar todo tipo exportagdo
disponivel no bananal.

3.3.3 — Corte Simultdneo parc
Mercado Interno e Ex-
portacdo

Quando hé coincidéncia dos pe-
didos, os produtores determinam o
corte simultineo, sendo os carre-
gadores instruidos para colocarem
em locais separados os produtos
tipo exportacgio e tipo descarte.

3.4 — Embalagem

A embalagem dos cachos para
exportagiio ¢ feita no proprio car-
reador, ndo existindo nas proprie-
dades instalagies especiais desti-
nadas a esta operagdo, que & sim-

(*) Para melhor esclareciinento ver decreto lei n® 7.063 de 4-441 e ©

decreto n® 5.739 de 29-549.

—_ 11 —



ples. Apenas o encaixotamento
exige mais atengfio e trabaltho.
Normalmente, o operirio conse-
gue embalar a quantidade cortada
necessaria para carregar um ca-
minhfo, sem dificuldade.

A embalagem é fornecida pe-
fas Cooperativas ou outros Expor-
tadores, ¢ abatida do preco do
produto. Alguns produtores pre-
ferem comprar sua embalagem e
entregar ¢ produto j& acondicio-
nado, recebendo o preco do cacho
embalado, sem desconto.

No quadro 1, estdo relaciona-
dos os diversos tipos de embala-
gem e sua distribuicio na amostra
levantada. Como se pode ver, os
produtores nio tém preferéncia
acentuada por determinado tipo
de embalagem, variando-a de
acérdo com a disponibilidade do
material e época do ano. O uso
conjugado de palhfio e polietileno
tem a finalidade de dar maior pro-
tecdo ao cacho.

3.5 — Perdas

Sdo estimadas em dez por cen-
to da producdio as perdas sofridas
em tddo o processo de produgdo ¢
comercializagio. Sao virios o3
motivos que determinam estas per-
das, entre os quais a interrupgio
de trinsito de veiculos nas preca-
rias estradas de acesso aos bana-
nais, derrubada de bananeiras pe-
lo vento (verificada em maior es-
cala para a banana nanicfo), atra-
so de navios, e cachos com pouco
desenvolvimento, Foi incluida na-
quela porcentagem o produto que
se perdeu por apoedrecimento nos
pés por ndo ter sido cortado pa
época adequada, em virtude de
cotacdes baixas; alegam os produ-
tores que nestas ocasides de cota-
¢do baixa o custo da mfo de obra
e transperte ndo ¢é compensado
com a receita obtida pela venda do
produto.

Quadro 1 -- Embalagens. Uso pelos Bananicultores do Litoral Sul de Sio
Paulo, 189 propriedades, 1965,

Embalagem Bananicultores

Ne %
Saco de Polietileno .................. 2 . 1
Palhfo ......... ... ... ... .. 20 i1
Palhdo 4 Polietileno ................ 23 12
Caixa de Madeira ......_........... 1 0
Dois ou mais tipos .................. 30 26
Nenhum tipo ................cco.... 93 50
TOTAL ... i, 189 100
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3.6 — Transporte

3.6.1 — Disponibilidade de Vias
de Transporte na Regido

A regido do Litoral Sul é servi-
da em parte pela Estrada de Ferro
Sorocabana, que passa nos muni-
cipios de Juquid (ponto final),
Miracati, Itariri ¢ Pedro de Toie-
do, ligando estas cidades a Santos
e, através desta, a Sdo Paulo.

£ também cortada pela rodovia
S3o Paulo-Curitiba, (Regis Bit-
tencourt), asfaltada, que serve di-
retamente os municipios de Ju-
qui4, Miracati e Registro, ligando-
se aos demais municipios em es-
tudo por rodovias de terra, com
razodvel conservagio.

Os municipios de Registro e
Tguape sdo servidos por um pri-
mitivo sistema de navegagho flu-
vial — gragas ao rio Ribeira de
Iguape —, que auxilia em parte
no transporte inferno de banana.

Os municipios de Sete Barras ¢
Tguape ndio sdo servidos por estra-
da de ferro e nem por estrada de
asfalto, mas suas estradas de terra
tém razoavel conservagio.

As estradas secundérias de
acesso as culturas de banmana ¢&
que, no geral, sdo defeituosas, pri-
mitivas e precirias, dificultando a
retirada do produto até estradas
transitdveis.

3.6.2 — Preferéncia pelo Trans-
porte Rodovidrio

O Transporte rodovidrio é mais
utilizado no escoamento da pro-
dugfio de banana do Litoral Sul,
tanto para o mercado interno co-
mo para exportagio. Neste 0ln-

mo caso, a participagdo do trans-
porte ferrovidrio, tem caido sensi-
velmente, Entre as razdes apre-
sentadas em favor do transporte
rodoviario estio: a) sua rapidez,
b) a desnecessidade de wvarias
operagbes de carga e descarga,
evitando possfveis perdas volumo-
sas, ¢} a possibilidade de trans-
portar partidas menores, sem ne-
cessidade de completar um vagio,
que & mais volumoso que o cami-
nhfo, d) ndo precisar esperar va-
gdo solicitado com antecedéncia,
€} os caminhes sdo utilizados na
volta para transporte de adubos
ou outras mercadorias, f) maior
facilidade do produtor se deslocar
até a praca atacadista e negociar
diretamente com os compradores.

O produto transportado por via
férrea é despachado com frete a
pagar. O destinatirio, ao retird-lo,
paga as despesas. Néste caso, 0
produtor costuma tratar o prego
na base do produto posto vagdo,
na localidade de origem,

O frete por unidade é mais ba-
rato no transporte ferrovidrio do
que no redovidrio.

Contudo, no caso do transporte
ferroviario, os vagfes tém que ser
solicitados com certa antecedéncia
a fim de permitir & ferrovia o
deslocamento dos mesmos pa-
ra a localidade onde serdo uti-
lizados. Todas as solicitagbes sao
atendidas na quantidade e tempo
estabelecidos pelos produtores. Ha
uma limitacio da quantidade mi-
nima a ser transportada. A menor
carga normal é de 16.500 quilos,
podendo a ferrovia em algumas
oportunidades permitir lotagdo
menor de 12.000 quilos, cobran-
do pelo transporte prego inferior
ao correspondente & lotagdo nor-
mal.
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3.6.3 — Andlise Estatistica das En-
tradas de Banana na Ci-
dade de Sdo Paulo™ por
Transporte Rodovidrio e
Ferrovidrio.

As entradas de banana na Cida-
de de Sio Paulo sdo confroladas
pela Divisio de Fiscalizagdo e
Classificagfio de Produtos Agrico-
las da Secretaria da Agricultura,

Com base nos dados de enira-
das anuais de 1958 a 1964 (Qua-
dro n. 2) foram calculadas as ten-
déncias das entradas para os dois
meios de transporte e construido
o grifico 1 ilustrativo. Analisan-
do-se os dados conclui-se que a
curva de tendéncia linear foi a
que methor se ajustou aos valores
empiricos da série temporal das
entradas por transporte rodovidrio.
Por outro lado, a que melhor se
ajuston aos dados do tramsporte

ferrovidrio foi a curva de tendén-
cia exponencial. O pressuposto de
uma taxa de decréscimo constante
pode mostrar-se perfeitamente 16-
gico e justificAvel neste caso, pois
uma curva de tendéncia linear pa-
ra o transporte ferroviario viria
dar quantidade negativa a partir
de 1962, o que ndo ¢ consistente.
No grafico 1 estio construidas as
curvas mencionadas.

O célculo da tendéncia das eu-
tradas por rodovia foi ajustado pe-
lo método dos minimos quadrados
e a equagio obtida foi:

Y = 8.123,19 X 1.98442 X

O cédleulo da tendéncia das en-
tradas por ferrovia, foi também
ajustado pelo método dos minimos
quadrados e a equagdo exponen-
cial é:

log Y = 2,2434 — 0,3666 X

Quadro 2 — Entradas de Banana na Cidade de Sao Paulo por via Rodovidria

e por via Férrea. 1958/64

Entrada de Banana na Cidade de Sao Paulo

(em milhares de cachos)

Por via Por via
Ano Rodoviaria Férrea
1958 24299 2.036
1959 42849 1.500
1960 5.512,6 407
1961 8.294,9 96
1962 9.510,3 47
1963 13.061.1 82
1964 13.768,6 11
toate: — DivisGo de Fiscalizagfo e Classificagdo de Produtos Agricolas,

Departamento da Produgdo Vegetal, Secretaria da Agricultura do

Estade de Sdo Paulo.
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Nos Anexos 1 e 2 estio os da-
dos originais, a marcha dos cal-
culos, as equagdes obtidas e os
valores dos testes aplicados para
determinagio da significancia das
mesmas.

3.7. — Reacdo do Produtor a
Perspectiva de Constru-
¢do de uma Fdbrica para
Industrializar Banana no
Litoral Sul.

Os produtores de banana, na
época em que esta pesquisa foi
realizada, estavam desanimadoes
ante os baixos pregos que o pro-
duto obtinha no mercado ataca-
dista e ante & ameaga que a pro-
dugio argentina de banana apre-
sentava 4 exportagio brasileira.
A hip6tese de construgdo de uma
fabrica que pudesse absorver o
excesso de produgfo wverificado
em determinadas épocas do ano
foi bem recebida. A idéia da fa-
brica estava associada A garantia
de colocagio de parte de sua pro-
dugfio a um prego, se n&o constan-
te, a0 menos estdvel. A maioria
ndo conhecia outros produtos
obtidos da banana que nido bana-
nada e banana passa. Muitos ja
haviam ouvido falar de fabricas
existentes produzindo outros pro-
dutos para exportar, mas nuaca
tinham visto os mesmos.

O interésse dos produtores se
evidenciou pelo grande nimero
de perguntas formuladas a respei-
do da localizagfo da fibrica, capa-
cidade de producio em térmos de
matéria prima necessdria, produ-
tos que iria industrializar, quem
irla instalar, qual o destino dos
produtos, e se a fibrica tra-
trabalharia durante todo o ano ou
sdmente para absorver eventuais
excessos de produgfo,

A possibilidade de utilizagfio de
outras matérias primas pela fabri-
ca, durante a época de menor pro-
dugdo de banana foi hipétese le-
vantada, mesmo porqué viria pos-
sibilitar nova fonte de renda para
os produtores, pela diversificacio
de produgdo, ajudando-os a se
livrarem da dependéncia exclusiva
da banana.

4 — ANALISE ECONOMICA

4.1 — Destinacdo do produto

Segundo a destinagéo do produ-
to a comercializagdo foi dividida
em dois tipos: comercializagio
para o mercado interno ¢ comer-
cializagfio para o mercado externo.,
Em ambos os casos, considerou-se
como ponto de partida o produto -
ja colhido e colocado nos carrca-
dores da propriedade; como ponto
final, no caso do mercado interno
tomou-se a colocagio do produto
no mercado atacadista de Sdo
Paulo, ¢ no caso de exportagio a
colocacdio no pérto de Santos.

4.2 — Operagées Envolvidas na
Comercializagio ao Nivel
do Produtor

4.2.1 — Para o Mercado Interno

Deve-se considerar a existéncia
Ou D40 de um ceniro de conc.n.ra-
¢Ao na propriedade. Nfo existin-
do, a sequéncia de operagdes se
resume no carregamento do cami-
nhao e no seutransporte até Sao
Paulo. Havendo o centro de con-
centragdo tém-se o seguinte: car-
regamento do produto no veiculo
que fari o transporte até o centro
de concentragdo, transporte inier-
no até éste centro, descarga do
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produto, carregamento do mesmo
em outro veiculo e transporte até
Sao Paulo. A descarga e o carre-
gamento, efetuados no centro de
concentragdo, sfo denominados
em conjunto de transbirdo, consi-
derados assim como uma sé ope-
racio,

4.2.2 — Para o mercado externo.

O mesmo aspecto da existén-
cia on nfo de centro de concen-
tracio deve ser levado em consi-
deragdo. Nio existindo o mesmo
tem-s¢ embalagem do produto,
carregamento no caminhio e
transporte até Santos. Existindo,
tem-se: embalagem, carregamenio
no veiculo que fard o transporte
até o centro de concentragio,

No Quadro 3 estdo relacionadas
as diversas operagGes envolvidas
na comercializagfio para o merca-
do interno, o seu valor em cruzei-
I0s IIOVOS € a sua porcentagem emnl
relagio ao custo total da comer-
cializagdo ao nivel do produtor,
Como se pode ver, o transporte é
o Hem que mais onera ¢ seu custo,
superando a m#o de obra. com ou
sem centro de concentracdio. Os
dados se referem ao custo por ca-
cho, em cruzeiros novos.

4.3.2 — Para exportagdo.

No Quadro 4, estdo relaciona-
das as diversas operagdes envolvi-
das na comercializagdo para ex-
portagdo, o seu valor em cruzei-
rOs NOVOS € 4 sua porcentagem re-

Quadro 3 — Banana. Custo de Comercializagio ao Nivel do Produtor, para
Consumo Interno. Litoral Sul de Sao Paulo, 189 propriedades, 1965

Com Centro de

Sem Ceniro de

Item Concentragao Concentracido

NCr§ % NCr3 %

Carregamento Veiculo 0,03 11 003 16

Transporte Intermedidrio 0,03 11 _ —

Transbbrdo 0,06 21 _ -

Transporte a Sdc Paulo 0,16 57 0,16 84

Total 0,28 100 0,19 100
RESUMO

Mao de Obra 0,09 32 0.03 16

Transporte 0,19 68 0,16 84

Total 0,28 100 0.19 100

transbordo e transporte até San-
tos. ;

4.3 — Custos de Comercializa-
lizacdo ao Nivel do Pro-
dutor.

4.3.1 — Para ¢ mercado interno.

lativa ao custo total da comercia-
lizacdo. Os custos foram calcula-
dos em cruzeiros novos por cacho,
para cada tipo de embalagem. No
caso de caixa, os valores foram
transformados de modo a expres-
gar o seu equivalente em cachos.
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Quadro 4 — Banana, Custo de Comercializagio ac Nivel

189 propriedades, 1965,

do Produtor, para Exporta¢fio. Litoral Sul de Sde Paulo,

Tipo de Embalagem Usada

ITEM Palhio Polietileno Palhdo + Polie- Caixa
tileno
NCr/cacho % N{Cr$/cacho [ NCr§/cacho 9% NCr§/cacho %
1 — Com Centro de Concentragdo
1.1 — Mio de Obra
a — Operagido Embalagem 0,01 b 0,01 2 0,01 2 0,01 1
b — Carregamento veiculo 0,03 7 0,03 7 0,03 6 0,03 3
¢ — Transbdrdo 0,08 14 0,08 14 0,06 11 0,08 7
Subtotal 0,10 22 0,10 23 0,10 15 0,10 11
1.2 — Material de Embalagem
Subtotal 0,10 22 0,09 20 0,19 35 0,54 61
1.3 — Transporte
a — Transporte Intermedidric 0,03 7 0,03 7 0,03 ) 0,03 3
b — Transporte a Santos 0,22 49 0,22 50 0,22 40 0,22 25
Subtotal 0,25 56 0,25 57 0,25 46 0,26 28
Total 1 045 100 0,44 160 0,54 100 0,89 100
2 — Sem Centro de Concentragio
2.1 -— Mé&o de Obra
a — Operagdo Embalagem 0,01 3 0,01 3 0,01 2 0,01 1
b — Carregamento caminhio 0,03 8 0,03 8 0,03 7 06,03 4
Subtotal 0,04 11 0,04 11 0,04 ] 0,04 5
2.2 — Material de Embalagem -
Subtotal 0,10 28 0,09 28 0,19 42 0,54 88
2.3 — Transporte a Santos
Subtotal 0,22 61 0,22 63 0,22 49 0,22 27
Total 2 0,36 100 0,35 100 045 100 0.80 100

El




De modo geral, o transporte &
o item que mais onera o custo de
comercializagio para exportagio,
exceto no caso de se usar a caixa
como embalagem, quando o item
embalagem passa a predominar.
Em segundo lugar, vem o material
de embalagem e por dltirmo a mao
de obra.

5 — SISTEMA DE VENDA

Foram encontrados nesta pes-
quisa trés sistemas: o de vendas 3
vista, o de vendas em consignagio
e o misto, isto &, venda nos dois
sistemas.

5.1 — Andlise dos Sistermas de
Venda em Relagio ao
Nimero de Bananiculores.

Sob o ponto de vista do niimero
de bananicultores, o sistema de
vendas em consignagio é o mais
comum no Litoral Sul. Ele é
adotado por 48% dos produtores,
contra 36% de venda i vista e
16% de vendas mistas, No Qua-

dro 3, estio listados os sistemas,
o mimero de produtores ¢ as por-
centagens relativas a cada modali-
dade de venda, discriminadas por
agentes de comercializagdo dentro
de cada sistema.

5.2 — Andlise dos Sistemas de
Venda em Relacio ao Vo-
lume de Producdo dos Ba-
nanicultores.

Modifica-se a situagdo dos sis-
temas quando encarados sob éste
aspecto. O sistema de vendas &
vista predomina sébre os demais
gistemas. Assim, tem-se que 44%
do volume produzido é vendide a
vista, 37% em consignagfio e 19%
em vendas mistas.

No Quadro 5, estdo relaciona-
dos os volumes relativos. a cada
sistema e sua porcentagem em Ie-
lagio ao volume total da produ-
¢io analisada. Dentro de cada
sistema, tem-se a sua subdivisdo
quanto aos agentes de comercia-
lizagdo.

Quadro 5 — Sistema de Venda e Agentes de Comercializacio de Banana ao
Nivel do Produtor. Litoral Sul de Sio Paulo, 18% propriedades, 1965

Produtores Volume
Item

No % N¢ de cachos %
1. — Vendas & vista 59 36 805.800 44
1.1 —— Atacadistas 42 26 657.900 36
1.2 — Fabricas 1 1 4.000 0
1.3 — Qutros 16 10 143.900 8
2. — Vendas em consignagao 78 43 673.300 37
2.1 — Cooperativas 10 6 257.600 14
2.2 — Agentes de venda 56 34 380.800 21
23 — Qutros 12 7 37.900 2
3. — Dois ou mais tipos 26 16 360.400 19
4. Total 143 100 1.842 500 100
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5.3 — Comparacdo dos Siste-
mas de Venda, para o
Produtor.

5.3.1 — Para o Mercado Interno.

Foram utilizadas médias de pre-
cos pagos ao produtor pelas co-
operativas, agentes intermedidrios
e atacadistas de Sdo Paulo. Neste
Gltimo caso, descontou-se o custo
de transporte a fim de se obter o
equivalente ao produto pdsto na
propriedade, pois que sempre sc
considerou néste estudo o prego
da mercadoria na propriedade.

O balango da situagio foi o se-
guinte (Quadro 6): o prego médio
pago pelas Cooperativas foi de
NCr$ 0,39 por cacho; pelos agen-
tes intermediirios ou agentes de
venda, de NCr§ 0,16 por cacho,
e pelos atacadistas, de NCr$ 0,25
por cacho. Com base nestas in-
formagdes, os cooperados recebe-
ram melhor prego que os demais,
ressalvando-se aqui, do mesmo
modo que para exportagdo, que o
pagamento das cooperativas sem-
pre se efetuou apés a venda do
produto pelas mesmas e que os

-produtores ndo conheciam o valor

exato que iriam receber pelo seu
produto ma hora da entrega do
mesmo. O produtor que vende a
vista na cidade de S3o Paulo, vem
em seguida. Por fltimo, aquéles
que entregam o produto aos agen-
tes intermediarios, pelo sistema de
consignacdo. O produtor aqui,
desconhece nfio sO o valdr que ira
receber pelo seu produto como
também a porcentagem relativa a
Comissdo do comprador, 2 qual ¢é
conhecida no caso das cooperati-
vas.

Deve-se observar que estes va-
lores sdo médias de pregos nos di-
ferentes setores e dio uma idéia
aproximada do que ocorre na co-
mercializacio da banana 2o nivel
do produtor.

3.3.2 — Para exportagio.

Utilizando médias de pregos
observados durante o ano de
1965, pode-se comparar o préco
pago pelas Cooperativas ao produ-
tor, pdsto na propriedade, com o
préco pago a vista por outros ex-
portadores (Quadro 6). As coope-

Quadro 6 — Pre¢o Médio Recebido por Produtores, segundo Diferentes
Sistemas de Venda e Agentes de Comercializagao, Litoral Sul de S&o Paulo.
189 propriedades, 1965

Para Para
Item COnsSumo expor-
interno tacao
‘ NCr%/cacho NCr§/cacho
1. — Venda a Vista
1.1 — Atacadista 0.25 0,44
1.2 — Fabricas - R
1.3 — Outros _— —_—
2. — Vendas em Consignagio
2.1 — Cooperativas 0,39 0,66
22 — Agentes de venda _ -
2.3 — Qutros 0,16 —_—

3. — Dois ou mais tipos
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rativas usam, como ji foi dito, o
sistema de venda em consignacio.
O préco a ser pago ao produtor
ndo ¢ conhecido na hora em que
€le entrega o seu produto. Elas se
encarregam de fornecer as emba-
lagend aos seus cooperados, de
transportar o produto até Santos
e de embarcé-lo para o exterior.
O Cooperado entrega o seu produ-
to j4 embalado. O pagamento s6
¢ efetuado depois da venda do
produto no exterior. O intervalo
entre a entrega do produto e o pa-
gamento &, no minimo de um més.
As Cooperativas descontam a em-
balagem fornecida, o transporte,
as despesas de exportacio e sua
comissdo e entregam ao produtcr
o valor lquido do produto posto
na fazenda. Um adiantamento ao
produtor pode ser feito, tendo em
conta a quantidade entregue, sen-
do éste adiantamento descontado
na oportunidade do acérto de con-
tas. O prego médio pago pelas
Cooperativas por cacho tipo ex-
portagio foi de NCr$ 0,66.

Os exportadores que compram
a vista podem retirar o produto
na propriedade ou recebé-lo em
Santos. O equivalente na proprie-
dade foi de NCr$ 0,44 por cacho,
no anc de 1965.

Com base nestas informagoes,
pode-se. concluir que 0s coopera-
dos receberam mais pelo sen pro-
duto que os nfo cooperados. H4
a ressaltar que éstes dltimos rece-
beram o seu pagamento i vista, na
maioria dos casos, enquanto que
os cooperados tiveram que esperar
um certo prazo para receber o seu
pagamento e desconheciam o va-
lor exato pelo qual o seu produto
iria ser pago.

6 — INFORMAC(OES DE
MERCADO

6.1 — Informagdes Disponiveis.

Os bananicultores do Litoral
Sul de Sdo Paulo ndo dispdem de
informacbes satisfatérias sbébre o
mercado da banana. A fonte de
informacdio mais citada de cota-
¢Oes no mercado atacadista da
cidade de Sdo Paulo foi o radio.
Algumas emissoras de ridio da
Capital mantém programas diarios
onde sdao fornecidas as cotages
méxima e minima para o produto.
Estas informagdes séo de utilidade
relativa para os produtores. A
amplitude entre as cotagdes maxi-
ma ¢ minima é muito grande de-
vido 4 falta de uma classificacio
para o produto do mercado inter-
no. As cotagbes variam com a
época do ano, grau de maturagio
da fruta, tamanho da mesma, péso
dos cachos, porcentagem de fru-
tas estragadas, etc. E dificil para
o produtor determinar, com base
Ras cotagdes extremas, quanto vale
o seu produto. Queixam-se os pro-
dutores de que algumas vézes,
quando anteciparam o corte para
alcancarem cotacdes elevadas
mencionadas pelo rddio, sairam
decepcionados com os pregos obti-
dos. Este acontecimento pode ser
explicado, talvez, pelo maior volu-
me ‘de entradas ocasionados pelas
informagdes do rddio, pela inexa-
tiddo das mesmas, ou pela inade-
quacidade do sistema de comércio,
que faz com que o produtor receba
menos do que a sitvacio do merca-
do propicia. :

Uma fonte de informacio muito
valiosa para os bananicultores sio
os motoristas ou outros produtores
que vieram do mercado no dia an-
terior ou no mesmo dia.
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Uns poucos produtores contra-
tam um prego fixo anual, compro-
metendo-se a entregar determinada
quantidade por més, principal-
mente da banana prata, ouro ou
maci. Com isso, ndo tém interés-
se imediato nas cotacbes que ©
produto alcanca, pois estas varia-
¢des nfo vio influir no prego fixa-
do. Estes contratos sio orais, mas
cumpridos satisfatériamente .

6.2 — Informagbes Desejadas.

Os predutores se interessam pe-
Io recebimento de cotaghes didrias
de banana. Preferem informagoes
pelo ridio, didriamente, e forne-
cidas por uma entidade informati-
va desligada do jogo de intcressa-
dos no mercado. Este desejo dos
agricultores se origina da necessi-
dade de confiar nos dados divul-
gados, de maneira a ter conheci-
mento perfeito do mercado de ba-
nana.

Poucos bananicultores desejam
informagGes por outro meic de di-
vulgagdo que nfo o radio, como
jornais, boletins e contactos ver-
bais, por telefone ou pessoalmente.

7 — COMERCIALIZACAO
* DE BANANA AQ NI-
VEL DO PRODUTOR
NO MUNCIPIO DE JU-
QUIA.

7.1 — Consideracoes Gerais.

7.1.1 — Reacdo do Produtor d
Perspectiva de Construcdo
de uma Fébrica Para In-
dustrializar Banana.

. As opinides dos produtores s&o

otimistas. Acreditam que o bene-
ficio para a cultura vai ser grande,
propiciando o emprégo de técnica
mais moderna na condugio da cul-
tura, elevando a produtividade e a
producdo total. De modo geral,
gncaram a fabrica como dnica
perspectiva capaz de modificar a
situagdo atual da bananicultura da
regifio. Ressalvam que para um
impacto favorivel na produgio e
comercializacdo de banana a fa-
brica deverd ter capacidade de
produgdo suficiente para influir
nas cotagdes do produto, diminu-
indo as oscilagdes bruscas ¢ conse-
quentemente estabilizando a renda
do bananicultor.

7.1.2 — Transporte no Municipio
de Juquid.

O Municipio de Juquié ¢ ligado
diretamente 3 Capital paulista por
rodovia asfaltada e ligado ao por-
to de Santos por ferrovia e por ro-
dovia parcialmente asfaltada. Ju-
quia é o ponto terminal de um ra-
mal da BEstrada de Ferro Soroca-
bana.

Ji se analisou, no item 3.6, a
decrescente importincia da fer-
rovia no transporte da banana para
os mercados. No Quadro 7, de-
monstra-se como isto vem aconte-
cendo em Juquid. Neste Quadro
sio mostradas as quantidades de
banana, em toneladas, transporta-
das més a més, de janeiro de 1965
a outubro de 1966, pela Soroca-
bana. Pelo quadro se pode ver o
acentuado decréscimo na quanti-
dade de banana enviada de Juquia
4 Santos, pela Estrada de Ferro
Sorocabana. (*)

(*) Em 1965 o frete de um vagao ferrovidrio com lotagdo de 16.380 quilos,
de Juquii até Santos, era de NCr$7590. A diregio da emprésa, entre-
tanto, permitiu o transporte de cargas com minimo de 12.000 quilos, ao

preco de NCr§ 72,84,
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Quadro 7 — Banana Embarcada em Juquii com Destino a Santos pela
Estrada de Ferro Sorocabana, Para Exportacio, 1965 e 1966 (Toneladas)

Més 1965 1966
Janeiro 22955 1.708,1
Fevereiro 2.745,5 948.8
Margo 41523 1.143,0
Abril 5.076,6 14904
Maio 3.9625 739,1
Junho 36999 634,2
Julho 3.5332 7659
Agdsto 25203 263,1
Setembro 2.865.5 1751
QOutubro 2.366,7 2301
Novembro 2.736,3 _—
Dezembro 1.968,3 —_—

Total 379227 8.097,8 "
Fonte: — Estrada de Ferro Sorocabana

(*) Total até outubro, para 1966.

As estradas que ligam as pro-
priedades 2 sede do municipic ou
até a rodovia asfaltada deixam
muito a desejar. Os produtores se
queixam da falta de ajuda dos 6r-
gios piblicos na abertura ou con-
servacdo de estradas, Na época
de chuva a interrupgio do trinsito
nas estradas de acesso aos bama-
nais é uma constante, dificultando
0 escoamento normal da produgio.
Os produtores comumente se red-
nem ¢ cuidam, éles proprios, das

estradas comuns, fornecendo ope-
rarios, transporte e material.

7.1.3 — Embalagem.

Também em Juquii verifica-se
a tendéncia de se utilizar mais de
um tipo de embalagem, de actrdo
com a época do ano e com a dis-
ponibilidade do material. As em-
balagens usadas, o nimerc de pro-
dutores que as utilizam e sua por-
centagem em relagio ao total es-
tdo no Quadro 8.

Quadro 8 — Embalagens Usadas pelos Bananicultores do Mamicipio de
Juquid, 42 propriedades, 1965

Nitmero de

Embalagem Bananicultores que Porcentagem
a utilizam
Saco de Polietileno ........ ... ... 2 5
Palhfo ........ oo 1 2
Palhido <+ Polietileno .............. 12 29
Caixa ... 1 2
Dois ou mais tipos .......c.c..evevus 14 33
Nenhum tipo ............c..coo0i.a. 12 29
TOTAL ... . 42 ) 100




7.2 — Sistema de Venda Adota-
do em Juquid.

7.2.1 — Com Relagdo ao Niimero
de Produtores.

Em primeiro lugar aparece o
sistema de vendas 4 vista, utilizado
por 48% dos produtores, vindo a
seguir as vendas em consignagio,
por 45%. As vendas mistas s6
atingiram 7% dos produtores. Ver
Quadro 9.

7.2.2 — Com Relagdo ao Volume
da Producao.

Também aqui o sistema de ven-
das & vista pontifica em primeiro
lugar, com 54% do total de pro-
duciio, vindo a seguir as vendas
em consignagio com 44% e as
vendas mistas com 2%. No Qua-

dro 9 estio expostas estas porcen-
tagens e volumes respectivos.

7.3 — Custo de Comercializacao
ao Nivel do Produtor, no
Municipio de Juquid.

7.3.1 — Para o Mercado Interno.

Em linhas gerais, os custos nao
diferem daquéles apresentados pa-
ra a regido do Litoral Sul como
um todo. Apepas o custo de
transporte € mais reduzido por-
qué o municipio de Juquid estd
sitvado geograficamente mais per-
to de Sfo Paulo do que outros
municipios estudados na regido.
A estrutura dos custos € a mesma,
sendo o tramsporte o itemn que
mais onera o custo total de comer-
cializagio ao nivel do produtor,
superando a mio de obra. No

Quadro 9 — Priucipais Agentes da Comercializagio de Banana no Municipio

de Juquid, Sdc Paulo, 1965

ftem Produtores. Volume da Produgio

N.e % N2 de cachos o4

1 — Vendas i Vista 19 48 413.500 54

1.1 — Atacadistas 14 35 321.300 42

1.2 — Fdébricas _ — _ —

13 — OQutros 5 13 92.200 12

2 — Vendas em Consignacéo 18 45 333.700 44

2.1 — Cooperativas 3 7 165.000 22

2.2 — Agentes de Venda 14 35 154.700 20
23 — Qutros 3 14.000

3 — Dois ou mais tipos 3 7 16.300 2

4 —-—TOTAL 40 100 763.500 100
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Quadro 10 tem-se a relacio dos di-
versos itens envolvidos, o seu va-
lor em cruzeiros, por cacho, e a
sua porcentagem sébre o custo to-

tal. A subdivisdo de acbrdo com
a existéncia ou ndo de um centro

de concentragio também é valida
para Juquia.

Quadro 10 — Custo de Comercializacio de Banana ao Nivel do Produtor para

Consumg Interno no Municipio de Juquid, Sdo Paulo, 1965.

Com Centro de

Sem Centro de

ltem Concentracio Concentragao
NCr§/cacho % NCr§/cacho 2%
Carregamento do Veiculo 0,03 11 0,03 16
Transporte Intermedidrio 0,03 11 —_— —
Transbdrdo 0,06 21 _ —
Transporte a Sdo Paulo 0,16 57 016 84
Total 028 100 019 100
RESUMO
Mao de Obra .09 32 0,03 16
Transporte 0,19 68 0,16 84
Total 0.28 100 0,19 100

7.3.2 — Para Exportagio.

E valido aqui o mesmo esquema
utilizado para a regido. Os fatd-
res que majs oneram o custo de
comercializagdo para exportagao
do produto de Juquia sdo, em or-

dem decrescente de valdr, trans-
porte, material de embalagem ¢
mio de obra. Quando a caixa ¢
a embalagem ufilizada seu custo
supera o do transporte. Estes da-
dos se encontram no Quadro 11.
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Quadro 11 — Custo de Comercializagio de Banana para Exportacio no Municipio de Juquld, Sio Paulo, 1963

Tipo de Embalagem Usada

ITEM Palhio + Polie-
Palhio Polietileno tileno Caixa
NCr$/cacho 9% NCr$/cacho o, NCr$/cacho LA NCr3/cacho %y
I — Com Centro de Concentragéo
1.1 — Mé&o de Obra
a — Operagdo Embalagem 0,01 2 0,01 2 0,01 2 0,01 1
b — Carregamento veiculo 0,03 7 0,03 7 0,03 6 0,03 4
¢ — Transbérdo 0,06 14 0,06 14 0,06 12 0,06 7
Subtotal 010 23 0,10 23 0,01 20 0,10 i2
1.2 — Material de Embalagem
Subtotal 0,10 23 0,09 21 0,19 35 0,54 61
1.3 — Transporte
a — Transporte Intermedidrio 0,03 7 0,03 7 0,03 8 0,03 3
b — Transporie a Santos 0,21 47 0,21 49 0,21 39 0,21 24
Subtotal 0,24 54 0,24 56 0,24 45 0,24 27
Total 1, 044 100 0,43 100 053 100 0,38 100
2 — Sem Centro de Concentragao
21 — Méo de Obra
a — Operagao Emba[agem 0,01 3 0.01 3 0'01 2 0,01 1
b — Carregamento caminhio 0,03 8 0,03 9 0,03 7 0,03 5
Subtotal 0,04 12 0,04 12 0,04 9 0,04 ]
2.2 — Material de Embalagem
Subtotal 0,10 28 0.,09 26 0,19 43 0,564 68
2.3 — Transporte a Santos 0,21 62
Subtotal 0,21 80 0,21 48 0,21 26
Total 2 0,35 100 0,34 100 044 100 0,79 100

¥




8 — SUGESTOES.

Em vista do que foi observado
no presente estudo procurou-se
analisar as deficiéncias de comet-
Jalizagdo de banana ao nivel do
produtor ¢, desta andlise, sugerir
medidas tendentes a aperfeicoar a
comercializacdo da mesma no Li-
toral do Estado.

8.1 — Construgdo e Conservagio
de Estradas Ligando as
Propriedades ds Estradas-
tronco.

Com isso, eliminar-se-4 a ne-
cessidade de ftransporte interme-
didrio, permitindo que os cami-
nhdes atinjam os bananais de on-
de sairio, depois de carregados,
diretamente para os mercados ata-
cadistas ou porto de exportagio.
A eliminagfio do transporte inter-
medidrio reduzird os custos de co-
mercializagio, dispensando a ope-
ragio de transbordo. Tal opera-
¢80 € necessdria em 37% das pro-
priedades entrevistadas. Melho-
res estradas significam também
maior vida 1til para os veiculos,
barateando o seu custo operacio-
nal.

8.2 — Estudo de wma Classifica-

¢do para a Banana de Con-
sumo Interno.

Sem duavida, a classificagio e
padronizacdo de qualquer produto
agricola possibilita maior eficién-
cia na sua comercializagio e bene-
ficia todos os interessados nela,
desde o produtor ac consumidor.

8.3 — Industrializacdo da Bana-
na.

Por representar um estimulo a
bananicultura, a instalagdo de fa-
brica para industrializar a banana
é uma medida que deve ser estu-
dada com atengdo. Ela podera

propiciar estabilidade de pregos,
conquista de novos mercados na-
cionais e de exportagio, ampliar o
consumo no mercado interno, etc.

8.4 - Incentivo e Orientagio no
Sentido de que os Produ-
tores se Organizemn em Co-
operativas.

Reunindo-se em cooperativas,
os produtores estariam em melho-
res condigbes de resolver proble-
mas de interésse comum, escoan-
do em conjunto a sua produgio,
adquirindo os produtos de que ne-
cessitam em maior gquantidade,
participando ou influindo na dire-
¢do das fibricas que venham a se
instalar na regifio, organizando-sc
para defesa de pregos e melhoria
da comercializagdo, etc.

8.5 — Financiamento para- Aqui-
sicdo de Veiculos.

As diretrizes que norteiam o cré-
dito rural ao bananicultor do Li-
toral Sul devem ser reformuladas,
visando dar ao mesmo maiores fa-
cilidades para adquirir o seu pré-
prio veiculo de transporte e para
escoar seu produto. Isto sem se
falar nas necessidades de finan-
ciamenio ao mesmo para agquisi-
cdo dos fatores de producgio ne-
cessarios a uma cultura conduzi-
da em bases técnicas.

8.6 — Informagao de Mercado.

A coleta didria de dados sobre
prégo e volume entrado na Capi-
tal, aliada a um sistema de classi-
ficagdo racional para a banana de
consumo interno — e sua divul-
gacio — seriam de grande impor-
tincia para normalizar a relagdo
entre produtores e intermedidrios,
dando aqueles seguranga sobre o
prégo recebido e a éstes elemen-
tos precisos sobre o prégo a pagar
aos produtores.
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Temporal 1958/64 — “Trend” linear.

ANEXO 1

Anidlise Estatistica da Entrada de Banana por via Rodovidria.
Cdlculo da Tendéncia pelo Método dos Minimos Quadrados, da Série

Ano x Y(1) xY X2 Y
1958 — 3 2.429.89 — 7.289.67 9 2.169,64
195¢ —_ 2 4,284,86 -— 8.569,73 4 4.154,16
1950 — 1 5.512,61 — 5.512,61 1 6.138,67
1961 — 0 8.294,90 0 0 8.123,19
1962 + 1 9.510,31 9.510,31 1 10.107,71
1963 + 2 13.061,12 26.12223 4 12,092,22
1964 + 3 13.768,64 41.30591 9 14.076,74
| 56.862,23 55.566,45 28
Y =a+4 bx
Equacgao Estimativa de Y
”~
Y = 812319 4+ 198452 x
r = 09918
r = 09837
(1) Dados em 1.000 cachos
ANEXO 2

Anidlise Estatistica da Entrada de Banana pro via Ferrovidria.
Cdlculo da Tendéncia pelo Método dos Minimos Quadrados — Série
Temporal de 1958 a2 1964 — “trend” exponencial

~

Ano X Y(1) log Y x log Y x2 Y

1958 —3 2.036 3,3088 — 99264 9 2.204
1959 - 2 1.500 3,1761 — 6,3522 4 947
1960 — 1 407 2,6069 — 2,6069 1 407
1961 0 96 19823 0 0 175
1962 + 1 47 1,6721 + 16721 1 75
1963 + 2 82 19138 + 3,8276 4 32
1964 + 3 1 1,0414 + 3,1242 9 14

0 4179 15,7041 —10,2643 28
Y = abx log Y =loga + xlogh

Equagio estimativa de y

log ¥ = 22434 — 0,3666 x

r

re

0,7523

— 0,8674

(1) Dados em 1,000 cachos
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