Um dos aspectos do problema do café que tem sido mais
deacurado pelas autoridades responsiveis por nossa politica eca
feeiras é o de propaganda ou promogac de vendas no Exterior. Com
forme tem sido mostrade em artigos anteriores, ¢ imprescindivel
que se ampliem os mercedos consumidores do nossoc café. Estamos
entrando numa fase de produgdes abundantes e os estogues gue se
acumulam nos portos e armazéns reguladores jé constituem amea-
¢es sérias & nossa cafeicultura.

Precisamos muito vender café, pois, sdmente assim po
deremos evitar &sse perigo comnstante que € o de acumular este -
ques excessivos. Mas, powco adianta abaixar os pregos. Nao se
pode esperar que,com pre¢os baixos, &les venham comprar o nosso
café, pois, oa nossos concorrentes também abeizam o prego de
seus produtes e procurarac vender o seu café antes do nosso.Nao
“ta2ndo eles, em geral, outre produto pare cultivar, continuarao
com o café,ainde que para isso tenham que diminuir os saldriose
o seu padrao de vida.Além disse, & diminuigao do pregoe em dold
res ngo trard aumento sensfvel de consumo. Por se tratar de um
- produto barato, cuja despesa com sua compra pouco pesa no Orge—
mento do individuo e por =e tratar, aindea, de um produto que s8é
é consumide quando se tem o hédbitoc de faz&-lo, nao se pode espe
rar que, com ums queda de prego, haja sensivel aumento no conau
mo. - ‘ . :

Para -se ohter o aumento de vendas ¢ necessdrio que se
estimule o consumo, gque se faga propaganda des propriedades do
" café,que se ensine o povo e consumir cefé como faz gualquer fir
mg particular gue queira ampliar o mercado de seus produtos.Ape
sar da .impértancia da questao, a Unica coisa que se fez até o
uomento,em matéria de propagande, foi solicitar o aumento da ta

" xa por saco de café exportado, para 20 centavos de délar ameri-

canc, & fim de atender & Solicitngﬁo do Buresau Pan-Americano do
Café, que deseja anmentar a propaganda nos E,U.A.

Para & Furopa, porém, esses recursos nic serao sufici
entes. Torna-se necesséArio amplié-los intenssmente. A Furopa ,
que no Wltimo guinquénic antes da guerra consumia 11,8 milhoes
de sacas, das quais cérca de 43% do Brasil, sofren durante a
guerra wm novoe periodo de dificmldades sendo compelida a res
tringir de forma acenimada ¢ seu consume, passando ne guingué -
nic posterior i guerra, de 1049/53, a mencs de 8,7 milhoes. No
ta-se recentemente, & reagio desse mercado, que passoun em 1 9833



para um consumo de cerca de 10 000 000. Falta muito porém, pare
retornar & posigdo que ocupavs no cendrio interna¢ional, pois ,
consumiu em 1 953 cérea de 29,9% da safra mundial quando, antes
da guerra, copsumia 43,2§. :

A situagio econdmica da Furopa é muito favorivel. 0s
seus pafses gozam de uma situagao de prosperidsde financeirs e
estabilidade polftica. Nessas condigdes, é de se crer qie o com
sumo possa reagir fdcilmente 2 uma campanha ben planejada de ven
das. :

T necessirio, porém, que e¢sss camparha séja orientada
por processcs diferentes dos que tém sido aplicados nos E.U.A .
2 propaganda eacrita e falada deverd ter, na-FEuropa,posigac me
nos importante. § que ze¢ faz necessirio nesse continente, onde
o coméreic, em muitas regiSes nao’'se acha bem organizade,é exe
cutar uma pol{tica de promogao de vendas, bem planejada, de mo
do a fazer com que o produto seja, em primeire lugar,colocadoao
alcance fécil dos consumidores. Sdmente depois de colocar o.pro
duto ao.alcance do pdblico é ¢ne se poderid executar uma propa -
ganda escrita e falada de aumento de consume. : .

Usando déos exempios que &3 firmas particulares nes
oferecem quando promovenm a venda e ¢ consnme de artigos, comoCo
‘ca~Cola, podemos dizer. que ¢ elemento fundamental de ume politi
¢a de promogao de vendas do café deverd ser o de financiar as
firmas torradores de café, que nesses pafdea vendem os produntos
‘do Brasil e desejam ampliar o volume de vendas, isto €, de eca
f$és de smas proprias marcas. yornecendo & essas firmas o8 recur
sos necessirios pera promover as vendas, ficaria naturalmente
dch encargo dessas a responsahilidade de executar os .- seryigos
que dizem respeito A promogac de venda e do consumo do produte.
" Assim é que caberiam a essas firmes, entre cutras atividades,as
seguintes: ’ )

@) iﬁcehtivar,juhto a0s varegiatas a venda de suas
marcas de café, facilitando-lhes erédito ou dap
do-lhes certos descontos nss pregos;

b)- instalar peguenas miquinas de preparar café . en
’ confeitarias e outros recintor para que copsumaz
catés de suns marcas;

e)= instalar pas capitais e grandes cidades casas com -
o nome de " Cefé do Draail® para a venda de eafée
de sua marca em xfearas e em pacotes,

d)- fazer a propaganda escriia o frlada de suas may
cas,



0s térmos de contrato a ser aseinado com essas firmas
torradoras seris estudadso de forma a lhes der o estimulo neces
gério e, ao Brasil, a garantia de que eos seus recursos seriam
adequadamente empregcdos e que nao serianm usadoe por essas fir
mas cafée de outra procedfneia. o

Mtravés dessa forma de financiamento, o Brasil teria
assegurasda a propagands d2 sezu café, sem incorrer na obrigagao
e no risco de manter e de fiscalizar a enorme organizagao que
se faz necesséria pars executar tais serviges. Além dissn, esta
riames aproveitande das vantagens que oferecem certes elementos
de propaganda e de prdtisas comerciais que cabem a firmas parti
culares 2 nac podem ser usadas oficialmente pelo Gov&zno ou pe
la aunterquia do pafs. Outra vantegem, ainda, é ¢ dr que uma
campanha orientads nesse scniido poderies =er inisiada 2 sxeculg
ds de aclrds com es recursss Tinanceiros de que se dispisessen
zo momento. Nao havendo necessidade de organizer nerhuma méqui
ca administrativa para executar a campanha, o volume de recurso
financeiro de gque e dispusesse no moments pederia Aser emprega-
do diretamente na propaganda. F também nRo seriam msiores os in
convenientes se num determinade anc preciscssemos restringir as
despesas de propagerda, Nao devemos, porém, julger que através

do processo ora proposto haja necesaidsde de memos dinheiro. Ao

contrério, a propaganda escrita e frlada assim como a instala -
¢io de miquines e de casas para o preparo e a venda de cafésnco
podem ser feites sem muito capital.

Esss politica de promecze de vendas através de firmas
locais teria, naturalmente, de ser incrementada por outras ati-
vidades no setor de achrdoes comerciais, 0 coméreio dos pafses da
Europa acha-se, em geral, sujeito & coptriles diversos que difi
cultam a importacao de café. Torna-se necassdria uwa assistée -
cia permanente junte aos Departamentos gue controlam &s importa
goes négaes paises, afim de que se possa sugerir ao corpe diple
mitico brasileiro ou &s instituigQes encarregadas de estudar os
acBrdos comercisis, as medidas que devem ser tomades em favordo
café,

Corpletands—se, pois, a propaganda das firmes torrade
ras com a exeeu¢ao de acfrdos comerciais que facilitem a entrg
da de nossos cafés, teriamoa assegurado ¢ incremento de consumo
nz Furopa, de que tanto necessitamos,
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