UMA APLICACAO DA TEORIA DOS DIREITOS DE PROPRIEDADE:
0 conceito de denominagdes de origem controlada’

Fabio Ribas Chaddad?

1-INTRODUG{O

As Denominagbdes de Origem Controla-
da (DOC) sdo uma modalidade de propriedade
intelectual, assim como as patentes, marcas re-
gistradas e direitos autorais. Contudo, sdo me-
nos conhecidas e utilizadas como forma de pro-
tecdo aos produtos gerados pela atividade
inovadora dos agentes privados. Através de tal
modalidade de propriedade intelectual, atribui-se
um direito de propriedade coletivo aos produto-
res ou organizagdes de uma regiao delimitada,
que podem utilizar denominagdes de origem pa-
ra produtos de naturezas diversas originados
nessa regido. "Vinho do Porto", "Champagne",
"Havana" e "Presunto de Parma" sdo exemplos
de denominagdes de origem conhecidas e apre-
ciadas em todo o mundo.

Tipicamente, as indicagdes de origem
sao usadas em produtos de alta qualidade e
prestigio. Devido a estreita ligagdo qualitativa
entre o produto e sua regiao de origem, este
adquire um carater Unico e inimitavel, pois as
condigdes fisicas e humanas da regido de produ-
¢ao conferem atributos exclusivos ao produto
nela originado. Em outras palavras, produtos
com denominagao de origem s&o diferenciados
por natureza. De fato, os consumidores de tais
produtos reconhecem essa qualidade superior e
estdo dispostos a pagar um prego prémio por
ela, o qual deve cobrir o alto custo de producéo?,
mais os custos de transagéo®, associados as
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Para Williamson (1985), sdo os custos de esbogar,
negociar e salvaguardar um acordo (custos ex-ante), mais os
custos de controle, governanga e monitoramento (custos ex-
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denominacgdes de origem.

O principal custo de transagdo que
emerge nos contratos com denominacdes de
origem controlada € um tipico caso de "carona",
quando um produto contém em seu rétulo uma
falsa indicagao de procedéncia. Os produtores e
organizagdes que se utilizam da no¢ao de deno-
minagao de origem para diferenciar seus produ-
tos sao claramente lesados em relagdo a seu
direito privado de propriedade, além dos consu-
midores ficarem expostos ao oportunismo de
empresas inidoneas, pois nao tém certeza acer-
ca da origem do produto que estdo consumin-
do.

Entretanto, a utilizagdo do conceito de
denominacdo de origem pode ser considerada
como uma importante estratégia de valoriza-
¢ao de produtos do agribusiness, principalmente
de pequena produgéo. Dentro do enfoque de
DEMSETZ (1967), busca-se ndo somente a
adicao de valor, mas também a manutengao do
valor adicionado. Para isso ser possivel, o reco-
nhecimento, o controle e a protecéo legal das
indicagdes geograficas tornam-se necessarios
através de regulamentacéo.

Segundo NORTH (1991), a auséncia
de instituicdes adequadas faz aumentar os
custos de transacdo ex-post, muitas vezes ini-
bindo a atividade econdmica de agentes priva-
dos. A solugao para tal problema é a adogao de
uma lei de propriedade intelectual que garanta
os direitos de propriedade dos agentes econémi-
cos em relagao a seus produtos com denomina-
¢bes de origem, e que salvaguarde os consumi-
dores contra produtos de falsas procedéncias.
Ademais, uma organizagéo de natureza publica
ou privada, deve ser responsavel pela demarca-
¢ao da regiao de origem e o controle da produ-
¢ao e da qualidade do produto final.

O objetivo deste artigo é apresentar o
conceitode denominagAes de origem controlada,
defini-lo como um tipo de direito de propriedade,
e também apontar o papel do ambiente institu-
cional para alavancar oportunidades de negécios
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com esta ferramenta de valorizagao dos produ-
tos de origem agropecuaria. Para tal, este traba-
Iho esta organizado em 4 itens, além desta breve
introdugdo. No item 2 sera feita uma reviséo da
literatura sobre a teoria dos direitos de proprieda-
de, e uma discussao sobre o papel das institui-
¢bes na economia. No item 3 o conceito de de-
nominagdes de origem controlada sera formal-
mente apresentado, bem como a importancia
econOmica deste certificado de qualidade na
Franca. No item 4 serdo apresentados alguns
passos ou medidas para a adogao do conceito
de DOC no Brasil, bem como algumas conside-
ragdes finais.

2 - DIREITOS DE PROPRIEDADE E O PAPEL
DAS INSTITUICAES

Esta revisao bibliografica aborda pri-
meiramente a teoria econdmica dos direitos de
propriedade, que constitui a base para reflexdes
sobre a propriedade intelectual e, mais especifi-
camente, as denominagdes de origem controla-
da. Ao final deste item, explicita-se o papel fun-
damental das instituigdes, qual seja, a atribuicéo
de direitos de propriedade aos agentes econémi-
Ccos.

2.1 - Direitos de Propriedade e a Teoria Eco-
némica

A partir do trabalho original de COASE
(1937), o escopo da microeconomia expandiu-se
além do seu tradicional dominio, ou seja, além
do estudo das transacgbes via mercado. Outro
artigo seminal do referido autor, intitulado "The
Problem of Social Cost " (COASE, 1960), cha-
mou a atengao dos economistas para o proble-
ma das externalidades, desencadeando uma
série de trabalhos que delinearam a moderna
teoria econdmica dos direitos de propriedade.

Dentro da teoria econémica, o campo
de especializagcdo com o qual a teoria dos
direitos de propriedade estd mais proxima-
mente relacionada é a Organizagao Industrial.
WILLIAMSON (1985, p.24) apresenta um mapa
cognitivo dos diferentes enfoques analiticos
desenvolvidos dentro da Organizagéo Industrial,
0 qual examina as relagbes contratuais entre os
agentes econdmicos em termos dos propésitos
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servidos. Mais recentemente, JOSKOW (1995)
também discute as principais linhas de pesquisa®
que tiveram como ponto de partida a teoria da
Organizacéo Industrial e FARINA (1996) faz uma
ligacdo conceitual entre a Organizagao Industrial
e a Economia dos Custos de Transacéo.

De acordo com WILLIAMSON (1985),
o paradigma central da Organizagdo Industrial,
entre outros enfoques, esta voltado para o
problema do poder de monopélio. Por outro lado,
ateoria dos direitos de propriedade, assim como
a teoria da Economia dos Custos de Transagao
(TCE), apontam motivos de eficiéncia para
explicar a substituigdo da transagéao via mercado
por formas contratuais alternativas entre os
agentes econdmicos.

Ademais, o debate acerca dos direitos
de propriedade € importante, uma vez que a
transagao, que é a unidade basica de analise da
TCE, pode ser definida como uma troca de
direitos de propriedade entre dois agentes eco-
ndémicos. Para a troca de direitos de propriedade
ocorrer sem grandes custos de transagado, o
papel das instituicbes é estipular claramente as
"regras do jogo" (NORTH, 1991).

2.2 - Definig]jo do Conceito de Direitos de
Propriedade

Quando se diz que alguém possui um
automaével, um imével ou qualquer outro bem ou
ativo, apesar da comunicagdo ser facilitada,
oculta-se a variedade e complexidade desta
relagdo de propriedade privada. Além da posse
de um bem, o proprietario tem o direito de utiliza-
lo e gerar rendas com seu uso (ALCHIAN &
DEMSETZ, 1973). RICKETTS (1987) vai mais
além e acrescenta que a satisfagdo nao esta
relacionada com a posse de um ativo, mas sim
com o que as pessoas podem fazer com ele.
Logo, as pessoas derivam utilidade através do
direito de uso, e nao da propriedade propriamen-
te dita.

Segundo DEMSETZ (1967), cada bem
ou servico esta intimamente associado a um
conjunto de direitos que, em ultima analise,

5ax L . .

Sao elas: a moderna organizag&o industrial, a teoria dos
direitos de propriedade, a economia dos custos de transagéo
e a teoria das instituigdes.



determinam o seu valor de mercado. FURU-
BOTN & PEJOVICH (1972) afirmam que "o valor
de qualquer bem transacionado depende, ceteris
paribus, do conjunto de direitos de propriedade
que sé&o trocados" (p.1.139). COASE (1991)
acrescenta que, realmente o que é transaciona-
do no mercado nao sao entidades fisicas per se,
mas direitos de realizar certas agdes com elas.
Surge, entao, a ligacao entre a teoria dos direitos
de propriedade e a teoria dos custos de transa-
¢ao: a transacgao é definida como uma troca de
direitos de propriedade entre agentes econémi-
Ccos.

Desta feita, o direito de propriedade
sobre um ativo consiste do direito de usa-lo
(usus), de mudar sua forma e substancia (abu-
sus) e de transferir parte ou a totalidade dos
direitos sobre este ativo (usus fructus). Além
disso, o conjunto de direitos associado a um bem
é divisivel, ou seja, varios individuos ou entida-
des podem deter diferentes direitos de proprieda-
de sobre 0 mesmo bem (RICKETTS, 1987).

2.3 - Classificag]o dos Direitos de Proprie-
dade

Tanto DEMSETZ (1967) quanto
RICKETTS (1987) apresentam uma tipologia dos
direitos de propriedade. Direito privado sobre
algum recurso, bem ou ativo € identificado quan-
do uma determinada pessoa e mais ninguém
possui a autoridade de decidir sobre a utilizagéao
deste recurso. Logo, o que define um direito de
propriedade privado € o direito de exclusao. Um
caso especial de direito de propriedade privado
€ o direito coletivo, onde o acesso ao recurso
nao é livre, mas a decisao acerca de seu uso &
tomada pelo grupo que divide o conjunto de
direitos de propriedade associados a ele. As de-
nominagdes de origem controlada sdo um exem-
plo de direito de propriedade coletivo.

Apesar do direito de excluir terceiros, a
posse de um direito de propriedade nao implica
que o detentor esta apto a fazer tudo o que bem
entender com seu ativo. Um detentor de direitos
de propriedade privado ou um grupo com um
direito coletivo deve possuir o consentimento
da sociedade em agir de determinada manei-
ra (DEMSETZ, 1967). Desta forma, todo direito
de propriedade é limitado por restricbes expli-
citamente contidas na lei ou nas regras do
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grupo social, familia ou religido (LARSON &
BROMLEY, 1990). Na maior parte dos casos,
cabe ao Estado impor restricdes aos agentes
privados quanto a utilizagao de seus direitos de
propriedade. A tais restricdes, FURUBOTN &
PEJOVICH (1972) denominaram "atenuagao" do
direito de propriedade.

Para MILGROM & ROBERTS (1992),
na analise econdmica usualmente interpreta-se
"possuir um ativo" como tendo o significado de
direitos residuais de controle, isto &, o direito de
se tomar qualquer decisdo com respeito a utiliza-
¢ao do mesmo, a qual nao esta explicitamente
sob controle da lei ou atribuida a uma terceira
parte através de contrato. Se propriedade (ou
melhor, direito de uso) significa ter controle
residual, entdo a importancia dos direitos de
propriedade deriva da dificuldade de se dese-
nhar contratos que especifiguem claramente
todos os direitos de propriedade envolvidos na
transacao.

Quando todos os membros de uma
comunidade podem exercer um direito, ou seja,
0 acesso ¢é livre, ele é dito direito comunitario.
DEMSETZ (1967) ainda cita o direito estatal,
quando o Estado pode excluir qualquer um de
usarumrecurso e RICKETTS (1987) faz mengéao
ao direito negociavel, uma vez que nem todos os
direitos de propriedade sao transacionaveis ou
possuem um mercado, caso dos direitos inalie-
naveis®.

2.4 - O Conceito de Externalidades

Através da atribuicdo de direitos de
propriedade, é especificado como as pessoas
podem ser beneficiadas ou prejudicadas e, por-
tanto, quem deve pagar a quem para modificar
as agbes tomadas por terceiros. A partir deste
fato, torna-se clara a relagao entre direitos de
propriedade e externalidades (DEMSETZ, 1967).

Segundo MILGROM & ROBERTS
(1992), externalidades sao efeitos positivos ou
negativos que as a¢des de um agente econémi-
co tém sobre o bem-estar de terceiros, as quais

®Como sera discutido a seguir, denominagéo de origem
controlada é um direito de propriedade do Estado, com usus
fructus coletivo, e também inalienavel, pois nao pode ser
transacionado no mercado.

Uma Aplicag | o da Teoria dos Direitos de Propriedade
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n&o sao reguladas pelo sistema de pregos’. As
externalidades causam ineficiéncias, porque os
tomadores de decisdo ndo levam em considera-
¢ao todos os custos e beneficios associados as
suas escolhas, especialmente aquelas que
afetam outras pessoas.

Para DEMSETZ (1967), o conceito de
externalidade inclui custos e beneficios externos,
além de externalidades pecuniarias e ndo-pecu-
niarias. Todos os agentes econémicos estao su-
jeitos a efeitos benéficos ou maléficos da acéo
de terceiros, mas o que os torna uma externali-
dade é o alto custo de fazer com que esses
efeitos sejam incorporados na tomada de deci-
sdo das partes que interagem através de uma
transacgao.

Logo, uma vez que o problema das
externalidades n&o € solucionado através do
sistema de pregos, elas sdo consideradas como
uma "falha de mercado". De acordo com o
Teorema Fundamental da teoria neoclassica, em
situagdes de equilibrio competitivo, isto €, quan-
do os pregos sao tais que a oferta se iguala a
demanda para cada bem ou servigo, a alocagao
de recursos resultante é eficiente. No caso das
externalidades, o sistema de precos falha em
alocar eficientemente os recursos. RICKETTS
(1987, p.85-90) desenvolveu um exemplo muito
original para ilustrar a ineficiéncia do ponto de
vista econdmico que esta associada a um siste-
ma fraco de direitos de propriedade.

De acordo com a visao tradicional, a
presenca de externalidades e outras falhas de
mercado servem para justificar politicas
publicas, as quais devem intervir para corrigir o
mal funcionamento do sistema de precos. Na
visdo de MILGROM & ROBERTS (1992), o
problema deste argumento € que quando o
mercado falha, ndo somente o governo pode
tomar medidas corretivas, mas também indivi-
duos e firmas.

A seguir, sdo discutidas trés visdes
alternativas para a solugao do problema das
externalidades.

a) A Solug]o da Welfare Economics
PIGOU (1928) foi um dos primeiros

7Stigler (1966) acrescenta que nao ocorrem transagoes
explicitas no caso das externalidades e, como conseqiiéncia,
nao ha formagéao de pregos. Muitos economistas acreditam
que a solugdo para o problema das externalidades seria a
criagao de um mercado para cada uma delas.
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economistas a trabalhar com o conceito de
externalidade como uma falha de mercado.
Representando a teoria do bem-estar econémi-
co, o referido autor desenvolveu a idéia de que,
quando as for¢cas de mercado falham em interna-
lizar os "efeitos colaterais" dos agentes econémi-
cos, uma intervengdo governamental torna-se
necessaria. Especificamente, é recomendada
uma taxagdo sobre a atividade econémica do
agente que causa deseconomias externas a
terceiros, a fim de que este internalize o custo
em sua decisdo.

A ineficiéncia alocativa gerada pelas
externalidades é o principal argumento da Welfa-
re Economics para a regulamentacao de merca-
dos. Em outras palavras, externalidade € uma
falha de mercado que deve ser corrigida através
da agéo do Estado®.

De acordo com DAHLMAN (1979), as
criticas sobre o modelo de taxacéo de Pigou
concentram-se no problema de informacao
limitada sobre as fungdes de produgao e utilida-
de. Sem elas torna-se impossivel o calculo da
taxa correta sobre a agdo do agente causador da
externalidade, a qual, segundo a teoria de Pigou,
resultaria em eficiéncia alocativa.

b) A Solug]o de Demsetz

O artigo de DEMSETZ (1967) con-
centra-se na questao da eficiéncia econdmica
dos direitos de propriedade. Para ele, os direitos
de propriedade comunitarios estdo sujeitos a
grandes externalidades, uma vez que essa
forma de posse falha em concentrar o custo
associado ao exercicio do direito de uma pessoa
sobre esta mesma pessoa. Segundo ALCHIAN
& DEMSETZ (1973), as pessoas que possuem
um direito comunitario tendem a exercer esse
direito de forma a ignorar as consequéncias dos
seus atos.

Chega-se a conclusao de que os re-
cursos regidos pela propriedade comunal ten-
dem a apresentar o problema do uso em exces-
s0, levando a resultados pouco eficientes para a
sociedade como um todo ou até a extingdo do
mesmo. A idéia é que, quando muitas pessoas
possuem o direito de usar um recurso, ha um

8De acordo com Farina (1994), a justificativa econémica
tradicional para a intervencdo governamental nos mercados
se apodia nas chamadas “falhas de mercado”, quais sejam:
externalidades, informacgéo imperfeita, bens publicos e poder
de monopodlio.



grande incentivo para seu uso excessivo. Do
mesmo modo, quando muitas pessoas dividem
a obrigacdo de prover um recurso, este sera
ofertado abaixo das necessidades®. Tal problema
deincentivo, resultado de direitos de propriedade
mal definidos, inseguros ou ndo negociaveis, &
conhecido na literatura econémica como "tragé-
dia dos comuns" ou "problema do carona".

Na visdo de DEMSETZ (1967) a solu-
¢ao do problema esta na clara atribuicao de di-
reitos de propriedade. Ao se criar um direito de
propriedade privado, ocorre o processo de in-
ternalizagéo dos custos e beneficios associados
ao direito comunitario. A concentragdo destes
sobre o detentor do direito privado cria um in-
centivo para a utilizagdo mais eficiente do recur-
so. Outra vantagem do direito privado sobre o
comunitario é a reducao dos custos de negocia-
cao das externalidades remanescentes, umavez
que diminui-se o numero de agentes com inte-
resses econdmicos sobre o recurso. Os custos
de transagao associados aos direitos comunitari-
0s sdo excessivamente altos, devido ao proble-
ma do carona, dos altos custos de negociagao
para se chegar a um acordo e custos de monito-
ramento de um eventual acordo (ALCHIAN &
DEMSETZ, 1973).

Desta feita, as externalidades podem
ser internalizadas a menores custos, ao se mo-
dificar um direito comunitario para privado. Os
direitos de propriedade privados sao socialmen-
te eficientes, porque eles criam incentivos para
as pessoas levarem em consideragao os custos
sociais de suas acgdes. O unico problema desta
solugdo € a escolha do "sortudo" a quem vai
ser atribuido o direito privado (MILGROM &
ROBERTS, 1992, p.296).

RICKETTS (1987) também aborda o
mesmo problema, mas para ele ha outras solu-
cOes eficientes além da criagdo de um direito
privado. Primeiramente, pode surgir um direito
coletivo, onde a comunidade deve decidir pela
utilizacdo mais econdmica do recurso. Ou, um
direito privado pode ser criado a forga, quando
um ditador confisca os direitos comunitarios em
seu préprio beneficio. Para o referido autor, qual-
quer que seja 0 mecanismo que leve a uma mu-
dancga nos direitos de propriedade, o resultado
sera sempre o mesmo do ponto-de-vista da

%Este argumento € a principal justificativa para a atribuicéo
de direitos de propriedade intelectual.
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teoria econdmica: havera ganhos de eficiéncia e
a distribuicdo desses ganhos dependera do
processo de barganha ocorrido no processo de
internalizagao.

Uma critica ao artigo de DEMSETZ
(1967) é feita por LARSON & BROMLEY (1990),
0s quais nao concordam com a restricdo da
inabilidade de grupos sociais em agir de maneira
socialmente responsavel, isto &, da impossibili-
dade dos grupos em se coordenar e cooperar na
utilizagdo de um recurso comum. Utilizando-se
de um modelo dinédmico simples para estudar as
causas do desmatamento em paises em desen-
volvimento, chegaram a conclusao de que:

"a tragédia esta localizada nos incenti-
vos para o uso eficiente dos recursos, que por
sua vez sdo degradados devido a pobreza,
pouca fonte de recursos e fragilidade do ecossis-
tema" (p.256).

Concluem, portanto, que o direito pri-
vado ndo seria a unica forma de se evitar o
problema da degradacdo de recursos, e tam-
bém nao seria per se uma solugéo para tal pro-
blema.

c) O Teorema de Coase

COASE (1960) formulou criticas a
visdo tradicional de Pigou. A esséncia de seu
argumento € que uma solugéo ineficiente de
mercado relacionada a presenga de externalida-
des pode ser corrigida através de um processo
de negociagao entre as partes envolvidas se os
custos de transacgao forem iguais a zero. Esse
argumento ficou conhecido na literatura econdmi-
cacomo o "Teorema de Coase" ''. Assim, partin-
do dos mesmos pressupostos do modelo de

O exatamente isso que ocorre quando uma regido é
demarcada e ¢ atribuido um direito de propriedade coletivo
para uma denominagdo de origem, pois uma renda
institucional é criada. Entretanto, a distribuicdo das margens
adicionadas dependera das estratégias dos produtores com
terras na area demarcada e do processo de barganha com
outros segmentos do sistema agroindustrial (processamento
e distribuicao, principalmente).

"Deve-se a Stigler (1966) a denominagéo “Teorema de
Coase”, que o analisou da seguinte forma: “O Teorema de
Coase implica que sob concorréncia perfeita, os custos
privados e sociais serdo iguais” (p. 120). A partir desta
afirmacéao de Stigler, que reflete a doutrina liberal da Escola
de Chicago, surgiu na literatura econémica uma vasta série
de artigos interpretando o Teorema de Coase, nem sempre
da forma com a qual Ronald Coase concordaria. No presente
trabalho, o autor tenta ser o mais fiel possivel as idéias
originais de Coase (1960).

Uma Aplicag | o da Teoria dos Direitos de Propriedade
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Pigou, ou seja, ndo considerando os custos de
transacao e para quem sao inicialmente atribui-
dos os direitos de propriedade'?, Coase chegou
a uma conclusdo bem mais simples e 6bvia para
o problema das externalidades.

De acordo com COASE (1991):

"Uma vez que a teoria econbmica
padrdo assume que os custos de transagao sdo
iguais a zero, o Teorema de Coase demonstra
que a solugao de Pigou ndo é necessaria nessas
circunstancias" (p.11).

Contudo, o proprio autor ressalta que
os custos de transagdo importam para essa
andlise. Nas suas proprias palavras, "...minha
conclusdo: vamos estudar o mundo de custos de
transacgdo positivos" (COASE, 1991, p.11). A
implicacdo imediata é que se os custos de
transagao séo considerados, entao importa para
quem sao atribuidos os direitos de propriedade.

Outro ponto importante que emerge do
Teorema de Coase se refere ao fato de que a
distingcao entre "emissor" e "receptor” da externa-
lidade é irrelevante; o que realmente importa é
conseguir ganhos paretianos atribuindo-se res-
ponsabilidades para qualquer parte envolvida na
transagcao, e ndao somente taxando a agao do
agente que gera uma externalidade.

MILGROM & ROBERTS (1992) afir-
mam que os pressupostos do Teorema de
Coase nao aderem a realidade. Primeiramente,
podem existir significativos custos de transagao
comraizes naracionalidade limitada, informagao
assimétrica ou oportunismo dos agentes econd-
micos, 0s quais podem impedir a realizagéo de
acordos ou arranjos contratuais que levem a
ganhos de eficiéncia. Uma segunda razéo apon-
tada refere-se ao fato de que nem sempre exis-
tem direitos de propriedade bem definidos e
seguros que possam ser negociados entre as
partes envolvidas no problema da externalida-
de.

Portanto, a identificagdo das causas
dos custos de transagao que impedem a negoci-
acao entre as partes mais a clara definicdo e
protecdo dos direitos de propriedade podem
facilitar ganhos de eficiéncia, segundo o Teore-
ma de Coase.

Para DAHLMAN (1979), as implicacdes
do Teorema de Coase para as politicas publicas

2Em outras palavras, desconsiderando-se o efeito riqueza
(wealth effects).
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sdo: 1) ha maneira possivel de se reduzir os cus-
tos de transagéo para facilitar acordos entre as
partes envolvidas?; 2) caso isso néo seja facti-
vel, o Estado deve intervir através de taxas, le-
gislagbes, estabelecimento de padrées ou proi-
bi¢cdes, agéncias regulamentadoras ou qualquer
outra forma de politica publica.

COASE (1991) conclui que:

"... isso ndo implica, quando os custos
de transag&o sdo positivos, que agbes do gover-
no (tais como interferéncias do governo, regula-
mentagbes ou taxagdes, incluindo subsidios) ndo
poderiam produzir um resultado melhor do que a
dependéncia nas negociagbes entre individuos
no mercado" (p.11).

2.5 - O Papel das InstituigAes

Dado que a utilizagao dos direitos de
propriedade pelos agentes econdmicos é restrita
por leis, regulamentacdes ou regras da socieda-
de, as instituigbes importam na analise de pro-
blemas econdémicos. Para DAHLMAN (1979), o
ponto crucial da andlise é como a organizagao
econdmica pode ser melhorada através de
rearranjos institucionais.

Segundo NORTH (1994), o ambiente
institucional representa as "regras do jogo", isto
é, as restricdes que norteiam as interagdes hu-
manas, onde se dao todas as transagdes. Essas
restrigdes sdo de ordem formal (leis, regras,
constituigdes, regulamentacgoes, etc.) e também
podem ser informais (normas de comportamen-
to, convengdes sociais, codigos de conduta,
etc.). Historicamente, as instituicdes foram
criadas pelo homem para estabelecer a ordem e
reduzir a incerteza nas transagdes (NORTH,
1991).

Portanto, o sistema legal faz parte do
ambiente institucional e, segundo KHALIL
(1995), tem o objetivo de contribuir para a clara
atribuicao e protegao dos direitos de proprieda-
de.

As instituicdes, além da tecnologia, de-
terminam os custos de transagao que se adicio-
nam aos custos de produgéo. "Quando é cus-
toso transacionar, as instituigbes importam"
(NORTH, 1994, p.360). Na analise de FURU-
BOTN & RICHTER (1991), as instituicdes tam-
bém nao s&o neutras, ou seja, interferem nos
custos de transacgao. Para eles, o0 ambiente ins-



titucional corresponde as normas que afetam o
processo de transferéncia dos direitos de pro-
priedade.

Logo, um papel importante das institui-
cbes é a clara definicao dos direitos de proprie-
dade, afim de que rendas potenciais possam ser
internalizadas através da atividade econémica
de organizagdes e agentes privados ou evitar
que recursos sejam dispersos no controle e
monitoramento de contratos. Em ultima anali-
se, um ambiente institucional eficiente é
aquele que promove o desenvolvimento econd-
mico (NORTH, 1985). Entretanto, PORTER
(1990) adverte que o papel do governo é inevita-
velmente parcial, pois somente reforga vanta-
gens competitivas ja existentes.

FURUBOTN & PEJOVICH (1972) afir-
mam que, considerando-se os efeitos de varios
arranjos possiveis de direitos de propriedade no
sistema de recompensa-puni¢gédo da sociedade,
uma analise detalhada das interrelagbes entre
arranjos institucionais e comportamento econ6-
mico torna-se possivel. COASE (1975) salienta
que a analise de desenhos institucionais alterna-
tivos possibilita a prescricao de politicas publi-
cas.

26 - InstituigAes no Agribusiness

ZYLBERSZTAJN (1995) afirma que os
arranjos institucionais também importam no
ambito do agribusiness. Para o referido autor, é
importante considerar que a economia institucio-
nal pode auxiliar no entendimento dos diferentes
arranjos organizacionais presentes no agribusi-
ness, como sao gerados e em que sentido
podem afetar a coordenagdo dos sistemas
agroindustriais. Nas suas palavras:

"Mudangas no ambiente institucional
funcionam como deslocadores do equilibrio
podendo induzir formas alternativas de gover-
nanga" (p.47).

A proposta central de seu trabalho é
que os sistemas agroindustriais podem ser ana-
lisados como um conjunto de transag¢des entre
diferentes etapas tecnoldgicas, onde os arranjos
contratuais sdo um resultado otimizador entre os
atributos destas transagbes com o ambiente
institucional. Portanto, os agentes econémicos
estruturam as organizagdes de modo a otimizar
sua fungdo objetivo dentro das regras e limites
impostos pelas instituicdes. Seguindo as idéias
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de Douglass North, as instituicdes s&o as "regras
do jogo" e as organizagdes os "jogadores".

No presente trabalho, as denomina-
¢des de origem controlada s&o apresentadas
como uma alternativa de desenho institucional
para o agribusiness. O reconhecimento, o con-
trole e a protegdo das denominagdes de origem
€em nosso pais podem criar novas oportunidades
de negdcios para as organizagdes do setor, e
aumentar a renda global de todo o sistema agro-
industrial. Consequientemente, também podem
alterar os padrbes de coordenagao e, principal-
mente, de integragéo vertical na cadeia produti-
va. Por exemplo, um produtor rural pode vislum-
brar uma adi¢do de valor maior no seu produto
com denominagao de origem se integrar vertical-
mente a distribuicdo do mesmo. O conceito de
denominacao de origem controlada sera discuti-
do no proximo item.

3 - DENOMINAGAES DE ORIGEM CONTRO-
LADA (DOC)

A Convengao de Paris (1883) foi o
primeiro forum mundial a discutir a propriedade
intelectual. Assim sendo, um amplo escopo de
assuntos relacionados a protegao da proprieda-
de intelectual foi abordado, mencionando-se
inclusive as Denominagdes de Origem Controla-
da (DOC) e Indicagbes de Procedéncia (IP)
como instrumentos de propriedade intelectual.
Contudo, ndo estabeleceu provisdes especificas
para elas e somente aplica sangdes para as
falsas indicagbes geograficas'.

O Acordo de Madrid (1891 e 1967)
trata especificamente da repressdo das indica-
¢bes geogréficas falsas ou enganosas, definindo
indicagao de procedéncia como:

"qualquer expresséo ou sinal utilizado
para indicar que um produto ou servigo origina-
se em um pais, regido ou lugar especifico"
(BAUEMER, 1991).

Todavia, teve um ambito geografico
mais reduzido que a Convengao de Paris, sendo
firmado somente por 30 paises, inclusive o
Brasil. Esta previsto que todo o produto que levar

13Indicagélo geografica & um conceito genérico para produtos
que fazem mencéo aos seus locais de origem, abarcando
tanto as indicagdes de procedéncia, quanto as denomi-
nagdes de origem controlada.

Uma Aplicag | o da Teoria dos Direitos de Propriedade



Chadad, Fabio R.

32

em seu rotulo uma indicagao falsa ou enganosa
em que se mencione como regiao de procedén-
cia um dos Estados assinantes do acordo,
sofrera um embargo a importagdo em cada um
desses Estados.

Logo, um nome geografico somente
informa ao consumidor a origem de um produto
ou servigo, sem nenhuma outra indicagao parti-
cular sobre a qualidade do produto ou a empresa
responsavel por sua elaboragdo. O uso de
indicacdes geograficas ndo sera permitido se for
enganoso, ou seja, se fornecer uma informagao
errada sobre a origem do produto (SODIPO,
1994). Tal comportamento estratégico é reco-
nhecido pelos acordos internacionais como uma
forma de "concorréncia desleal".

O Acordo de Lisboa, datado de 1958 e
assinado somente por 17 paises, trata especifi-
camente da protecdo as denominagdes de
origem controlada. O escopo geografico limitado
do acordo deve-se, principalmente, as caracte-
risticas particulares das provisbes tratadas.
Segundo ORDONEZ (1994), a razéo pela qual
numMerosos paises ndo assinaram o acordo foi a
definicdo aplicada as denominagbes de origem,
ficando as indicagdes de procedéncia excluidas
de protecéo juridica.

O Artigo 2(1) do Acordo de Lisboa traz
a seguinte definicdo de denominagéo de origem
controlada:

"o nome geografico de um pais, regido
ou localidade que serve para designar um produ-
to nele originado, cujas caracteristicas e qualida-
de devem-se exclusivamente ou essencialmente
ao ambiente geogréfico, incluindo fatores fisicos
e humanos" (WORLD, 1994).

Logo, as denominagdes de origem séo
um tipo especial de indicagdo de procedéncia,
pois o produto além de ser originado em um
determinada regido, deve ter atributos de quali-
dade que se devem essencialmente a ela. O selo
de DOC, além de comunicar a origem geografica
do produto, define padrdes minimos de qualida-
de para o mesmo. Segue que somente os produ-
tos que estiverem em conformidade com essa
definicdo poderdo ser protegidos através do
Acordo de Lisboa. Em outras palavras, as indica-
¢bes geograficas que sao utilizadas para produ-
tos cujas caracteristicas e atributos de qualidade
ndo resultam do ambiente geogréfico, estao
excluidas dessa defini¢ao.

BAEUMER (1991) salienta que, com
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essa definicdo de denominacdes de origem,
somente produtos de origem agropecuaria ou
artefatos manufaturados podem ser protegidos
pelo acordo. Isso ocorre por que deve haver
necessariamente uma ligagéo qualitativa entre o
ambiente geografico e o produto, devido a fato-
res naturais ou humanos. A partir dessa consta-
tacao, torna-se clara a importancia das denomi-
nacdes de origem para os produtos do agribusi-
ness, como colocado na introdugéo deste traba-
Iho.

Outra condigao imposta pelo Acordo de
Lisboa & que a denominagéo de origem deve ser
registrada na oficina da Organizagcao Mundial de
Propriedade Intelectual (OMPI). No Artigo 5(1)
do acordo e suas provisdes ha um detalhamento
de como um pais deve proceder para o registro
internacional de suas denominagdes de origem
(WORLD, 1994). Até setembro de 1991, 727
denominagdes de origem foram registradas na
OMPI em concordancia com o Acordo de Lis-
boa.

A protecao das denominagdes de ori-
gem, iniciada a partir do Acordo de Lisboa, sig-
nifica proteger contra o uso de denominagdes de
origem para produtos nao originados na regiao
indicada pelo rétulo. Ha duas razdes principais
para tal prote¢ao: os consumidores devem ser
protegidos contra praticas enganosas de comeér-
cio e tornou-se comum o uso de indicagdes de
origem como nome e estratégia de diferencia-
¢ao de um produto qualquer (BAUEMER, 1991).

Afora os acordos internacionais, exis-
tem alguns tratados multilaterais™ e leis nacio-
nais'® com regimes especiais para o uso das
indicagdes de procedéncia e denominagdes de
origem. De acordo com SODIPO (1994), apesar
dos regimes nacionais serem muito eficientes
dentro dos paises que os aplicam, eles sao
irrelevantes fora de suas fronteiras, salvo em

14Recentemente, a Unidao Européia homogeneizou os
regimes nacionais e regulamentou o uso comunitario dos
sinais de qualidade, inclusive das denominagdes de origem
(veja Bouyat, 1992 e Chambres D’Agriculture, 1994). A
Norma Vitivinicola do Mercado Comum do Sul (MERCOSUL)
também prevé o registro e reconhecimento das
denominagdes de origem e indicagdes geograficas pelo
Comité Vitivinicola do MERCOSUL.

5Como no caso da Franga, que conta com uma lei de
prote¢do das denominacdes de origem desde 1935
(INSTITUT, 1985). Na Argentina ha um projeto de lei para
protegao das denominagdes de origem (veja Ordofiez, 1994).



caso de acordos bilaterais com outras nagdes'®.

A questédo da protegao internacional
das indicagbes geograficas fica ainda mais
complicada porque coexistem varios instrumen-
tos legais, além das DOC e IP, para o seu uso
comercial, tais como: marcas comerciais'’,
marcas coletivas'® e marcas certificadas'® (SO-
DIPO, 1994; BENDEKGEY & MEAD, 1992;
WORLD, 1977). Segundo AUDIER (1991) e
ENDERS (1987), existem conflitos entre os
paises que adotam legislagbes de protecdo as
indicagdes geograficas e os paises com siste-
mas de marcas coletivas ou marcas certificadas.
Estes conflitos referem-se as condi¢des de exis-
téncia e reconhecimento destes sinais de dife-
renciagdo de produtos agro-alimentares, mas
principalmente a sua exploragdo comercial.

No caso particular das denominagdes
de origem controlada, acredita-se que elas
devem ser consideradas como um sinal de
distingdo de um produto. Ademais, seu uso €&
reservado as empresas localizadas na area
geografica delimitada que a indicagéo se refere.
Constitui-se, conseqlientemente, em um direito
privado de propriedade intelectual, pois as
empresas localizadas na regido demarcada
possuem o direito de excluir terceiros do uso da
IP ou da DOC.

LALIN (1991) faz uma distingéo entre
indicagbes de origem diretas e indiretas. Na
maior parte dos casos, a denominagao de ori-
gem ou indicagdo geografica esta constituida
pelo nome de um pais, cidade ou localidade
determinada (ex: Café da Colémbia), ou também
pelo nome de uma zona ou regido demarcada

®Um exemplo de acordo bilateral € o caso do acordo entre
a Australia e a Unido Européia que versa sobre o uso de
denominagdes de origem para vinhos e bebidas alcodlicas
(Ryan, 1994).

salvo excecgdes, ndo se pode registrar uma marca com
uma indicagdo geografica genérica. Quando um nome
geografico € usado arbitrariamente, ou de uma maneira
fantasiosa, ele pode ser registrado como uma marca
(exemplo: sorvete Sahara).

1 . L L.

8Uma marca coletiva indica que o usuario € um membro de
uma associagdo que possui a marca. Existem paises com
sistemas de marcas coletivas: Indonésia, Alemanha e ltalia.

®Marcas certificadas sdo usadas para produtos que séo
submetidos a certas condi¢des de uso, isto €, um controle de
qualidade ou método de elaboragdo. Este controle
normalmente é feito por uma associagao privada proprietaria
da marca certificada (Exemplos: relégio suico e dutch
bacon).
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(ex: Champagne). Estes sdo os casos das
denominacdes de origem diretas. Entretanto, as
vezes sao empregadas indicagdes geograficas
indiretas, isto é, sinais ou simbolos que se nao
fazem alusdo de modo imediato a uma localida-
de ou zona demarcada de origem, mas suscitam
na mente dos consumidores um processo de
associagao com uma determinada zona geografi-
ca. Por exemplo, a bandeira ou escudo de uma
nacao®, uma paisagem ou traje tipico de uma
regiao®', um monumento ou edificio caracteristi-
co de uma cidade®, entre outros.

Segundo ORDONEZ (1994), as deno-
minagdes de origem supdem um direito nao
exclusivo, mas que nao podem passar ao domi-
nio publico. Trata-se de um bem publico de uso
privado, isto é, o Estado deve demarcar a regido
de produgéo, reconhecer o produto com denomi-
nacdo de origem ali produzido e delegar sua
utilizagdo a uma coletividade de individuos
localizados na regido indicada. O direito de
propriedade de usus é do Estado, mas o usus
fructus é coletivo, pois pode ser exercido por um
grupo de individuos.

Logo, esse direito de propriedade
coletivo ndo é transferivel, pois somente os
produtores com propriedade rural dentro da area
demarcada pelo Estado podem utilizar a denomi-
nacao de origem para seus produtos. Para LA-
LIN (1991), tais produtores tém um direito de
exclusividade ou monopdlio sobre o emprego da
denominacgao de origem pertinente. Em outras
palavras, podem impedir qualquer utilizacdo do
nome geografico por parte de terceiros.

Portanto, ndo é possivel adicionar as
denominagdes de origem nenhum outro nome de
cidade ou regido utilizando-se de adjetivos ou
expressoes tais como "tipo", "estilo", "classe",
etc. LALIN (1991) cita como exemplo a decisdo
de 16 de novembro de 1960, da Alta Corte de
Londres, que proibiu a utilizagdo no mercado
inglés de vinhos espumantes com a expressao
"Spanish Champagne" (champanhe espanhol).

Contudo, a protegéo internacional das
denominagdes de origem € muito dificil. A Con-

2Como no caso do relégio suigo.

21Tal como no caso do logotipo do Café de Colémbia, que
faz referéncia a um cafeicultor estilizado do pais, chamado
Juan Valdez.

22Exemplos: Torre Eiffel para Paris e Estatua da Liberdade
para Nova lorque.
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vengdo de Paris (1883) e o Acordo de Madrid
(1891), apesar de serem reconhecidos por
muitos paises, sdo pouco efetivos, pois ba-
seiam-se no uso de falsas indicacées geografi-
cas. A participacao de poucos paises no Acordo
de Lisboa enfraquece seus efeitos na pratica
(MORAN, 1993). Além disso, os tribunais e or-
ganizagdes internacionais ndo possuem autori-
dade suficiente para fazer valer suas decisoes.

Apesar desses problemas de ordem
juridica, as denominagdes de origem sdo utiliza-
das para produtos de alta qualidade e prestigio,
especificos, originais, de carater Unico e inimita-
veis por natureza. Muitas vezes, sao considera-
dos até como parte do legado cultural de um
povo. "Vinho do Porto", "Champagne", "Havana",
"Parmigiano" e "Bordeaux" sao exemplos claros
e inegaveis dessa afirmacgdo. Na Franga, os
vinhos adquiriram personalidade prépria devido
as caracteristicas edafo-climaticas das regides
de produgdo e aos processos de elaboracao
artesanais e sao considerados como verdadeiras
obras de arte. A importancia econdmica das de-
nominagdes de origem na Francga ficara evidente
no proximo item?.

3.1 - O Exemplo da Franga

O pais com maior tradicdo com relagao
as denominacdes de origem € a Franca. Naquele
pais, as denominagbes de origem controlada
(AOC)* adquiriram uma expressiva importancia
sociolégica, cultural e econémica, sendo consi-
deradas parte do patriménio nacional. Do ponto
de vista de politica agricola, significa uma manei-
ra de se aumentar a renda dos produtores agri-
colas e fixar o homem no campo, evitando-se o
problema do éxodo rural. Também serve a
propositos de organizagdo e conservagédo das
especificidades fisicas e humanas dos territorios
franceses (INSTITUT, 1994).

A experiéncia francesa com denomi-
nagbes de origem remonta ao século XVII,
quando surgiu a primeira indicagao de proce-
déncia - Chateauneuf-du-Pape. Mas somente
em 1935 foi aprovado o atual sistema juridico

Zpara maiores detalhes sobre o agribusiness na Europa e
a importancia dos certificados de qualidade, veja Machado
Filho et al. (1996).

24Appellation d’origine contrélée, em francés.
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de Appellation d*Origine Contréllée (AOC) e
criado o Instituto Nacional das Denominacgdes
de Origem (INAO), organismo estatal sob a
tutela dos Ministérios da Agricultura e Econo-
mia. O INAO regulamenta as a¢ées dos produ-
tores rurais e organizagdes que utilizam deno-
minagées de origem para seus produtos e
também se responsabiliza pela protecao legal
das mesmas no mercado interno e também em
outros paises.

Atualmente, o ambiente institucional
francés serve de apoio a todas as iniciativas
privadas, sendo que ha cerca de 450 denomina-
¢des de origem controlada atuando sob esse
sistema de protegéo legal (INSTITUT, 1985). A
nocao de AOC encontrou sua maxima expressao
no dmbito de vinhos e aguardentes, mas a partir
de 1990, o INAO passou também a registrar
denominagdes de origem para queijos e outros
produtos do agribusiness francés. Exemplifi-
cando: frango de Bresse, 6leo essencial de
lavanda de Haute Provence, noz de Grenoble e
uva branca de Moissac. No setor de laticinios,
foram registrados no INAO 32 queijos com AOC
desde 1990, entre eles o conhecido Camembert
de Normandie.

Os produtos franceses com AOC
sao ricos pela experiéncia do passado, sao
Unicos devido a sua estreita relagdo com
suas regides de origem e por isso alcanga-
ram grande reputagao e sucesso comercial
no mercado internacional. O setor de AOC
possuiuma expressivaimportanciaecondmi-
ca para o pais, ocupando o primeiro posto
nos excedentes da balangca comercial france-
sa, com o equivalente a US$5,8 bilhdes
(INSTITUT, 1991).

O efetivo de produtores rurais sob o
sistema de denominacdo de origem chega a
cerca de 125 mil®, com uma renda média
anual de US$8.800 por hectare?®. No total, o
valor da producdo de produtos com o selo de
origem AOC chegou a US$10,4 bilhdes no
inicio da década, ou 15% do valor total da

%0 equivalente a 12,3% do total de propriedades rurais
recenseadas na Frangca em 1988.

%Como comparagdo, a renda anual média de todas as
propriedades agricolas na Franga é da ordem de US$ 4.375
por hectare.



producao agricola francesa (INSTITUT, 1991
e BIENAYME, 1991).

Desta forma, a Franca provou ao
mundo que uma adequada prote¢ao as denomi-
nacdes de origem controlada pode alavancar
uma série de iniciativas privadas no ambito do
agribusiness. Trata-se de uma forma de se criar
e proteger rendas institucionais, permitindo a
diferenciacéo e agregacao de valor aos produtos
de origem agropecuaria. Nao € a toa que a
Franca é o principal exportador mundial de
produtos do agribusiness com valor adicionado.

4 - CONCLUS{O: PASSOS PARA ADOC{O
DE DENOMINACAES DE ORIGEM NO
BRASIL

Com base nos conceitos de direito de
propriedade e denominagéo de origem controla-
da apresentados em itens anteriores, discute-se
0S passos necessarios para a adogao de uma
estratégia de diferenciacéo e adicao de valor no
agribusiness brasileiro com base no conceito de
denominacgao de origem controlada.

O primeiro passo para tornar-se possi-
vel uma estratégia voltada para denominagdes
de origem controlada no Brasil refere-se a estu-
dos de natureza geografica em regides com
produtos diferenciados qualitativamente. Esta
caracterizagao geografica importa e é necessa-
ria, uma vez que o conceito de denominagao de
origem controlada somente tem validade se a
qualidade do produto estiver ligada as condi¢cbes
fisicas e humanas de uma dada localidade. S&o
estes fatores geograficos que fornecem as bases
técnicas para a adicao de valor de qualquer
produto com denominagéo de origem.

Até o presente momento, os produtores
do Café do Cerrado e vitivinicultores da Serra
Gaucha ja iniciaram estudos para a delimitagao
de suas regides visando a comercializagdo de
produtos com selo de origem. Tal como observa-
do na Franga, onde as denominagdes de origem
sao usadas para comunicar a tipicidade e espe-
cificidade de um vinho, na Serra Gaucha o uso
de topdnimos? também é comum para os

27Segundo Falcade & Tonietto (1995) “um termo transforma-
se em topdnimo, isto é, em um nome que referencia um
lugar, quando este lugar passa a ter um valor especifico para
a sociedade, segundo o contexto do seu desenvolvimento e
das agbes, reagbes e correlagbes entre os elementos da
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diferentes espagos geograficos ocupados pela
vitivinicultura. No trabalho realizado por FAL-
CADE & TONIETTO (1995), em uma area de-
marcada de 800km? com producéo de vinhos
finos e espumantes, foram identificados mais de
250 topbdbnimos que referenciam as diferentes
areas de producao.

Aimportancia deste trabalho de identifi-
cacao dos topdnimos foi a delimitacdo do espa-
¢o geografico com vitivinicultura de vinhos finos
e espumantes naregido da Serra Gaucha, sendo
que os topdnimos identificados podem ser utiliza-
dos em futuras indicagbes de procedéncia ou
denominagdes de origem. Outro fato importante
€ que o proprio topdnimo "Serra Gaucha" foi
oficializado como nome geografico e ja pode ser
usado como uma indicagdo geografica dos
vinhos da regido. Este fato é curioso, pois do
ponto-de-vista geografico este topébnimo nao se
aplica a regiao, pois trata-se de uma regido de
encosta de planalto e ndo uma serra. Entretanto,
0 nome da regido foi consagrado através de um
processo historico.

Entretanto, no caso das denominagdes
de origem torna-se imprescindivel uma delimita-
¢ao das areas de produgdo de vinhos finos a
partir de critérios técnicos. Paratal, sdo necessa-
rios estudos sobre a geologia, os solos, o clima,
e os topoclimas da Serra Gaucha e mais que
isso, padronizar e adaptar as praticas agrondmi-
cas e de vinificagao, visando a produgao de um
vinho tipico e original. A grande diversidade
geografica da Serra Gaucha, a multiplicidade de
variedades com uso comercial, os diversos siste-
mas de condugao e poda das videiras, além da
multiplicidade de praticas enoldgicas emprega-
das na elaboragao do vinho, sdo impedimentos
técnicos para a utilizagdo de denominagdes de
origem.

Uma denominagéao de origem controla-
da deve ser encarada como um contrato ao qual
se submetem os produtores de uma regiao
delimitada. Este contrato s6 tem validade se
reconhecido, controlado e protegido pelo Gover-
no ou organizagao privada competente e com
poder para tomar decisbes e fazé-las valer.

O reconhecimento de uma denomina-

paisagem” (p.17). Na vitivinicultura mundial, os topénimos
s&o largamente utilizados como indicagbes de procedéncia
e denominagdes de origem, comunicando aos consumidores
a identidade, a tipicidade e a qualidade dos vinhos.
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¢ao de origem nada mais é que a atribuicédo de
um direito de propriedade coletivo a um conjunto
de produtores da regido demarcada. Trata-se de
um custo de transagao ex-ante, de desenho do
contrato. O custo de desenho do contrato refere-
se aos estudos climaticos e agro-pedologicos
necessarios para a caracterizacao e delimitacéao
da regido de origem, e também ao estabeleci-
mento de regras a que se submetem os produto-
res da regido demarcada. Estas regras se refe-
rem as praticas agronémicas permitidas nas
plantagbes e aos processos de transformagéo da
matéria-prima em produto final. Sdo estas regras
contratuais ligadas ao reconhecimento do direito
de propriedade coletivo que garantem um nivel
minimo de qualidade, a tipicidade e originalidade
do produto que leva em seu rétulo uma denomi-
nacgéo de origem controlada.

O controle trata-se do monitoramento
dos detentores do direito de propriedade coleti-
VO, 0s quais devem se sujeitar as regras contra-
tuais quanto as praticas agrondmicas e de
processamento aceitas. Uma vez que a qualida-
de final do produto depende do cumprimento
destas regras e dado que uma denominagao de
origem & um direito de propriedade coletivo de
um conjunto de produtores, se um "carona" nao
seguir as regras de produgdo estipuladas no
contrato, o seu produto nao tera a qualidade e a
tipicidade esperadas pelos consumidores. Desta
forma, o controle visa inibir a agao de free-riders,
ou seja, produtores que nao seguem as regras
de producgao estipuladas e podem colocar toda
uma agao coletiva a perder.

Finalmente, a protegéo legal refere-se
ainibigcdo de agdes oportunistas de terceiros que
ndo estdo na regido demarcada e, portanto,
estao excluidos do direito de propriedade coleti-
VO, mas mesmo assim usam uma falsa denomi-
nagcéo de origem. Tanto o controle quanto a
protecdo das denominagbes de origem podem
ser caracterizados como custos de transagao ex-
post.

Logicamente estes custos de transagao
oneram o preco final de um produto com denomi-
nacao de origem controlada. Segundo THOMP-
SON (1996), os pregcos maiores dos produtos
com certificados de origem ou qualidade sao
pagos por consumidores que valorizam a quali-
dade, a tipicidade e a origem destes produtos.
Contudo, as rendas potenciais geralmente séao
suficientes para cobrir estes custos de transagao
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mais os custos de producdo das denominagodes
de origem.

Para tudo isto ser possivel, os agentes
do sistema agroindustrial devem perceber e se
interessar pela apropriagao destas rendas, mas
também se associarem em um esforgo coletivo
para criar bases técnicas e lutar pelo reconheci-
mento, controle e protecao oficial das denomina-
¢bes de origem. Se os agentes interessados nao
se organizarem para implementar uma agao
estratégica de cooperagéo, o ambiente institucio
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nal ndo sera alterado e as margens nao serédo-
internalizadas. A coordenacgao vertical dos sis-
temas agroindustriais em um contexto de desre-
gulamentacgao e redefinicdo do papel do Estado
brasileiro na economia foi o foco do estudo de
FARINA (1996), trabalho que pode servir de refe-
réncia conceitual para os tomadores de decisao
de politicas publicas e privadas que desenham
estratégias sistémicas para o agribusiness.

Concluindo, a diferenciagao de produ-
tos por meio de uma estratégia de denominagéo
de origem controlada é uma alternativa para se
agregar valor (ou internalizar margens) e reter
estas margens. Entretanto, a discussao de como
essas margens adicionais serdo distribuidas
entre os diferentes segmentos do sistema agro-
industrial podera ser objeto de andlise especifica
para essa finalidade.
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UMA APLICAC{O DA TEORIA DOS DIREITOS DE PROPRIEDADE:
o conceito de denominacgées de origem controlada

SINOPSE: Denominag/fes de Origem Controlada (DOC) sdo modalidades de propriedade
intelectual utilizadas para produtos com procedéncia de regibes demarcadas. As condicées fisicas e
humanas da regido de produgdo conferem atributos exclusivos aos produtos nela originados. A
utilizag fo desse conceito pode ser considerada como uma importante estratégia de valorizagao de
produtos do agribusiness, principalmente de pequena produgédo. O objetivo deste artigo é apresentar
o conceito de denominag:/fes de origem controlada, defini-lo como um tipo de direito de propriedade
e também apontar o papel do ambiente institucional para alavancar oportunidades de negécios a partir
da valorizag fo dos produtos de origem agropecuaria.

Palavras-chave: instituig/fes, direitos de propriedade, denominagbes de origem controlada,
agribusiness, teoria econdémica.
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THE CONCEPT OF APPELATION OF ORIGIN:
an application of the property rights theory

ABSTRACT: Appellations of Origin are intellectual property rights attributed to products that
are produced in demarcated areas of origin. The natural and human endowments of the demarcated
area confer unique and superior quality attributes to its products. Therefore appellations of origin can
be viewed as an important strategic option to add value in the agribusiness chain, notably for specialty
products. This article has the objective of presenting the concept of appellations of origin, define it as
an intellectual property right and also discuss the role of institutions in the economic growth.

Key-words: institutions, property rights, appellations of origin, agribusiness, economic theory.
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