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1 - INTRODUGAO

A formacao de blocos econdmicos tem
como objetivos a integragéo e o melhoramento
do desempenho comercial regional, o que impli-
ca ampliagdo e intensificagdo da produgdo in-
dustrial e agricola, bem como a comercializagédo
entre o0s paises integrantes. Posteriormente,
guando houver adequagéo de produgéo interna,
essa comunidade podera exportar a outros blo-
cos aqueles produtos em gque possuam vanta-
gem comparativa e ganhos em escala na produ-
¢Ao e comercializagao.

Do ponto de vista da teoria do comer-
cio internacional, a especializagéo na produgéo
e comercializagdo e a methoria da eficacia, pro-
movera a baixa dos pregos dos produtos e o
beneficio para todos os consumidores do bloco.

Para alcangar esse objetivo & indispen-
savel que haja uma restruturagdo ou reconver-
580 produtiva de alguns setores, dadas as novas
condigbes de concorréncia dentro e fora do
bloco.

Isto exige comportamento diferenciado
do setor produtivo em termos de eficiéncia
produtiva e participagdo na geréncia do merca-
do, exigindo aplicagéo de leis e politica tributaria
efou fitossanitaria para a realizagdo do comércio.

Em agricultura, dadas as caracteristi-
cas do setor produtivo e da comercializacio dos
produtos agropecuarios, esse processo € mais
complexo. No mercado olericola, por exemplo, a
dificuldade aumenta, tendo em vista a dinamici-
dade da incorporagéo techolégica, em nivel de
producao e comercializagio e 0 curto espacgo de
tempo em que i$s0 ocorre, causando significati-
vas variagfes de precos e quantidades.

O objetivo deste estudo e apresentar
algumas caracteristicas da produgdo de alho,
batata, cebola & tomate nos paises do Mercado
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Comum do Sul (MERCOSUL), comparar as
estacionalidades de oferta entre o Mercado
Central de Buenos Aires (MCBA) e o Entreposto
Terminal de Sao Paulo (ETSP) da Companhia de
Entrepostos e Armazéns Gerais do Estado de
Séo Paulo (CEAGESP) e sugerir politica para a
reorganizagao do setor.

2 - CARACTERISTICAS DA PRODUGAOQ

Tomando por base os dados da PRO-
DUCTION (1993)%, tem-se a superficie, a popu-
lagdo, a area e a producdo de alho, batata,
cebola e tomate nos paises do MERCOSUL,
Chile e Bolivia (Tabela 1).

No MERCOSUL, a comercializagio de
alho, cebola e batata teve maior impacto no
Brasil, pois a produgao argentina € concorrente
no mercado do sudeste brasileiro.

O Chile & o pais que possui maior nivel
tecnologico na producdo de frutas e tomate,
sendo este a principal hortalica consumida
naguele pais, com consumo per capita anual de
30kg. Foram cultivados cerca de 21.525 hectares
de tomate em 1995, com produgio de 1,57
milhGes de toneladas, distribuidas da seguinte
forma; 52% para a industria; 32% produzidas ao
ar livre, para consuma in natura e 16% cultivado
em plasticultura. A produtividade varia entre
65-70 toneladas/ha na produgédo tradicional e
120 toneladas/ha no cultivo protegido (PANORA-
MA, 1995)°. O Chile esta se consolidando como
o principal fornecedor de derivados de tomate
industrial para o mercado brasileiro e renavou
acordos comerciais com o Brasi!, devendo ser o
préximo a integrar o MERCOSUL.

O Paraguai e ¢ Uruguai séo paises do
MERCOSUL que possuem as menores popula-
coes, e a produgdo de hortalicas nao tem ex-
pressao econdmica, sendo seu abastecimento
complementado pela produgdo do Brasil e da

*Production Yearbook, 1993. Roma: FAQ, 1994, val. 47.

Spanorama da produgio de alho, batata, cebola e tomate na
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TABELA 1 - Informagées de Superficie, Populagao e Estatisticas de Produgéo de Hortalicas dos Paises
do MERCOSUL, Chile e Bolivia, 1993

86.000

2.365.000

Brasil 8.511.970 156.649

Argentina 2.766.890 33.438 50.000 120.000 2.000.000
Paraguai 406.750 4.643 1.000 1.000 2.000
Uruguai 186.925 3.149 2.000 18.000 170.000
Chile 756.950 13.813 24.000 63.000 926.000
Bolivia 1.098.580 7.703 6.000 126.000 756.000

Brasil ' 71.000

Argentina 16.000
Paraguai 4.000
Uruguai 2.000
Chile 8.000
Bolivia 6.000

910.000

&

53.000
327.000 30.000 730.000
27.000 1.000 45.000
18.000 4.000 65.000
249.000 18.000 926.000
28.000 4.000 46.000

Fonte: Production Year Book, 1993, Vol. 47.

Argentina. A Bolivia ndo integra ainda o0 MER-
COSUL mas em razao do interesse comercial
brasileiro e da expansao agricola, € possivel que
seja incorporado apds o Chile.

2.1 - Brasil

No Brasil a produg@o de hortalicas é
realizada com uso de diferentes niveis tecnclo-
gicos e cultivares adaptadas ao clima e solos
regionais, o que permite atender as necessida-
des de consumo o ano todo, com variacao dos
custos de produgédo. A quantidade demandada
oscila em razdo dos costumes e do clima nas
estagdes (primavera, verao, outono & inverno).
Assim, nas duas primeiras estacbes ocorrem ©
aumento da proedugdo, de todas as hortalicas,
em virtude dos aspectos climaticos favoraveis a
producdo e a diminuicdo dos precos. Nesse
periodo, o consumo de verduras se expande e ©
de legumes apresenta-se estavel, apesar da
competicdo entre as diversas especies oferta-
das. Nessa época se observa maior oferta de
todas as hortalicas. Como conseqlténcia dessa
situagao, ocorre um grande desequilibrio entre
quantidade ofertada e demandada.

Em razio das caracteristicas do mer-

Informacdes Econdmicas, SP, v.26, n.12, dez. 1996.

cado, a produgdo de hortalicas ocorre proxima
aps centros urbanos. No caso de verduras, a
distancia entre os locais de produgéo e do mer-
cado consumidor é bastante reduzida, enquanto
para legumes € possivel realizar transportes a
maiores distancias. Alguns produtos como alho,
batata, cebola, melancia, abobora e raizes
suportam viagens a longa distancia e podem ser
comercializados durante maior tempo.

As hortaligas sdo produzidas no Brasil
principalmente nas regides Sudeste, Sul, Nor-
deste e Centro-Oeste, em ordem decrescente de
importancia. Em 1995, a produgao brasileira foi
cerca de 12 milhdes de toneladas, tendo o
Estado de Sdo Paulo contribuido com 3 milhdes
de toneladas e, somente a batata, a cebolae o
tomate (para indlstria € mesa) responderam por
56% do total. A producac de alho em Sao Paulo
néo tem expressdo econdmica, girando em torno
de 3% do total brasileiro.

O Estado de Sdo Paulo, principal
centro distribuidor e consumidor de hortaligas no
Brasil, tem como concorrente a Argentina. O
Estado possui superficie de 24.789.800 hecta-
res, sendo sua populagdo estimada em 37 mi-
Ihdes de pessoas. A area cultivada na agricultura
& cerca de 18.217.646ha. As pastagens ocupam
57% deste total, culturas anuais 30%, culturas



perenes 8%, e reflorestamento 5%. A olericultura
ocupa 127.385ha e é praticada durante o ano
todo, com maior intensidade de colheita no final
da primavera e no inicio do verdo (novembro-
janeiro).

2.2 - Argentina

O segundo maior pais do MERCOSUL
possui area de 276,7 milhdes de hectares. As
pastagens ocupam 37% deste total, os bosques
19% e a agricultura, cultivando frutas, hortalicas
e gréos, 11% ou 30,5 milhdes de hectares. Area
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ndo apta e a Patagdnia abrangem cerca de 1/3
do pais.

A agricultura na Argentina possui
373.304 estabelecimentos, cuja area média é de
744ha. A maioria daqueles que produzem hortali-
¢as localiza-se no Sudoeste de Buenos Aires
e & constituida de pequenos produtores. O
pais produz anuvalmente cerca de 48 milhdes
de toneladas de graos, 3,6 milhdes de toneladas
de frutas, 3,3 milhdes de toneladas de uvas para
vinho, 2 milhdes de toneladas de batata e, 2
milhées de toneladas de outras hortalicas. A
populagdo argentina era cerca de 33,4 milhdes
de habitantes em 1993 (Tabelas 1 e 2).

TABELA 2 - Area Cultivada, Produgéo e Produtividade de Hortalicas, Argentina em 1990

Batata 105.000

Feijdo 180.000
Lentitha 39.600
Abdbora 35.200
Alface 30.000
Ervilha verde 27.100
Ervilha seca 9.554
Tomate 28,700
Batata-doce 20.200
Mandioca 19.100
Cebola 17.600
Alho 7.750
Melancia 12.900
Meldo 7.200
Morange 1.100
Pimentao 11.790
Cenoura 9.000
Alcachofra 3.700
Aspargo 1.300
Aipo 730
Grag-de-bico 4.164
Feijdo vagem -

Feijao verde -

21 0.000
157.400
16.850
314.750
315.750
37.750
20.560
716.600
436.800
226.200
436.800
46.300
162.620
96.000
10.500
132.000
200.000
71.000
5.600
41,950
38.270
32.450 -

Fonte: Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La Nacion - Argentina (SAGyP).
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A drea total cultivada com hortaligas,
em 1993, na Argentina era cerca de 572 mil
hectares e produgao de 5,7 mithdes de tonela-
das, segundo a Secretaria de Agricultura, Gana-
deria y Pesca de La Nacion - Argentina (SAGyP).

Cerca de 2% da produgdo argentina de
alho destina-se & industria, 11%, & reservado
para semente, 42% para o consumo e 45% para
exportagdo, sendo o Brasil o principal compra-
dor.

Quanto a cebola, a Argentina produziu,
antes de 1990, em média 360 mil toneladas por
ano. Nos anos noventa, a média esta em torno
de 477 mil toneladas e o Brasil & o principal
comprador, seguido da Holanda, Uruguai e
Paraguai.

No caso da batata, a exportagdo da
Argentina em 1994 foi superior a 182 mil tonela-
das, sendo 86% para ¢ Brasil, 9% para o Uru-
guai e 5% para o Paraguai.

3 - METODOS PARA AVALIAGAO DA QUAN-
TIDADE OFERTADA

Para avaliagdc do crescimento da
quantidade ofertada de produtos agropecuarios
existem diversos metodos. Os mais simples
estimam apenas a taxa de crescimento em
determinado periodo, outros criam indices utili-
zando essas taxas. VERA FILHO & TOLLINI
(1979)° utilizaram as taxas de crescimento da
area cultivada e da produtividade para calcular
as contribuicbes destas para a expanséo da
quantidade produzida. Constitui-se em métado
simples e eficiente, pois em agricultura o aumen-
to da produgao, no médio prazo, depende da
expansao de area cultivada efou do acréscimo
da produtividade do solo.

: Quando se trata de produtos olericolas,
alguns métodos usados para ¢ calculo de para-
metros que avaliam o comportamento da quanti-
dade ofertada devem ser adaptados pois, sendo
a resposta da produgio aos pregos mais rapida,
torna-se dificil medir o coeficiente de ajustamen-
to no longo prazo, visto que envolve outras
variaveis, principaimente aquelas relativas acs
aspectos climaticos.

bVera Filho, Francisco & Tellini, Hélie. Progresso tec-
noldgico e desenvolvimente agricola. In: Veiga, Alberto.
Ensaios sobre politica agricola brasileira. Sdo Paulo: SA,
1979. cap.3. p.87-136.
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NERLOVE (1958)" apresentou conside-
ragbes tedricas sobre o método para calcular a
elasticidade da oferta e da demanda no longo
prazo. NERLOVE & ADDISON (1969)° adapta-
ram aquele método e estimaram a elasticidade
da oferta de produtos olericolas, considerando
que esta depende do prego num dado periodo e
da quantidade produzida baseada em determina-
da area cultivada. O olericultor tendo conheci-
mento do nivel tecnologico sabe quanto produz,
em meédia, por hectare e, com isso, expande a
area com o objetivo de produzir uma quantidade
média esperada, dado um determinado preco.
No periodo 1919 a 1855 a analise dindmica da
oferta de olericolas para o mercado de produtos
in natura nos Estados Unidos da América, mos-
trou que as elasticidades do prego no curto prazo
sdo maicres para repolho, pepino, alface, cebola,
ervitha, tomate, melancia e espinafre. Inclusive,
os dados se gjustam melhor e, portanto, possu-
em correlagde mais alta.

CAMARGQ FILHO & CAMARGO
(1986)°, utilizando o método citado acima, calcu-
laram o coeficiente de ajuste entre o prego do
ano anterior ou de época de semeadura para
batata, cebola, cenoura, repolho e tomate com a
quantidade afluida aos entrepostos atacadistas
no Brasil, no periodo 1977-83. Verificaram que a
correlagaoc prego versus quantidade & positiva e
direta e, dessa maneira, 0 aumento do preco fora
do padrido na época do plantio induz a uma
producdo maior daquele produto apds 4 a 5
meses. Concluiram gue os produtores também
tendem a expandir a area plantada, em menor
nivel, se for bem sucedido no ano anterior.

CAMARGO FILHO (1883)" calculou o
padrao estacional de pregos de cebola em Sao
Paulo, além de estimar a elasticidade de trans-
missao de pregos do mercado atacadista aos

“Nerlove, Marc. Distributed lags and estimation of long-run
supply and demand elasticities: theoretical considerations.
Journal Farm Economic, ithaca, v.40, n.2, p.301-14, May,
1958,

8Nerlove, Marc. & Addison, William. Estimativa estatistica
das elasticidades de oferta e demanda a longo prazo.
Piracicaba: ESALQ/USP. 1969. 35p. (mimeo).

9Camargo Filho, Waldemar P. de & Camargo, Ana M.M.P.
de. Comportamento dos pregos de olericolas nos
mercados atacadistas e fluxc de producéo regional no
Brasil, 1977-83. S80 Paulo: I[EA, 1986. 79p. {(Relat6rio de
Pesquisa 9/86).

%Camargo Filho, Waldemar P. de. Produgio e comer-
cializagdo de cebola (Affium cepa L) no Brasil
Piracicaba: ESALQ/USP, 1983. 100p. Tese-Mestrado.



precos recebidos pelos ceboliculiores.

HOFFMANN (1980)" elaborou método
para analise do padrdo de variagdo estacional
anual de pregos e quantidades de produtos
agropecuarios. Segundo o autor, como a produ-
¢éo agricola estd sujeita as aces do clima
{fotoperiodo, chuvas e temperatura), além da
tecnologia e do tipo de solo, apresenta variagbes
de precos e quantidades ajustadas as estacdes
do ano, considerando-se os aspectos relativos 4
oferta e & demanda de uma determinada regido
e aos costumes da populagdo. Apds estudar o
efeito estacional anual e o ajustamento da quan-
tidade ofertada aos pregos de hortalicas, o autor
criou um soflware para calcular o padrao estacio-
nal bianual de pre¢os e de quantidade de hortali-
¢as, o que torna possivel avaliar a alteragao na
curva de pregos e das quantidades no decorrer
dos anos.

Esses metodos criados por HOFF-
MANN foram usados neste trabatho para eviden-
ciar a estacionalidade das quantidades ofertadas
de hortalicas e pregos durante o ano e, também,
seus efeitos bianuaimente. A guantidade produ-
zida em determinada estacéo é reflexo da quan-
tidade demandada e, no médio prazo, esta em
equilibrio. De certa forma reflete o comportamen-
to da area cultivada e da producao versus lucro
ou precos esperados.

4 - MERCADO ATACADISTA

Ao final da década de 60, o Brasil
iniciou a construgéao dos entrepostos normatiza-
dos para organizar a comercializagio de horti-
granjeiros. Os dois primeiros entrepostos cons-
truidos foram o de S&o Paule e o de Recife, que
tiveram o Mercado Central de Buenos Aires
(MCBA), como referéncia em concepgéo na for-
ma de construgio e organizagéo.

Em 1966 a comercializagdo atacadista
de hortaligas e frutas na cidade de S&o Paulo
deixou de ser na regido do centro e ficou locali-
zada na Central Estadual de Abastecimento
Sociedade Andnima (CEASA), em seguida esta
central e a Companhia de Armazéns Gerais do
Estado de Séo Paulo (CAGESP) fundiram-se e
deram origem a estatal CEAGESP, que atual-
mente possui 13 entrepostos: 1 (um) na Capital

Y Hoffmann, Rodolfo. Estatistica para economistas. Sao
Paulo: Pioneira, 1980. 379p.
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e 0 restante no Interior do Estado, além dos
armazens e silos para estoques de grios.

A producéo de hortaligas visa majorita-
riamente o consumo do produto fresco. Na Ame-
rica do Sul, a quantidade industrializada é signifi-
cativa apenas para tomate, aspargo, cogumelo
e condimentos. Dessa forma, o fluxo da produ-
¢éo passa intensa e regularmente pelos Entre-
postos nommatizados. Na Argentina o principal é
¢ MCBA e, no Brasil, as CEASAs, localizadas
nas principais cidades brasileiras, onde funcio-
nam cerca de 45 mercados de hortigranjeiros. O
ETSP da CEAGESP, é o maior da América
Latina vindo em seguida o MCBA.

4.1 - O Mercado Atacadista de S3o Paulo

Apesar da centralizago do mercado
atacadista de hortigranjeiros no Bairro do Jagua-
ré (Marginal do Rie Pinheiros) continuou funcio-
nando na regido central da capital paulista o
mercado atacadista de grios, cereais, atho, ba-
tata e cebola.

O mercado de alho em Sé&o Paulo
transaciona anualmente cerca de 40.000 tonela-
das, equivalente a 40% da quantidade demanda-
da no Brasil. O mercado mais importante, no
caso desse produto € o da regido central, sendo
que, o ETSP participa com cerca de 10% do
comercio atacadista paulistano.

O mercado de batata transaciona cerca
de 500.000 toneladas por ano. Somente no
ETSP - CEAGESP & comercializado cerca de 1/3
do total da Grande Sio Paulo.

O mercado atacadista de cebola em
Sao Paulo centraliza-se predominantemente na
regiao central e opera ao alvorecer. Na capital de
S&o0 Paulo € comercializado cerca de 200.000
toneladas por ano e 0 ETSP -CEAGESP partici-
pa com 30% desse total.

O ETSP - CEAGESP comercializa cer-
ca de 2,85 mithdes de toneladas de mercadorias
(frutas, hortaligas, pescado e flores) ac anoe o
mercado diario &€ de 10.000t. Apenas as frutas
respondem por 51% do total negociado. Os
produtos olericolas participam aproximadamente
com 42% do volume total.

O tomate é o legume mais vendido em
Sao Paulo e atingiu, em 1995, 286.000 tonela-
das. A hatata, o tomate, a cebela e o alho (grupo
1) representam 61% da quantidade de hortali-
¢as comercializadas no ETSP - CEAGESP.
QOutras importantes hortalicas (grupe 3) totaliza-
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ram 528.400t, representando 31% do volume
comercializado. Pela ordem decrescente de
guantidade sao comercializadas: cenoura, repo-
lho, milho-verde, chuchu, abobrinha, pimentao,
alface, pepino, aboboras, berinjefa, batata-doce,
beterraba e couve-flor (Figura 1, Tabela 3).

1%
% ABCT {4 produlos)

Hartaligas (13 produtos)
WY Frutas plericolas (3 produtas)

Figura 1 - Participagéc das Quantidades de Horalicas
Comercializadas, no Mercado Atacadista de
Sdo Paulo, 1995 (total = 1.646.5431).

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados
da Companhia de Entrepostos e Ammazéns Gerais
do Estado de Séo Palo (CEAGESP).

TABELA 3 - Quantidade de Hortaligas no Merca-
do Atacadista de S&o Paulo, Brasil,
1995
{em tonelada)

Batata 500.000
Tomate 286.000
Cebola 200.000
Alho 45.000
Melancia 75.118
Meldo 51.218

orango _ 7.052

Gl B

Grupo 3

Cenoura 83.240
Repolho 68.090
Milho-verde 67.511
Chuchu 60,946
Abobrinha 35.000
Pimentao 34.463
Alface 32.464
Pepino 30.000
Abbbora 27.194
Berinjela 25.180
Batata-doce 24,161
Beterraba 20.355

19.796

Couve-flor

Fonte: Instituto de Economia Agricola {IEA), com dados da
Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais do
Estado de S&o Paulo (CEAGESP).
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4.2 - O Mercado Atacadista em Buenos Aires

0O MCBA ¢é o principal mercado ataca-
dista na Argentina, onde sdo comercializados,
em média, 773.540 toneladas de hortaligas ao
ano. O alho, a batata, a cebola e 0 fomate (grupo
1) participam com 44,40%; cenoura, abdbora,
alface, batata doce, acelga, abobrinha, pimentéo,
milho-verde, berinjela, beterraba (grupo 2) parti-
cipam com 39,2% (Figura 2 e Tabela 4).

24%

HH

8%

9%

w7z ABCT (4 produtos

2% Legumes (10 utos)
== Grupo 3 {14 preditos)
mrER Cutros

Figura 2 - Participacdo das Hortaligas Comercializadas, no
Mercado Central de Buenos Aires, 1991-94
(total = 773.5401).

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados
da Secretaria da Agricultura y Ganaderia y Pesca
de La Nacion - Argentina (SAGyP).

4.3 - Estacionalidade em Sao Paulo e Bue-
nos Aires

Com a implementagdo do Plano Real
{em 1984), a populagéo brasileira aumentou o
consumo de alimentos que manteve-se estavel
em 1995. No entanto, os produtos olericolas
tiveram expansdo de producio em 1995, resul-
tando em excesso de volume e precos baixcs.

O abastecimento de alho no Brasil até
1992 era reatizado com produgao nacional (80%)
e com o alho importado da Argentina (20%).
Com o aparecimento do alho chinés a pregos
abaixo do custo de produgdo no Brasil houve
desarticulagdo no abastecimento no periodo
1893-94. Os niveis de pregos ocorridos em 1995,
comparados com o custo do alho catarinense
postc Sédo Paulo que, acumulande o custo de
producio, despesas de frete, comissao e impos-
tos, totaliza R$20,00/cx.10kg, mostraram-se
compensadores no segundo semestre somente



TABELA 4 - Quantidade Média de Hortaligas no
Mercado Central de Buenos Aires,
1991-04

(em toneiada)

Producao

Grupe 1
Batata 152.382
Tomate 121.476
Cehola 58.849

Cenoura 77323
Abdébora 44,780
Alface 42703
Batata-doce 31.422
Acelga 25.371
Abagbrinha 22.350
Pimentao 16.343
Milho-verde 12.916
Berinjela 11.866
Beterraba 10.547
95622

Erupo 3

Aspargo 8.776
Vagem 5.821
Couve-flor 6.509
Repolho 6.198
Mandioca 5613
Espinafre 5215
Cebolinha 4280
Salsa 4.093
Aipo 3.061
Funcho 3740
Pepino 2.988
Alho-porré 2.647
Escarola 3.429

Radicheta 1.525
Brécoli 1.317
Almeirdo 1.176
Agrido 889
Rabanete 644

Chicdria 527
Fava 517
Alfavaca 445
Nabisa 329
Nabe 284
Grelo 228
Radiche 274
Couve 9
Cogumelo 1
00

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La
Nacion - Argentina (SAGyP).
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para o alho importado (Figura 3). Em 1995 foi
criada sobretaxa nos precos do alho chinés.
Assim, no primeiroc semestre os pregos ficaram
baixos em razac da desova dos estoques anti-
gos. No segundo semestre tendeu-se a valores
coerentes ao comeércio paulista.

R$/cx.10kg
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Figura 3 - Pregos Mensais de Alho, na Mercado Atacadista
de S&o Paulo, 1995.

Fonte: Instituto de Economia Agricola {IEA), com dados da
Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais do
Estado de S&o Paulo (CEAGESP).

O problema no abastecimento continua
sendo a entrada do alho chinés que, mesmo com
a aliquota de R$0,40/kg na Tarifa Extema Co-
mum (TEC), foi ofertado pelos supermercados e
grandes atacadistas no mercado vargjista a
custo menor que o alhe nacional. Ha necessida-
de de aumentar essa tarifa porque a produgio
brasileira esta se retraindo. Esta cifra foi estipula-
da porgue o valor declarado do atho chinés foi de
US$0,60/kg em 1995 e o custo de producdo em
Santa Catarina {maior produtor nacional) foi
cerca de R$1,00/kg. No entanto, a referéncia
para o calculo da aliquota deve ser o custo de
produ¢ac mais despesas de frete, carga, descar-
ga e encargos gue, posto Sdo Paulo, gira em
torno de R$2,00/kg.

Para a batata, os custos de produgéo
em Sao Paulo, Minas Gerais e Parana giram em
tomo de R$7,00 a R$9,00/sc.50kg. A batata
argentina em S&o Paulo, tem valor ao redor de
R$15,00/sc.50kg, o qual agrega custos de produ-
¢do, frete, impostos e lucro. A batata nacional
teve oscilagGes de precos nos Ultimos 10 anos
devido & variagdo da quantidade e qualidade
sendo o diferencial alto entre as batatas lisa e
comum,

O valor de R$17,00/sc.50kg para a
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batata comum, constitui-se em prego médio
anual compativel no mercado atacadista paulis-
tano, que tem pregos ascendentes de janeiro a
junho e descendentes no segundo semestre. A
oferta de batata argentina na safra da seca
{marco-julho}) € mais uma varidvel que tem
causado grande impacto de precos, transferindo
incertezas aos bataticultores brasileiros.

Em 1995, os pregos de batata comum
e lisa em Sdo0 Paulo comparados ao custo de
producédo, tendem a ser decrescentes de julho a
dezembro. Particularmente nesse ano a queda
de prego foi maior em razdo da expansac da
produgdo. Esse fendmeno tem-se repetido em
anos alternados na ultima década (Figura 4).

R§/sc.50kg
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Figura 4 - Pregos Mensais de Batata, no Mercado Ataca-
dista de S&o Paulo, 1995,

Fonte: Instituto de Economia Agricola (JEA), com dados da
Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais do
Estado de Sao Paulo (CEAGESP),

O Brasil possui trés principais regides
produtoras de cebola e o custo de produgéo
oscila entre R$120,00 a R$180,00/t. O custo da
cebola preparada e embalada para 0 mercado
atacadista € cerca de R$200,00/t na regiéo pro-
dutora.

Os pregos de cebola diminuiram acen-
tuadamente no mercado atacadista em Sao
Paulo, em 1995, porque houve excesso de oferta
no inicio e no final do ano. Os pregos foram mais
altos de abril a agosto (Figura 5).

O tomate € a hortaliga com maior
produgdo e comercializacio em Sio Paulo. Seu
custo de produgdo ja4 embalado em caixa de
22kg esta na faixa de R$4,00 a R$5,00. Os pre-
¢os em S&o Paulo, em 1995, foram muito baixos
e fora dos padrées em janeiro e fevereiro. De

Informasdes Econmicas, SP, v.26, n.12, dez. 1996.

abril & junho o0s pregos foram firmes e ascenden-
tes, sendo gue no segundo semestre estiveram
estaveis. A média anual de pregos no ETSP -
CEAGESP ficou em torno de R$10,00/cx.22kg
(Figura 6).
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Figura 5 - Pregos Mensais de Cebola no Mercado Ataca-
dista de Sdo Paulo, 1995.

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da

Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais do
Estado de Sdo Paulo (CEAGESP).
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Figura € - Precos Mensais de Tomate, no Mercado Ataca-
dista de Sdo Paulo, 1995,

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais do
Estado de Sdo Paulo (CEAGESP).

A estacionalidade dos pregos e quanti-
dades de hortalicas comercializadas no MCBA
difere da apresentada no ETSP - CEAGESP,
porque Buenos Aires & a principal provincia
produtora e consumidora na Argentina, e esta
situada em regido de clima temperado com



invermo marcante. Dessa maneira, a época de
maiores pregos ocore de julho a ocutubro devido
a menor quantidade ofertada.

O alho & o unico produto olericola que
néo precisa ajuste na quantidade produzida para
o abastecimento do MERCOSUL, postoe que a
Argentina produz mais do que o suficiente para
0 seu consumo e o Brasil adquire 20% desse
pais. A América Latina tem seu abastecimento
de alho realizado com produto regional no
primeiro semestre, sendo gue no segundo ha
concorréncia dos alhos do Hemisfério Norte
{China e Espanha) e pequena oferta de alhos
venalizados do Sudeste e Centro-Oeste brasilei-
ro. No perfodo 1991-94 foram comercializados
no MCBA, em média, 1.440tano equivalente a
120t/més, (Figura 7).
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Figura 7 - Variagdo Estacional Anual da Quantidade de
Alho, no MCBA, 1591-94.

Fente: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca - de La
Nacion - Argentina (SAGyYP).

A quantidade mensal de batata comer-
cializada no MCBA & de 13.055 toneladas ou
152.000t/ano. A colheita na Argentina ocorre in-
tensamente de margo a maio e a oferta & cres-
cente até julho. Nos meses de outubro a feverei-
ro ocorre a menor quantidade ofertada (Figura
8). Normalmente, de julho a outubro a maior par-
te do abastecimento batata € de estoque rema-
nescente.

A Argentina termina sua colheita de
cebola no inicio do ano e a maior quantidade
ofertada ocorre em margo. A partir desse més
até dezembro a quantidade comercializada é
oscilante, o que é reflexo dos precos, tendo em
vista que o abastecimento € realizado com
estoques. A quantidade mensal comercializada
é de 4.915 toneladas (Figura 8).

Informocoes Econdmicas, 5P, v.26, n.12, dez. 1996.
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Figura 8 - Variagdo Estacional Anual da Quantidade de
Batata, no MCBA, 1991-94.

Fonte: Instituto de Economia Agricola (I[EA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La
Nacion - Argentina (SAGyP).
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Figura 9 - Variagdo Estacional Anual da Quantidade de
Cebola no MCBA, 1991-94.

Fante: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La
Nacian - Argentina {(SAGyP),

A estacionalidade do tomate no perio-
do 1991-94, revela indices decrescentes de
janeiro a junho e abaixo da média de abril a
outubro. A quantidade mensal média foi de
10.478 toneladas (Figura 10).

Assim comoe a batata, o tomate tam-
bém & sensivel ao frio. Dessa forma, nos meses
de marco a julho ha condigbes favoraveis ao
envio de alho, batata e cebola da Argentina ao
Sudeste brasileiro. Em contrapartida, o Sudeste
brasileiro terd condigbes favoraveis para o envio
de tomate de maio a outubro e dos outros produ-
tos, apenas no periodo de julho a setembro. A
tabela 5 apresenta os parametros estatisticos e
os indices usados para elaborar as figuras de 7
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TABELA 5 - indices Estacionais Anuais das Quantidades de Olericolas, no Mercado Central de Buenos

Aires, 1991-94

atat
 Sazonal &2z Irregular _ ular _
86,72 1,08 88,34 1,06 13968 1,17
83,22 1,01 88,72 1,07 118,20 1,03
101,95 1,18 116,05 1,15 124,21 1,06
105,51 1,16 107,94 1,14 96,54 1,16
101,51 1,02 98,07 1,14 81,41 1,19
107,69 1,219 98,95 1,19 76,43 1,26
122,45 1,15 112,62 1,08 80,60 1,22
110,75 1,04 95,73 1,16 90,90 1,17
104,56 1,14 108,08 1,06 74,30 1,14
87,52 1,17 98,23 1,10 8567 1,22
101,00 1,16 103,73 1,03 118,20 1,03

Fonte: Instituto de Economia Agricola {IEA), com dados da Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La Nacion -
Argentina (SAGYP).
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Figura 10 - Variagdo Estacional Anual da Quantidade
de Tomate, no Mercado Central de Buenos
Aires, 1991-94.

Fante: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La
Nagion - Argentina (SAGyP).

a 10, representando a estacionalidade das quan-
tidades de athg, batata, cebola e tomate comer-
cializadas no MCBA.
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4.4 - Bianualidade dos Pregos

MAZZE| & CAMARGO FILHO (1996)" ao
analisarem o abastecimento de alho em Séo
Paulo, observaram o perfil do abastecimento no
MERCOSUL e a concorréncia do alho chinés e,
demonstraram que os pregos possuem confor-
magao de curvas diferenciadas em anos alterna-
dos. Concluiram que a variagao dos pregos nos
mercados atacadistas de Sdo Paulo e Buenos
Aires sdo compativeis com o perfil das produ-
¢Oes brasileira e argentina.

Pode-se detectar a bianualidade dos
pregos de alho no periodo 1989-94, com uma
média de US$10,10/cx.10kg, mostrando diferen-
ciaglo das curvas de pregos entre anos com
final par e impar. Os anos de 1989-91-93 tiveram
indices maiores, enquanto os anos com final par
tiveram os menores (Figura 11).

A curva de pregos de batata no perio-
do 1989-94, no MCBA, revela que o pico de
preco no ano com final par € novembro, ascen-

12Mazzei, Antonioc R, & Camargo Filho, Waildemar P.
Abastecimento de alho no MERCOSUL e a concorréncia
ariental. Informagées Econdmicas, SP, v.26, 0.3, p.94-103,
mar. 1996.
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Figura 11 - Variagdo Estacional Bianual do Prego de Alho,
no Mercado Central de Buenos Aires, 1989-94,

Fante: Instituto de Economia Agricala (IEA), com dados da
Secretaria de Agricuttura, Ganaderia y Pesca de La
Nacion - Argentina {SAGyP).

dente desde fevereiro € com valor médio de
U$$8,19/sc.50kg (Figura 12).

CAMARGO FILHO et al. (1993)" ana-
lisaram a produc¢édo e o mercado de batata no
Brasil e observaram que o mercado da batata
lisa acompanha o prego da comum, sendo que
0S menores pregas ocorreram no Gltimo trimestre
do ano e, que houve bianualidade nas décadas
de 70 a 80.
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Figura 12 - Variagio Estacional Bianual do Prego da Batata,
no Mercado Central de Buenos Aires, 1988-94.

Fonte; Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La
Macion - Argentina (SAGyP).

3Camargo Filho, Waldemar P. et al. Produgio & mercado de
batata no Brasil, no periodo 1971-90. Agricultura em Séo
Paulo, SP, v.40, n.1, p.183-204, 1993,

Informagdes Econdmicas, SP, v.26, n.12, dez. 1996

53

A cebola € o produto olericola que
possui bianualidade mais acentuada. CAMARGO
FILHO et al. (1993)" analisaram o mercado de
cebola no Brasil e realgaram a necessidade da
criacdo de plano solidario de safras para evitar
excesso de producio.

A variagdo estacional bianual dos
precos de cebola no MCBA, no periodo 1989-
94, revela que o preco médio por {onelada foi de
US$181 e a variagdo nos anos com final par
foi maior que naqueles com final impar (Figu-
ra 13).
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Figura 13 - Variagdo Estacional Bianual do Prego da Cebola,
no Mercado Central de Buenos Aires, 1989-94.

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La
Macion - Argentina (SAGyP),

CAMARGO FILHO et al. (1994)" ana-
lisaram o comportamento dos precos de tomate
e mostraram que havia bianualidade dos precos,
inclusive com influéncia do tomate para industria
que, em determinada época do ano, é desviado
para o consumo in natura. Os autores observa-
ram que os pregos Sac sempre maximos em
margo e abril.

A estacionalidade bianual dos pregos
de tomate no MCBA no periodo 1989-94, revela
que, 05 maiores pPregos ocorreram neo periodo
juiho a outubro nos anos com final par, sendo
ascendentes de fevereiro a setembro. Nos anos

MLCamargo Filho, Waldemar P. et al. Evolugéo da producac
e comportamenio do mercado de cebola no Brasil, 1971-90.
Agricultura em Sao Paulo, SP, v.40, n.2, p.27-50, 1993.

15Camargo Filho, Waldemar P. et al. Evolugio da produgéo
de tomate no Brasil. Agricultura em Sao Paulo, SP v.41,
n.1, p.41-69, 1994,
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com final impar ocorreram diferenciagbes com
dois picos de pregos durante o ano (Figura 14).
As figuras de 11 a 14, que representam a es-
tacionalidade bianual dos pregos, foram basea-
dos nos dados da tabela 6.
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Figura 14 - Varacgdo Estacional Bianual do Prego do To-
mate, no Mercade Central de Buenos Aires,
1989-94.

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da
Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La
Nacion - Argentina (SAGYP).

5- CONCLUSAO E SUGESTAO

Para todos os produtos analisados:
alho, batata, cebola e tomate, ha diferenga na
estacionalidade do MCBA e do ETSP - CEA-
GESP. Os pre¢os s&o compativeis para a comer-
cializagdo de produto argentino no Brasil e
vice-versa, dependendo apenas dos periodos da
safra e entressafra de cada pais. Porém, os
pregos para todos os produtos analisados apre-
sentam bianualidade. Portanto, para que o
mercado se ajuste & necessario que haja recan-
versdo gradual da produgao argentina e brasilei-
ra possibilitando, assim, menor oscilagdo da
guantidade produzida € dos pre¢os, o gue bene-
ficiaria os produtores e os consumidores.

Para que a reconversdo ocorra, é
necessario que se promova a difusdo dessas
informagoes de producéo e mercado e se conso-
lide um planc de abastecimento de hortaligas no
MERCOSUL, modernizando e incentivando a
comercializagao direta dos produtores com os
supermercados, e intensificando a industrializa-
¢ao em determinadas épocas do ano.

Faz-se necessario, também, estimar a
gquantidade demandada no Brasil, Argentina e
demais paises do MERCOSUL e ajustar a quan-

Informades Econdmicas, SP. v.26, .12, dez. 1996,

tidade anual a ser ofertada, considerando-se ©
calendario das safras e épocas nas regides,
inclusive os estoques para entressafra. Simuita-
neamente, deve ser estimulada a diversificagao
da produgdo de cebola, batata, etc., com outras
hortalicas, feijao e milho, planejando a produgéo
através do calendario anual agricola regional e
do conhecimento dos integrantes do Mercado
Comum e principalmente apoiando e difundindo
a industrializacao dos produtos olericolas que é
exigua.
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TABELA 6 - indices Estacionais Bianuais dos Pregos de Olericolas, no Mercado Central de Buenos
Aires, 1989-94

Maic 131,43 1,92
Jun 116,98 1,99
Jul 111,49 1,47
Ago 115,11 1,50
Set. 122,82 1,61
Out. 110,68 1,54
Nov 87,93 1,07

108,59
100,38
101,20
106,40

98,70
120,85

76,29

66,60

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA), com dados da Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de La Nacion -

Argentina (SAGYP),
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