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COMPORTAMENTO DOS PRECOS DE HORTALICAS EM SAQO PAULO, JANEIRO A AGOSTO DE 1990(1)

1 - INTRODUGAD

A producac, de hortalicas &
uma das atividades da agricultura que
gera diretamente grande numero de
empregos por hectare cultivado, tendo
em vista a significativa demanda de
mao~de-obra em seus tratos culturais.
Alem disso, no processo produtivo,
utiliza intensamente inumeros insumos
com maior diversidade que outras
culturas direcionadas ao mercado inter
no. Esses insumos (adubos quimicos e
organicos, defensivos, irrigacao,
ete,) ajudam a consolidar o elevado
rendimento por hectare no Estado, e
essa demanda da olericultura promove o
mercado a montante de seu sistema
produtivo.

A producao de hortalicas em
Sao Paulo tem realcada sua importancia
porque, além de sua consolidagao e
diversificacao, abastece a principal
metropole do Pals, o mercado do inte-
rior paulista, enviando ainda os exce~
dentes para o restante do Pals., A
olericultura no Estado esta dissemina-
da em areas geograficas que possuem
condicoes climaticas e pedologicas
favoraveis, cuja populacao possui tra-
dicac de cultivo, usando tecnologia
moderna no sistema economico de explo-—
tacao, distribuida pelo Estado, o que
possibilita varias safras anuais des-
tinadas ao abastecimento estadual e
nacional, Com todas essas caracteris-
ticas peculiares do sistema produtivo

Antonio Roger Mazzei(2)
Waldemar Pires de Camarge Filho(2)

¢ distributivo, o prego final das
hortalicas ao consumidor tem sido
compativel <com o nivel de renda
do trabalhador no Brasil, constituin-
do-se na mais barata e saudavel fonte
de vitaminas, sais minerais e fibras,
na alimentacao da populacao, sendo as
hortalicas indispensaveis para assegu-
rar equilibrio no processo digestivo e
metabolico.

Do ponto de vista quantitati-
vo do mercado, e importante a partici-
pacéo do Estado de Sao Paulo no Bra-
sil, conforme mostra estudec da Coorde-
nadoria de Assistencia Tecnica Inte-
gral (CATI) com dados do Sistema Nacio
nal de Abastecimento Centralizado
{(SINAC)(3). Baseado nas quantidades
comercializadas de produtos olericolas
em todo o Brasil, o estudo avalia a
quantidade produzida em Sao Paulo e
projeta a participacao para o ano de
1990.

Para as tres principais ole=-
ricolas consumidas no Brasil, batata,
tomate e cebola, conclui-se que todos
08 entrepostos da Companhia de Entre-
postos e Armazens Gerais do Estado de
Sac Paulo (CEAGESP) comercializarao,
em 1990, cerca de aproximadamente 1,9
milhao de toneladas. Somente a CEAGESP
comercializara 28,87 desse volume no
Brasil. A participacao do produto
paulista no total comercializado das
CEASAs de todo o Pals serd de 42,12,

Dos produtos olericolas, fo-
ram escolhidos 16 que melhor desempe-
nho tiveram na economia (couve-flor,

(1) Recebido em 19/11/90, Liberado para publicagdo em 07/02/91.
(2) Pesquisador Cient{fico do Instituto de Economia agricola (IEA). .
(3) Galetta, Carlos E.K. Levantamento da participacao do Estado de Sac Paulo no mercado de

hortigranjeiros. Campinas, secretarla de Agricultura e Abastecimento,

CKIT, 19%0. L%p.
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repolho, abdbora, batata-doce, berin-
jela, beterraba, cenoura, chuchu, inha
me, jilé, mandioca, mandioquinha, mi-
lho-verde, moranga, pepino e vagem). A
quantidade comercializada nas CEASAs

do Brasil sera de 1,2 milhao de tonelg'

das aproximadamente e
CEAGESP comercializara
montante.

Em outras CEASAs
serao comercializadas cerca de 520 mil
toneladas em 1990, equivalente a 41,8%
do global. A procedéncia de Sao Paulo,
no Brasil (exceto a CEAGESP), e de
84,97, o que evidencia a supremacia
deste Estadeo na producac e comerciali-
zacao.

somente a
41,37 desse

Dadas essas caracteristicas
da olericultura em Sac Paulo, é de
primordial importancia analisar o com—
portamento dos pregos no principal
entreposto de abastecimento do Pais em
1990, tendo em vista as alteracoes na
politica economica e o controle infla-
cionario, alem de perspectivas de
tributacao.

0 objetivo deste estudo e
analisar o comportamento dos pre¢os de
16 produtos: alface, alho, abobora,
batata, berinjela, cebola, cenoura,
couve, chuchu, mandioca, melancia,
pepino, pimentac, quiabo, repolho e
tomate no mercado atacadista e varejis
ta de Sao Paulo, comparando—os entre
s1 e com outros indicadores economi-
cos, e com o custo médioc de grupos de
alimentos no perjodo janeiro a agosto
de 1990. Os produtos escolhidos foram
aqueles de significativa importancia
no volume comercializado e um grupo
diversificado para avaliar o comporta-
mento diferenciado dadas as mudancgas
na oferta e demanda. Nem todos os
produtos sao olericolas, no entanto, o©

brasileiras

sistema de comercializacao em Sao
Paulo & semelhante para todos. O perio
do escolhido foil em virtude do Plano
Economico Brasil Novo ter se iniciado
em margo e a entressafra de hortalicas
ocorrer a partir de abril.

2 - MATERIAL E METODO

0 material utilizado sao os

precos mensais no-mercado atacadista
do Entreposto Terminal de Sao Paulo
(ETSP) da CEAGESP para cada produto

considerado(4). Para o mercado varejis
ta foram utilizados os precos médios
mensais pagos pelos consumidores na
Cidade de Sac Paulo, levantamento
realizado pelo Instituto de Economia
Agricola(5), baseado em amostra de
estabelecimentos varejistas. Foi uti-
lizadoe o Indice Geral de Precos (IGP)
- Disponibilidade Interna (DPI), para
deflacionar os pregos; o mes base foi
marco de 1990. O método feoi o calculo
da taxa mensal de aumento (TA) do
preco real no perfodo janeiro-agosto
para cada produto no atacado ou vare-
jo, comparando—os aos diversos niveis
de mercado. '

Pm
TA = - x 100
Pma
sendo: TA = Taxa de aumento percen-

tual do prego mensal;

Pm = Preco do produto no mes
considerado;

(4) Boletim Mensal da CEAGESP, Sao Paulo, jan,-set. 1990.
(5) Informagoes Economicas, Sao Paulo, v.20, n.l-9, 1990,
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Pma = Preco do produto no mes
anterior no mesmo ni-
vel de mercado.

Também calculou~se 0 "mark-
up" (MK} ao nivel de mercado varejis-
ta:

Pv - Pa

MK = x 100

Pa

Sendo: MK = "mark-up" percentual do
mercado varejista;

7

Preco no varejoj;

Pa

Preco no atacado.

3 - DISCUSSAO DOS RESULTADOS

3.1 - Comportamento dos Indicadores

Os aumentos mensais de precos
medidos pelo IPC, ou IGP~DI, mostram
comportamento do Indice na mesma dire-
¢ao e de magnitude nao muito distante,
Optou-se pelo segundo para deflacionar
porque utilizou-se dados ao nivel de
mercado atacadista e varejista.

QCutreos indicadores (BTN e
dolar no paralelo ) mostram os acrésci
mos ocorridos até marco e sua acumula-
¢cao até agosto. Entre janeiro e agosto

de 1990, o salario-minimo aumentou
305,26%; entre margo e agosto apenas
41,627, Os precos das quantidades de

alimentos necessarios a uma familia
media de Sao Paulo, ou seja, o custo
da Cesta de Mercado no periodo todo,
cresceram 3787, no entanto, a partir
de marco, o aumento foi de 61Z. As
quantidades usadas para ponderacac da
cesta sao uma media fixa, nao se adap-
tando a substituicac ocorrida em
funcao da variacao de pregos, habitos
de consumo e sazonalidade da produgao.
No ‘entanto, no periodo janeiro a agos-

to, as variacoes foram: IGP (426%), da
Cesta de Mercado (378%7), ddlar no
paralelo (463%) e Indice de precos ao
consumidor (589Z}. Apesar da diminui-
gao do Indice inflaciondrio e do maior
controle da inflacao, o que traz ganho
ao counsumidor, o poder de compra do
salario-minimo estabilizou-se, porém,
pouco acima do primeiro trimestre
{quadro | e figura 1).

0 comportamento das elevacoes
dos custos dos diferentes grupos de
alimentos foi bastante diferenciado. 0

valor da C(esta de Mercado a precos
reais de marco (média de janeiro a
agosto) foi de Cr$6.025,00, sendo o
grupo de produtos de origem animal o

que tem maior participagac  (37%),
seguido  dos produtos basicos (33%),
depoils as hortalicas (alface, batata,
cebola e tomate)} (14%), frutas (11I) e
outras 20 hortalicas (5%).

0 grupo de produtos que tem
major média mensal de aumento no perio
do foi o dos preodutes de origem animal

(13,442}, seguido de hortaligas
(10,76%), o de frutas (8,19%), outras
hortalicas (12,05%Z) e os produtos

basicos que tiveram crescimento negati
vo (-1,97), frente ao tabelamento
imposto pelo Plano Economico Brasil
Nove (quadros 2 e 3 e figura 2).

3.2 - 0s Precos de Olericolas em Sao
Paulo

0 grupo de 16 produtos oleri-
colas é extremamente heterogeneo em
termos de producao, época de colheita,
forma de abastecimento, inclusive sen-
do variado seu consume no verao {ini-
cio do ano) e inverno (meio do ano},
épocas que estao inseridas no periodo
analisado. Além disso, geralmente,
ap6s a Semana Santa, o mercado de
legumes tem aquecimento e o de verdu-

ras fica frouxo, tendo em vista as
alteracoes de clima e dos habitos de
consumoe. Ainda peste zno, no final de

julho ocorreu geada. Todas estas alte-—
ragoes proporcionam variagoes de
pregos. E importante a analise dos
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——lIndice de precos ao consusnidor
—n~$ﬁtegmunk precos
——Ceasta de mercado em Sdo Paulo
~--- Salério- minimo

----= Délor no poraiio-S.P

FIGURA 1. =~ Variacao Mensal dos Indicadores Economicos, Janeiro a Agosto de
1990,

Fonte: Para IGP (FGV), IPC (IBGE) e Dolar no paralelo-Sac Paulo vide Suma Econo-
mica, Rioc de Janeiro, set. 1990. Para Cesta de Mercado vide Informagoes
Econdmicas, op. cit., nota 5. Para Salario-minimo vide Folha de Sao Paulo.

Saoc Paulo, set. 1990.
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QUADRO 1.- Indices Economicos de Conjuntura, Janeiro a Agosto de 1990(1)

Dolar Indice de Tndice Cesta

Mes Salario no precos ao geral de de

minimo(2) paralelo(3) consumidor(3) precos(3) mercado{4)

(Cr$) {Cr$) (IPC/IBGE) (IGR/FGV) (Cr$)
Jan. 1.283,95 14,29 171.466,53 219.325,69 2.004,60
Fev. 2.004,37 24,39 296,259,87 376.538,34 3.379,80
Mar. 3.674,06 37,82 546.0066,19 682.,739,32 5.947,30
Abr. 3.674,06 48,69 790,703,84 760.093,68 6.322,11
Mai, 3.674,06 52,12 852.932,23 8§29.110,19 6.648,51
Jun, 3.857,76 57,20 934,387,26 903.895,93 7.668,76
Jul, 4.904,76 64,67 1.055.110,00 1.021.221,62 B.606,48.
Ago. 5.203,46 80,50 1.182.039,83 1.153.265,38 9.587,26

(1) Em moeda corrente; a partir de mar¢o mudou-se a moeda, de c¢ruzado novo para cruzeiro.

Fonte: (2) Folha de‘Sao Paulo, Sao Paulo, set, 1990. (3) Suma Economica, Rio de Janeiro, set. 1990.
(4) Informagoes Economicas, op. cit. Nota 5.



QUADRO 2. — -Varlacao Percentual .da Despasa em Precos Mensais Correntes, dos Grupos da Cesta de

Mercado, 1990

Produtoes Produtos de

. v?gecais Frutas Hortalicas Hortalicas origem Total
Mes basicos outras animal

Preco TA{L) Preco TA(1) Preco TA(L) Preg¢o TA(1) Preco TA(L) Preg¢o TA(L)
Jan. 782,67 - 194,80 - 232,65 - 97,25 - $439,61 - 2.004,60 -
Fev. 1.275,85 63,01 337,05 73,02 403,66 73,51 193,79 99,27 1.323,8B9 201,15 3.379,80 68,60
Mar. 1.970,06 54,41 575,25 70,67 646,98 60,28 258,39 33,34 2,693,50 103,45 5.947,30 75,97
Abr, 2.151,82 9,23 667,21 15,99 736,89 13,90 297,20 15,02 2.704,16 0,40 6.322,11 6,30
Mai, 2,180,19 1,32 746,83 11,93 946,93 28,50 356,67 20,061 2.711,79 0,28 6.648,51 5,16
Jun. 2:46&,72 13,05 804,28 7,69 1.358,36 43,45 472,85 32,57 2.978,34 9,83 7.668,76 15,35
Jul. 2,575,12 4,48 1.077,74 34,00 1.497,05 10,21 490:90 3,82 13.388,78 13,78 8.606,48 12,23
Ago. 2,742,07 6,48 1,328,19 23,24 1.823,18 21,78 734,88 49,70 3.712,27 9,55 9.587,26 11,40

(1) Taxa de acreéscimo.

Fonte; Dados basicos do Instituto de Economia

Agricola (IEA).



QUADRO 3.- Variacao Percentual da Despesa em Precos Reais{l), dos Grupos da Cesta

de Mercado, 1990

Produtos Produtos de
vegetals Frutas Hortalicas Hortaligas origem Total
Més basicos outras animal
Despesa TA . Despesa TA Despesa TA .Despesa TA Deapess TA Déspeha TA
(2} (3) (2) (3 (2) (3) (2) (3 (2) (3) (2) . (3)
Jan. 2.436,37 - 606,39 - 724,22 - 302,73 - 1.368,46 - 6.240,12 -
Fev. 2.313,37 -5,05 611,14 0,78 731,92 1,06 351,38 16,07 2.400,48 75,41 6.128,25 -1,79
Mar, 1.270,086 ~14,84 575,25 -5,87 646,98 ~11,60 258,39 ~26,46 2.693,50 12,21 5.947,30 -1,79
Abr, 1.932,83 -i,89 599,31 4,18 661,90 2,31 266,95 3,31 2,428,966 -9,82 5.678,71 -2,95
Mai. 1.795,30 -71,12 614,98 2,62 779,?6 17,81 293,70 10,02 2.233,05 -B,07 5.4]4,78 =4,52
Jun. 1.861,68 3.7 607,50 -1,22 1.026,01 31,58 357,16 21,60 2.249,63 0,74 5.,792,44 <3,59
Jul. 1.721,60 -7,52 720,52 18,61 1.006,86 | -2,45 328,19 -8,11 2.265,57 0,71 5.753,88 5,80
Ago. 2.056,55 19,46 996,14 38,25 1.367,39 36,62 551;16 67,94 2.784,20 22,89 7.190,45 -0,67
Média = 2.010,97 -1,9 666,40 8,19 867,38 10,76 338,71 12,05 2.302,90 13,44 6.025,74 =1,36

{1) Deflacicnados pelo IGP-DI, Base Mar./90 = 100,

(2) Pregos reais até margco, em cruzado novo, e de margo em diante,

(3) Taxa de variacac mensal do preco, em porcentagem.

Fonte: Dados basicos do Instituto de Economia Agricola (IEA).

em cruzeiro.
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FIGURA 2, =~ Comportamento dos Dispendios por Grupos de Produtos que Compoem a
Cesta de Mercado da Familia Média paulistana, Janeiro a Agosto de 192%.

Fonte: Instituto de Economia Agricola (IEA).

—16—



produtos por grupos, que constituldos,
subjetivamente, e analisados no contex
to conjuntural oferecem informacoes
qualitativas do mercado. Os precos
reals no atacado do alhe, chuchu,
pimentac verde, alface e melancia
ficam ora estabilizados, ora com peque
no acréscimo até julho, enquanto ou—
tros produtos subiram acima de 107 ao
mes, principalmente pela ocorrencia de
geada, refletindo seu aumento em agos—
to (quadros 4 e 5).

0 efeito da geada nos precos
ao nivel de mercado atacadista e vare-—
jista variou em virtude das alteracoes
da qualidade do produto e de sua quan-
tidade e, mesmo, psicologicamente in-
duzindo a aumento ros pregos.

Dentro da olericultura, as
bréassicas (couve e repolho) nao deve—
riam apresentar acréscimos exagerados
nos pregos, visto que essa familia de
plantas e resistente as geadas. O alho
vendido nessa época é oriundo de esto-
qués, e em agosto sofreu acrescimo
real de prego. A batata ¢ sensivel 2
geada como toda solanacea (tomate,
pimentaoc, berinjela). No entanto, o
aumento deveria ocorrer em setembro
dado que o tubérculo fica protegido
sob o solo e a planta morta pela
geadz € a que iria ‘produzir. Esse mes-
mo efeito ocorreu com a mandioca.

As cucurbitaceas sao uma fami
lia- de plantas sensiveis a geada e,
portanto, existe influencia desse fe-
nomenc climatico na qualidade e quan-
tidade ofertada, porque seus frutos
ficam expostos. Sao os casos da melan—
cia, chuchu e pepino. Outros produtos

come & cenocura, o quiabo e a2 wvagem,
sensiveis a geada, também tiveram
aumento em virtude do evento. Portan-

to, o©0s precos ao consumidor em agosto
tiveram acréscimos, dadas as ocorren-
cias em um contexto bastante amplo.

No mercado varejista, as
maiores elevacoes médias de precos, no
perlodo janeirc-agosto, foram para
cebola, cenoura, mandioca e chuchu. O
restante teve aumento meéedio menor
{quadros &4 e 5).

Qutra observacao e sobre a

participacao da margem do varejista ou
"mark-up”. Alguns aumentos decorrem da
elevacac na quantidade perdida e até
pela sua especificidade no sistema de
comercializacao. Os produtos com
maiores margens de comercializagao
sao: batata, repolho, alface, quiabo,
abobora, alho, mandioca, tomate, cebo-
la, pimentao e pepino (quadro 6).

4 - CONCLUSAO

A maioria das hortalicas man-
teve seus prec¢os estaveis e com reajus
tes médios menores que o nfvel de
inflacac no mercado atacadista e vare—

jista. Porem, com a ocorréncia da
geada e de outras variaveis economi-
cas, o impacto nos pregos fol bem
maior, inclusive para produtos nao

sensiveis a geada. O que evidencia que
produtos olericolas possuem um contex-—
to conjuntural de mercado diferente de
outros produtos, dado que legumes,
verduras e frutos oler{colas tem alto
pico de safra em diferentes periodos e
seu consumo depende dos costumes da
populacao, clima e outros bens substi-
tutos e/ou complementares.

-17=-



QUADRO 4,= Preyos Menaata Reals{l), Arncado » Varelo, 0o Panlo, Janeiro a Agoato de 1990

(CeSHL)

R Albo Bataga Cetols Tomate Abdbora Cenoura Mandioca «= mesa Thuchu
Mes

Atacado Varejo Atacado Varejo  Alscado Yarelo Atacudo Varejo Atacado Vareju Atacado Vare fo Atacada Yarelo Atacadn‘ Varejo

Cox. L0kgd{pe.150pr.)  (Ae.60kg)  (hwd  (uc.20kg) {kgi {ex.k 25kg) m{ (nyt () (cx.21kg) (k) (ex,0%, 5ke) (k) (cx.20kg)  {wk)
Jan, 2,080,57 56,10 355,29 25,53 220,46 22,66 443,59 17,29 7,41 8,30 3,07 13,42 30,11 63,50 11,39 14,88
Fev. 2,450,% 13,96 306,30 14 ,R7 219,66 21,6% 136,84 27,13 6,82 29,50 7,65 20,34 34,14 A3,19 13,94 17,19
Mar. 3,498,22 95,33 38R, Rg 28,80 191,E) 27,823 331,R5 1,36 10,13 24,94 3,58 15,39 50,73 70,08 14,90 71,46
Abr, 3.142,21 93,38 349,30 27,95 262,30 25,64 119,45 21,13 9,10 9,41 1,42 15,90 15,73 b, Bl 13,38 21,60
Mal, 2,676,215 81,31 hZ3,02 28,56k 4499 32 39,45 174,03 39,25 1,40 34 by (1Y Ly, 76 52,53 6b,08 1a,00 19,28
Jun,  Z,530,35  73,uL 703,85 31,89 1,473,585 110,35 943,62 52,02 16,85 35,29 11,16 24,16 72,49 LW 12,86 22,7
Jul, 1.805,09 65,16 646,72 3,36 1.522,02 117,39 967,51 51,40 16,57 29,90 7,50 26,684 57,612 A7,32 17,17 19,55
ARG. 2.450,48 82,67 808,20 37,42 1,136,85 110,68 1,199,06 70,77 15,55 52,12 17,46 49,13 45,75 131,96 19,59 30,26
Médla 2,579,217 17,85 523,85 28,31 698,27 60,68 638,24 40,04 13,10 13,01 7,54 23,56 53,64 83,16 14,03 20,87

Qulaha Peplow PimentAo verde Alface Couve Rapolho Vapen Melancia
Mes
Atacade  Varejo Atacado  Varejo  Atacado  Varefo  Atacudo  VareJo  Atacado Varejo Atacadu Varejo Aracado Varejo  Atacade  Varejo

(cx.,L5kg) (kgg (e, 20,5k ) (kg% {ex, 11, 5ky) (kg; (¢x,3,5dz2) (pég (cx.7,25d2) (pe.500gr.) (sc.3Gky) (kg) (cx.13,5kg) (kgg (kg) (Kgg
Jan, W, 61 62,01 19,81 28,58 40,08 58,30 4,57 24,81 12,02 18,30 3,47 13,42 30,1 63,50 11,39 14,88
Fev, 16,01 47,71 25,03 16,99 38,26 79,15 10,12 25,31 ‘ 16,67 25,50 7,65 m,3 34,14 83,19 13,94 17,19
Mar, 26,35 45,84 13,43 24,03 17,60 43,06 14,53 23,72 16,39 24,94 3,58 15,39 50,73 70,02 14,90 21,46
AbT. 25,47 44,70 14,47 24,81 15,81 41,50 13,05 27,72 15,45 24,41 3,28 15,98 35,73 66,61 13,38 21,60
Mai, 48,96 62,06 36,07 30,73 27,83 46,63 9,62 27,36 30,13 3@,6& 6,30 19,16 52,53 68,08 14,00 19,24
Jun, 43,23 86,% 61,15 56,27 38,15 62,90 7,26 25,61 37,93 35,29 11,16 28,16 72,49 94,62 12,84 22,74
Jul, ‘ 53,26 88,89 40,44 48,51 32,64 63,73 5,47 10,51 26,17 19,90 7,50 26,84 57,62 87,32 12,17 19,55
Ago. 61,49 134,24 39,36 56,16 65,46 105,46 12,20 37,40 38,49 52,12 17,46 49,13 95,75 131,96 19,59 30,28
Média 37,40 72,05 32,84 35,76 14,55 62,59 9,60 26,56 24,1b 33,01 7,54 23,57 53,64 83,16 14,03 20,87

{1) Deflacionados pelo IGP=DI1, Base: Mar,/90 = 100,
(2) En cruzados novos em janeiro e fevereiro.
Fonte: Dados basicos da CEAGESP, atacado, e Institure de Hconomia Agricola.{IEA}, varejo.



- .
QUADRO S,~ Varisyvio Purgei-ual doa Precos Reals{l) de Hortalicas no Mercado Atacadista e Vsrejlsta, 550 Paulo, Jenelro a Agosto de 1990
{Cr5) (2}
Alho Batata Cabala Tomate AbOLOT Cenoura Mandioca Chughu
Més
Atncado Varejo  Atacado Vavejo  Atacado  Varejo  Atacado Varelo  Atscado Varrjo  Atacado Vareio Atacado Varajo Aracade Varelo
Jan. - - - - - - - - - - - - - - - -
Fov 17,4 36,7 -13,86 =41,75 3,98 -4, 31 =i, 61 -27,26 «7,48 4,26 120,20 51,77 6,82 18,42 7,83 49,15
Mar, 42,73 32,95 16,96 94,37 17,00 28,33 48,56 =21,25 8,59 15,46 =53,19 -4 41 10,13 21,19 15,46 26,15
Abr, -10,18 -5,03 =10,18 -3,78  ~Lw0,18 -1,95 46,15 -1,09 -10,18 17,92 -10,18 3,83 9,10 23,05 12,36 23,48
Mal. -14,83 -12,93 78,36 1,16 90,51 54,00 308,56 85,81 16,29 17,8 95,96 20,53 12,40 23,40 12,28 n,92
Jun, 5,45 -9,1 14,34 11,67 185,10 179,70 11,91 32,512 36,68 1,86 77,14 46,2 16,93 18,17 1,29 17,23
Jul =28,66 -11,83 =9, 4 -1,08 6,92 15,4 1,53 -1,18 -2,22 -15,28 -32,86 -u,7 164,57 31,70 -10,56 31,54
AgO, 35,75 26,87 24,97 19,33 =25,31 ~13,17 23,93 37,67 54,18 74,33 132,96 83_,09 25,55 45,20 51,28 19,07
Média 4,65 7,20 13,53 10,10 3,76 31,49 3,04 13,15 19,42 10,68 41,25 22,04 12,19 23,49 7,38 26,07
. Quiabo Pepino Pimentio verde Al face Couve Repalho Vagem Melancia
Mes
Atacado Varejo  Atacado Varejo  Atacade Varejo Atacado Varejo Atacado ¥arejo Atacado Varejo Atacado Vareje Atacade Varejo
Jan, - - - - - - hd = - - - - - - - -
Fev. -3 40 -23,07 41,56 =40,55 -5,93 35,78 121,29 2,03 38,63 4,26 120,2 51,77 13,38 k)e 22,38 15,52
Mar., 77,05 =3,9L  ~=16,43 Ll b4 -53,99 45,59 43,59  ~6,29 ~1,66 =15,46 -53,19 -2 42 48,61 ~15,83 6,86 26,85
Abr, -10,18 6,26 =38,22 3,26 -10,18 ~3,63 -10,18 16,86 =5,75 17,92 ~10,16 3,83 -29,56 -4 867 -10,18 0,66
Mai. 92,26 27,42 149,78 24,87 16 12,37 =26,3 ~1,31 95 17,8 95,96 20,53 47,01 2,21 4,6 =10,76
Jun, -11,70 40,1 69,51 83,11 37,08 34,88 24,53  -6,37 25,9 1,86 77,18 46,2 37,98 38,98 8,27 17,98
Jul. 18,55 2,35  =35,88 =13,79  =14,45 1,33 -26,57 19,92 -31,01 -15,28 -313,86 -4, ~20,5 “7,72 -5,24 =14,05
Ago, 19,97 51,00 =2,82 15,77 100,57 65,47 122,84 82,32 47,09 74,32 132,96 83,09 66,16 51,13 (38 54,88
Média 16,94 iz,51 21,12 14,16 16,14 12,57 25,27 B4l 11,03 10,68 41,25 20,04 20,39 11,86 8,89 11,14

(1) Deflacionados pelc 16P-DT, Base: Mar./90 = 100,
(2) Em cruzados novos em janeiro e fevereliro.

Fonte: Dados basicos CEAGESP, atacado, e Instituto de Economia Ayr{cols (IEA), varejo.



QUADRD 6.- "Mark=Up"(L) na Comercializacdo de Oler{colas(1), no Mercado Varejisca, Cidade de SAo Paulo, Janeiro a Agoato de L94(?;

Mes Alho Batuata Cebola Tomacae Abduora Cenoura Hand{oca Chuchu Quiabo Pepino Pimentao Al face Couve Rapolho  Vagem  Melancia
Jan, 73,18 380,71 105,21 110,18 171,85 68,90 170,17 7,28 154,00 wl, 23 L3, 441,67 135,3% 286,20 110,92 30,60
Fev, 73,83 191,24 B8,85 186,33 116,21 41,07 307,29 11,96 197,14y 547,40 106,86 150,17 76,99 166,18 143,70 23,128
Mar, 87,20 345,90 90,75 3,77 109,18 70,51 162,51 17,83 61,67 2,58 144,60 63,27  $2,15 329,81 38,03 44,03
Abe, 97,92 380,15 95,48 178,78 153,31 61,21 200,54 28,52 91,23 71,44 162 4k : iu,uz 90,35 396,483 86,43 61,41
Maf, 102,34 175,02 58,02 26,79 88,71 71,99 206,07 47,51 26,74 -14,81 67,56 184,45 14,99 205,61 29,60 37,71
Jun. 94,53 168,06 55,03 37,82 66,18 94,40 183,55 146,09 101,09 -7,98 64,87 252,89 6,96 152,22 10,53 77,12
Jul, 140,41 190,30 67,39 32,83 91,29 -6,15 166,96 190,54 73,42 19,57 95,19 274,64 14,26 238,00 51,53 60,66
Ago. 124,69 177,76 94,38 47,55 76,87 73,16 186,07 147,31 118,30 42,91 61,11 206,51 35,41 181,34 37,82 54,56
Médla 99,27 251,22 81,49 84,01 114,95 59,39 198,22 75,93 103,04 87,59 93,26 216,37 51,57 247,03 66,07 48,87

(1) "Mark=Up" ‘¢ o valor percentusl adicionado pars s comercilalizagac,
(2) Prego ew moeda corrente

por Ky.

(3) Deflacfonados pele IGP-D1 da Fundagdc Getdite Vargas (FGV),

Fonte: Dados basicos de [nstituto de Economia Agricola (IEA} e CEACESP.





