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ABASTECIMENTO DE SARDINHA A POPULAGAD PAULISTANA DE BAIXA RENDA(])

Flavio Conde de Carvalho
Nelson Giulietti

1 - ESTRUTURA DE ABASTECIMENTO DE PESCADO NA CAPITAL PAULISTA

Em 1970, segundo a SECRETARIA DE ABASTECIMENTO DA PREFEITURA
DE SRO PAULO(Z), as feiras-livres participavam com 57 ,5% do total de pesca
do fresco distribuido na Cidade de Sio Paulo, as peixarias com 21,8%, os am
bulantes com 12,2%, os boxes de mercados municipais com 7,8% e os supermer
cados com apenas 0,7%. Em 1974-75, o numero de equipamentos potenciais de
vendas a varejo de pescado, na Regido da Grande Sdo Paulo, @ o que consta
do quadro 1,

Nota-se que a regiao de populagdoc de baixa renda (zonas peri-
férica e envolvente) & atendida por um reduzido numero de equipamentos de
distribuigao de pescado. Esse atendimento & complementado pela agdo dos am
bulantes, cujo nimeroc & dificil de ser estimado (400, em 1970).

Nos anos mais recentes, registra-se maior nimero de supermer-
cados participando na distribuigio do pescado. J3 em 1971, TEIXEIRA(s) a
presentava os supermercados com 14%, as feiras-livres com 47%, as peixarias
com 26% e os ambulantes com 13%, enm relagao ao total de pescado "in natura”
distribuido na Cidade de S3o Paulo.

2 - CONSUMO DE SARDINHA

0 consumo médio anual de sardinha fresca por pessoa foi esti
mado para o Estado de S3ac Paulo em 1,3kg, ficando o da Cidade de S3ao Pau-

{ ) Trabalho apresentado ao I Congresso Paulista de Agronomia, promovido pe
la Associag3o de Engenheiros Agronomos do Estado de Sao Paulo e Fede-
ragac das Associagoes de Engenheiros Agronomos do Brasil, rezlizado de
5 a 9 de setembro de 1977, em Szo Paulo, 'SP. Para sua elaboragao ba-
seou-se, principalmente, no trabalho "Producido e comercializagao da
sardinha Sardinella brasiliensis no Estado de Sdo Paulo”,nio publica-
do, de autoria de F.T.CARVALHU, N. GIULIETTI e M.A. CARMO.

) SAO PAULO. Prefeitura. _Secretaria do Abastecimento. Abastecimento de
generos aliment7cios na area urbana do municipio de S3ao Paulo. Sao Pau
1o, PROAGRI. 1967. 2v.

{

Estudo da distribuigao de pescado no municipioc de S3o Paule.
Sao Paulo, s.d. 31p.

3 . R e .
TEIXEIRA, G.J.W. Mapketing de pescado na capital paulista: _aspectos ins
) titucionais e deficignciasgda rgde distribuidora. S$ao Paule, s.e, ;

1972. 200p.



QUADRO 1.- Equipamentos de Venda a Varejo de Pescado na Regido da Grande
Sao Paulo, 1974-75

Tipo de Zona

- Total
€quipamento Central  Intermediaria Periferica Envolvente
Feira-]ier(]) 203 584 142 18 947
Mercado municipal(]) 3 g 4 - 1%
Auto-servico(?) 162 470 201 39 872
Acougue/casa de carne/
peixaria(?) 508 2.038 908 17 3.571

1 -~ -
(") Os niumeros apresentados referem-se apenas as bancas de pescado.

(2) Nimergo absoluto de firmas existentes, ndo se podendo afirmar que todas vendam pes-
cado fresco.
Fonte: BARROS, M.S. et alii. Mercado varejista de géneros alimenticios da
Grande Sao Paulo - Uma abordagem estrutural. Sao Paulo, 1976, (tra
balho nao publicado).

o ao redor de 1,5-1,6kg, segundo a CEAGESP(4) em 1969 e MENCIA-MORALES et

alii(®), em 1974,

6) em

Pesquisa de orgamentos familiares realizada no IPE-USP{
1971/72 encontrou um consumo médio de 1,4568kg por pessoa,por ano. A clas
se de menor renda apresentou maior consumo (2,3028kg) e a de maior renda,
menor consumo {0,4956kg). A participagaoc da sardinha fresca na despesa to

tal com pescado foi, em média, de 10%, sendo mais elevada nas classes de

renda mais baixa, decaindo sensivelmente 2 medida que aumentava a renda. 0s

dados desta pesquisa.foram utilizados por CURZ(y) no calculo da elasticida
de-renda da demanda no varejo de sardinha, tendo sido encontrado o valor

) COMPANHIA DE ENTREPOSTOS E ARMAZENS GERAIS DE SAO PAULO. Estudo de
viabilidade tecnico-economica e do ante-projeto para construcao de um
porto pesqueiro na Baixada santista, GSao Paulo, PLANAVES s 1971, v,

) MENCIA-MORALES, F. et alii. Avaliacao da industria pesqueira de S3o Paulo:
capacidade, producao e mercado. Rio de Janeiro, POP, 1976, p. ~(Serie Documen

tos Tecnicos, 14),

(°)  KIRSTEN, J.T. et aifi.Qrcamentos familiares na cidade de S3o Paulo 1871/72. Sdo Pau

lo, IPE-USP, 1973, 260p. (Serie Monografias, 3).

jan, 1974,
-2

(") CRUZ, P.R.D.C. ProjecOes da demanda de produtos hortifrutigranjeiros e de pescado pa
ra a regiao metropoTitana de Sao Paulo. Plan. & Conj.,” Sao Paulo, (72): 67-737




de -0,126. Caracteriza-se assim a sardinha como um bem economicamente in

ferior, cujo consumo se reduz 3 medida que se eleva a renda do consumidor.

No per?odo“L9§8r75, a maior quantidade comercializada na CEA
GESP foi 25.475 toneladaé;“em 1974, e a menor, 16.827 toneladas em 1969..
Em termos de pregos reais‘(defIEcionadqs pelo indice "2" de Conjuntura E-
condmica, basé 1875=100), o mior valor foi o reg1strado para 1973
(Cr$1.560,00/t) ¢ 0 menor, o de 1970 (Cr$830 00/t).

3 - ESTACIONALIDADE NO ABASTECIMENTO DE SARDINHA

As entradas mensais de sardinha no entreposto da CEAGESP, em
Sao Paulo, apresentam grandes cscilagdes conforme mostram os indices esta
cionais medios calculados para o periodo 1968-75 (figura 1). Estes ndi-
ces superam a média mensal no periodo abril-outubro, com elevacdo maxima
em agosto-outubro. .0 animd ocorre em dezembro-fevereiro.

Para pregos no atacadoc, o0 minimo ocorre em maio-junho, sendo
que os pregos se colocam acima da media no periodo janeiro-abril e em ju-
Tho. Ha relagdo inversa entre pregos e quantidades no atacado, anﬁormeno
tado por CARVALHO et alii( )

4 - TENDENCIAS DO ABASTECIMENTO DE SARDINHA

Para o calculo das tendéncias de quantidade e precos no ata
cado da CEAGESP, partiu-se das respectivas <séries de dados mensais no pe-
riodo 1968-75. Para os pregos, foi necessario o deflacionamento, utilizan
do-se, para isso, o indice "2", nacional, da Conjuntura Economica (base
1968= 100). Quant1dades e pregos mensais foram divididos pelos indices es
tacionais dos meses respectivos, o0 que implica a perda de informagoes re-
ferentes a 6 meses no inicic e 6 meses no fim das series em analise, dado
o processo de calculo das médias mdveis dé 12 meses. Aos valores desesta
cionalizados foram ajustadas equagdes de regressao pelo metodo dos mini-
mos gquadrados. -

As equagoes que ‘deram me]hor ajustamento foram

7,= 1.330,63 + 11,57x -ﬂo,cassxz (R2-0, 79)

T,= 199,47 + 24,36x ‘ © (rle0,77)

onde Yq representa as entradas mensais desestacionalizadas, em tonelada,

+

(8) CARVALHO, F.C. et alii. Estacionalidade nawprodugﬁo e comercializa-
¢do de sardinha no Estado de Sao Paulo. Sao_Pqulo, 1976. (Relatorio
de pesguisa em execugao apresentado ao Seminario Pesca: Coleta e Cul
tivo, realizado em Sao Paulo, SP de 20 a 22 de setembro de 1976). 10p.
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?p 0os precos medios mensais reais desestacionalizados, em cruzeiro de 1968
por tonelada, e X a tendéncia, em meses (84 observagoes).

A equac3do representativa da tendéncia das quantidades '@ do
tipo quadratico, apresentando um ponto de maximo. O0s dados analisados se
situam na parte ascendente da curva. Assim, a tendencia atual das gquanti
dades comercializadas de sardinha na CEAGESP seria de crescimento, concly
sdo que deriva das caracteristicas estatisticas da equagdo ajustada, ndo
considerando, portanto, fatores outros, tais como exploragao dos esto-
ques, habitos dos consumidores e pregos relativos de produtos competiti
vos.

Para pregos reais, a equacao linear simples encontrada, com
sinal positivo do coeficiente de regressao, indica crescimento continuo do
preco mensal no atacado da CEAGESP:

Observa-se que as tendencias de pregos e quantidades. sdo,no
momento, de crescimento, que pode ser explicado, em parte, pelo aumento da
populacao, embora também possam estar atuando fatores ligados a renda da
populacgao.

5 - MARGENS DE COMERCIALIZACAO DA SARDINHA

Dispondo-se de series de pregos de sardinha, recebidos pelo
armador, no atacado e no varejo (feira-livre) da Cidade de Sao Paulo, cal
culou-se as margens absoluta e relativa dos mesmos. Por margem absoluta
se entende a diferenca, em cruzeiro, dos precos em dois niveis da comer-
cializaczo. Margem relativa. ou"mark-up" @ a margem absoluta dividida pe
lo preco da compra do produto pelo agente da comercializagdo.

Os valores obtidos indicaram ser bastante estreita a margem
do atacado e bastante ampla a do varejo e, por consequéncia, a total.

A identificacao das politicas de fixagao de margens foi ten
tada atraves da aplicagdo da analise de regressdo, ajustando-se equagoes
lineares simples as séries de pregos de compra e venda em um determinado
nivel de comercializagao.

Apos o ajustamento, testaram-se os parametros (constante de
regressio e coeficiente de regressdo) o que permitjy identificar politi-
cas.

Chegou-se a conclusdo de que o atacade wutilizava margem de
precos percentual, propria de um sistema de vendas em consignagac, como &
fetivamente ocorre na CEAGESP, onde 92% do pescado sdao comerciazados nas-
se sistema, 0 varejo utiliza margem mista, combinando margem fixa, em
cruzeiro, com margem percentual.
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FIGURA 1.~ Indices Estacionais Medios de Quantidades e Precosl
de Sardinha no Atacado da CEAGESP, Sao Pauloe, 1968-75.

1

£ - CONCLUSDES

Ha uma acentuada deficiencia na estrutura do comércio vare-
Jista nas zonas de baixa renda, insuficientemente servidas por feiras-11
vres, menos eficientes e situadas a distancias majores, e por ambulantes
tamQém pouco eficientes, equipamentos que oferecem produto de baixa quali

dade e a prego relativamente elevado.

Camparhas visando incentivar o consumo de sardinha fresca de
veriam ser realizadas naqueles meses em que os indices estacionais de juan
tidades comercializadas indicam maior disponibilidade do produto (abril-
gutubro). Devem partir do presuposto de que ja existe, embora em pequena
escala, o habito de consumo do produto pelo consumidor de baixa renda, cu
Jo acesso ao produto e limitado pela irregularidade da oferta, deficiente
infra-estrutura de distribui¢do, baixa quaiidade e por restrigoes orgamen
tarias. Parece haver, entretanto, um mercado petencial ainda bastante am
plo para absorver quantidades de sardinha fresca bastante superiores as
que atualimente sdo ofereéidas no mercado da Grande S3o Paulo.
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