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Os Alimentos Organicos mais Baratos:
estudo preliminar sobre a
venda direta feita pelos produtores

A maioria das pessoas nao come alimentos organicos porque ja se acostumaram a
encontra-los sempre mais caros nas gondolas e prateleiras dos supermercados. Na busca de
compreender esse importante mercado rumo a transicao ecoldgica, grupos de consumo
consciente reunidos em instituicées, como a Kairds', realizaram na ultima década impor-
tantes estudos de caso sobre os canais de comercializacdo de alimentos organicos em algu-
mas capitais dos principais estados brasileiros e alguns municipios do interior do Brasil.
Apresentaram abordagens que demonstraram as diferencas entre os precos nos supermer-
cados e os praticados nas cestas de venda direta feita pelos produtores.

Para aprofundar o acompanhamento dessa tematica, o Instituto de Economia Agri-
cola (IEA) da Secretaria da Agricultura e Abastecimento do estado de Sao Paulo (SAA/SP),
por meio de sua rotina de levantamento estatistico dos precos recebidos pelos produtores
paulistas, vém introduzindo estudos experimentais no segmento dos alimentos organicos.
Incentivados pelo lancamento do Plano Estadual de Agroecologia e Producdao Organica
(PLEAPO), além da introducao gradual de produtos organicos no seu levantamento oficial de
precos de alimentos, realizou-se durante o ano de 2022 um experimento no Oeste Paulista
(centralizado na cidade média de Aracatuba), quando foram mapeados os canais de comer-
cializacdo dos produtos organicos in natura produzidos na regido. Pretendeu-se com esse
estudo preliminar comparar os precos nesses diferentes fluxos desse segmento de alimentos.

Apos a identificacao da producao certificada para o cultivo de alimentos organicos
na lista de produtores presentes no Cadastro Nacional de Produtores Organicos do Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), do governo federal, definiu-se em reuni-
oes online (5 reunides individuais com cada produtor e 2 coletivas com a presenca de 3
consumidores das cestas de venda direta) realizadas no 1° semestre de 2022 (entre autores
do estudo, produtores e consumidores da regiao pesquisada) uma amostra para a realizacao

da analise dos precos comparativos de canais de venda direta (cesta de 5 produtores para
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grupos de consumo, via negociacao online e entrega domiciliar) e 4 supermercados. Apds a
aplicacao de um primeiro questionario eletronico piloto (por 3 consumidores das cestas e 1
pesquisador cientifico) com os produtores regionais e nos supermercados (Figuras 1 e 2) em
agosto de 2022 (seguindo a proposta de aplicacao de metodologia participativa com grupo
de consumo)?, no més subsequente (setembro de 2022) foi realizado um levantamento com-
pleto (com ajustes nas variaveis a partir do piloto aplicado no més anterior - para varieda-
des, unidades de comercializacao, conversao de unidades para kg) que apontou resultados
importantes para entendermos melhor esse emergente mercado®. Para comparacao, foram
usados os precos recebidos pelos produtos convencionais do levantamento experimental re-
alizado pela Coordenadoria de Assisténcia Técnica Integral (CATI) e o IEA.

Secgéo 2de 6

Folhas v

Valores em reais por kilograma

Alface americana (kg)

Texto de resposta curta

Alface crespa (kg)

Texto de resposta curta

Alface lisa (ka)

Texto de resposta curta

Alface mimosa (kg)

Texto de resposta curta

Figura 1 - Modelo parcial do questionario em Google Forms para os produtores de organicos.
Fonte: forms.google.com. Disponivel em: https://forms.gle/XPvmUGxqJMeKovo99. Acesso em: fev. 2023.
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Folhas (organicas e nao organicas) ¥

Valores em reais por kilograma

Alface americana (orgénico) (kg)

Texto de resposta curta

Alface americana (n@o organico) (kg)

Texto de resposta curta

Alface crespa (organico) (kg)

Texto de resposta curta

Alface crespa (ndo organico) (kg)

Texto de resposta curta

Figura 2 - Modelo parcial do questionario em Google Forms para os mercados.
Fonte: forms.google.com. Disponivel em: https://forms.gle/XPvmUGxqJMeKovo99. Acesso em: fev. 2023.

Como resultado dessa analise temos as seguintes consideracoes:

a) Os precos recebidos pelos produtores de organicos na regiao de Aracatuba foram,
em média, 330,27% maiores do que os valores dos convencionais. Nenhum alimento organico
produzido pelos agricultores pesquisados apresentou preco menor que o recebido pelos pro-
dutores convencionais (Figura 3). Verifica-se que essa diferenca se justifica pelo fato de que
a producao de organicos investigada funciona via venda direta, com a auséncia de atraves-
sadores, 0 que garante a posse desses agricultores daquilo que costuma ser absorvido por

atacadistas e varejistas pelos produtores convencionais (Figura 3).
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Figura 3 - Comparativo entre os precos recebidos pelos produtores de organicos e convencionais vendidos pelo produtor, se-
tembro de 2022.
Fonte: CATI/IEA (convencionais) e dados da pesquisa (organicos).
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b) Corroborando essa verificacao, quando comparados os precos pagos pelos consu-
midores de organicos, os praticados nos quatro supermercados apresentaram um valor, em
média, 129,00% maior que o oferecido nos canais de comercializacao de venda direta de
cestas dos produtores de organicos. Somente almeirao (-46%) e couve (-17%) estiveram com
precos menores nos mercados em relacao as cestas dos produtores organicos (Figura 4).
Como os precos praticados pelos supermercados agregam os seus lucros e os dos atravessa-
dores atacadistas, as margens de comercializacao entre o produtor e o consumidor elevam

0s precos do produto final.
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Figura 4 - Comparativo entre os precos de alguns produtos pagos pelos consumidores de organicos nos mercados e para
produtores via venda direta, setembro de 2022.
Fonte: Dados da pesquisa.
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¢) Sendo assim, quando comparados os precos pagos pelos consumidores de organicos
e convencionais nos mercados, os precos dos produtos organicos apresentaram um valor, em
média, 184,44% maior que os precos dos produtos convencionais. Dentre alguns dos produtos
comparados, somente o tomatinho grape organico apareceu mais barato que o convencional

nos mercados pesquisados na regiao (Figura 5).
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Figura 5 - Comparativo entre os precos de alguns produtos pagos pelos consumidores de organicos e convencionais nos merca-
dos, setembro de 2022.
Fonte: Dados da pesquisa.
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d) Contudo, ao separarmos os precos dos produtos organicos no canal de comercia-
lizacao de venda direta da cestas dos produtores, diminui-se essa diferenca com os conven-
cionais nos supermercados: os precos ficam, em média, 63,91% maior que os dos produtos
convencionais nos supermercados, o que demonstra uma diferenca quase 3 vezes menor que
os organicos vendidos nos supermercados. No comparativo, produtos organicos como a al-
face americana (-16%), alface crespa (-52%), brécolis-ninja (-31%), couve-flor (-61%), pepino
japonés (-13%), quiabo (-38%), tomatinho grape (-36%) e mamao formosa (-47%) estiveram

mais baratos que os similares convencionais vendidos nos mercados pesquisados (Figura 6).
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Figura 6 - Comparativo entre os precos de alguns produtos pagos pelos consumidores de organicos via cesta direta e pelos
produtos convencionais no mercado, respectivamente, setembro de 2022.
Fonte: Dados da pesquisa.
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Como consideracoes desse estudo experimental, verifica-se que os precos de orga-
nicos continuam mais caros que 0s convencionais, o que limita sua capacidade de populari-
zacao. Contudo, quando o alimento é produzido na regiao, a possibilidade de venda direta
diminui a diferenca entre os precos dos produtos organicos e convencionais (Figura 7). Afora
a precificacao monetaria, a diversidade de produtos da cesta de alimentos organicos atinge
variedades que estao fora de oferta nos canais de comercializacao convencionais: produtos
nao convencionais (PANCs) como ora-pro-nobis, peixinho da horta e taioba (dentre outros),
retiram a monotonia do cardapio em relacdao ao oferecido somente pelo supermercado,

aproximando a populacao urbana do entorno rural em suas regioes.
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Figura 7 - Precos de alguns produtos organicos e convencionais nos mercados e nos canais de comercializacdo de venda direta
de cestas dos produtores, setembro de 2022.
Fonte: trabalho de campo

Na continuidade dessa pesquisa sobre precos de alimentos organicos in natura, tendo
como referéncia o mesmo recorte territorial no Oeste Paulista, pretende-se encaminhar:

a) a confeccao de projeto para planejar sua execucao em 2023 no Sistema de Gestao

de Projetos da Agéncia Paulista de Tecnologia dos Agronegocios (APTA);

b) a realizacao de 4 levantamentos em 2023 (nas diferentes estacoes e ciclos) para

verificacao da variacao dos precos e suas sazonalidades; e

¢) a padronizacao da pesagem de folhosas em quilogramas (para os produtores e o

varejo).
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RETIERE, M. Alimentos sem veneno sdo sempre mais caros? Uma pesquisa da Rede Brasileira de Grupos de
Consumo Responsavel. In: GONCALVES & MASCARENHAS (Org.). Instituto Kairds. Sao Paulo, 2017.

20p. cit. nota 1.

ZNesta pesquisa, baseada na oferta disponibilizada pelos produtores de organicos regionais, foram investigados
os precos dos seguintes alimentos: alface americana, alface crespa, alface lisa, alface mimosa, alface romana,
almeirado, cheiro verde, chicoria, couve, escarola, espinafre, rucula, salsa, beterraba, cebola, cenoura,
inhame, gengibre, mandioca, mandioquinha, nabo, rabanete, abdbora (brasileira, moranga e paulistinha),
abobrinha (italiana e menina), batata doce, berinjela, brdcolis ninja, brdocolis ramoso, café torrado, cara,
chuchu, couve-flor, ervilha, feijao, jild, milho verde, pepino (caipira e japonés), pimentao (amarelo, verde e
vermelho), quiabo, repolho (verde e roxo), tomate (cereja, italiano e rasteiro), alho-pord, cebolinha, coen-
tro, hortela, manjericao, orégano, pimentas, salsinha, abacate, abacaxi (havai e pérola), acerola, banana
(nanica, prata, da terra, maca), coco verde, laranja (baia, lima e pera), limao (galego, cravo, taiti), mamao
(formosa e papaia), manga (palmer, tommy), maracuja, melancia, melao (amarelo, sapo, cantaloupe), pinha
e tangerina.

Palavras-chave: precos, comercializacao, alimento organico.
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