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RESUMO E CONCLUSOES

Resumo

No presente estudo e feita uma analise de alguns as-
pectos da comercializagao do figo no mercado atacadista da cidade de
S3o Paulo, ineluindo as flutuagoes mensais de pregos e quantidades,

&s variagoes diadrias de pregos e as relagoes prego-classificagao do
produto. Incluiu-se ainda um resumo da recente evolucao estatistica
da cultura no mundo, no Brasil e em Sao Paulo, foymm,tamben apresentados
as principais caracteristicas da fruta, da zona produtora e do siste

ma de comercializagao utilizado.
0s objetivos especificos pesquisados foram:

- Estimar a variagao estacional madiz de pregos e de
quantidades de figo comercializadas no mercado atacadista de Sao Pau
lo.

~ Determinar os diferemciais de pregos médios mensais
de venda de figo e examinar suas possiveis implicagoes para a adogao
de um sistema de classificagaoc oficial.

~ Verificar se existe significincia estatistica nas va
riacoes de pregos, devida &s diferengas entre tipos, 20s efeitos es-
tacionais ao longo dos anos e as varias interagoes.

- Estimar as variagoes de preco dos tipos de produto -
entre os dias da semana, analisando as razoes do seu comportamento.

- Comparar o coeficiente de amplitude de variagao esta
cional dos pregos de figo com os de outras frutas com variagoes esta

cionais ja caleculadas anteriormente.

O0s estudos de flutuagoes estacionais de pregos e de
quantidades abrangeram o periodo 1964/65 a 1971/72. As anzlises re-
lativas as variagoes diarias restringiram-se ao periodo 1964/65 a

1966/67, para os quais se dispunha de informagao completa.

Para as analises quantitativas sobre as relagoes pre -
go~tipo do produto considerou-se o periodo de seis sz2fras - 1964/65
a 1969/70.
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Utilizaram-se os dados de quantidades comercializadas
e de pregos diadrios e mensais divulgados pelo Servigo de Informagao
de Mercadaos do Instituto de Economia Agricola, referentes ao merca-
do atacadista na cidade de Sd0c Paulo. As cotacgoes de venda de figo
foram corrigidas para variagoes no poder aquisitivo da moeda, usan-

do-se o Indice "2'" da Conjuntura Economica, Fundagac Getulio Vargas.

Para determinagac dos padroes de estacionalidade de
precos e de quantidades, bem como do padrao de variacgao semanal de
pregos, adotou-se o metodo da porcentagem media, apresentado por
Spiegei, M,R., atraves do qual os valores de cada observagio sao

exXpressos em porcentagens da media do periodo analisado.

O0s estudos de flutuagoes mensais e dizrias utilizaram
analises de variancia sendo os modelos matematicos indicados para
cada caso. As comparagoes entre medias foram feitas pelo teste de

Duncan.

Os valores de correlagao entre séries temporais foram
testados pela aplicagao do teste de Kendall, baseado na teoria da

correlagao por postos.
As principais hipZteses testadas na pesquisa foranm:

~ 05 pregos - medios de figo e as quantidades comerciali
zadas nos diferentes meses de safra variam de forma significativa;

- os pregos de figo variam significativamente entre os
dias da semana:

- ocorrem variacoes de prego de mesmo sentido nos dias
da semana para os diferentes tipos de figo;

~ o8 pregos dos tipos de figo determinados pela classi-
ficagao empirica em uso sao diferentes entre sij

- o3 pregos dos tipos de figo sofrem a irnflugnciea de

anos e meses de safra.

0s resultados obtidos indicam variagoes significati -
vas em pre¢os e quantidades comercializadas nos diferentes meses de
safra, de novembro a maio. Igualmente, 05 pregos de figo variam si
gnificativamente entre os dias da semana. Assim sendo, foram con -

firmadas as hipoteses especificas formuladas.



Ocorrem variagoes de pre¢o de mesmo sentido para os
diferentes tipos de figo (extra, primeira e segunda) nos dias da

semana, evidencia que permitiu aceitar-se a hipotese corresponden-—

te.

Por outro lado, os precos dos tipos de figo (segun-
do a classificagao empirica atual) sao de fato diferentes entre
si; ndo sofreram, porem, a influ@ncia de anos. Sofreram, sim, a

influencia dos meses de safra.

Conclusoes

1. Suprimentos elevados de figo ocorreram nos meses de
janeiro, fevereiro e dezembro, marcando o "pique de safra” do pro-
duto em Sao Paulo. Os meses de menores afluxos foram maio e novem

bro.

2. 0 padrao estacional das entradas nao se manteve ho-
mogéneo durante o periodo 1964/65 a 1971/72, tendo-se observado -
tendéncia para acontecerem safras com menores entradas até o final

de janeiro nos quatro anos mais recentes da serie.

3. Pregos relativamente elevados prevaleceram nos me -~
ses de novembro e dezembro e pre¢os mais baixos registraram—-se em
fevereiro ¢ margo. Em janeiro, abril e maic os pregos apresenta ~
ram valores intermediarios em fungao da intensidade dos suprimen -

tos.

4. Tambem o padrac estacional de pregos nao Se mante-
ve homogéneo durante o periodo, observando-se tendéncia para pre -
gos mais altos em dezembro mnos quatro anos mais recentes da serie,

consistente portanto com o© decrescimo relativo na oferta.

5. Em termos de media de safra, os pregocs de figo no
mercado atacadista de Sao Paulo acusaram uma elevagao suficiente =

para compensar a desvalorizagao da moeda ocorrida no per{odo.

6. Diferencas significativas nos pregos dos tipos de

figo sugerem que o sistema de classificagao em uso reflete os dife
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renciais de preferencia dos compradores. Sugerem, tambem, que o Ser

vigo de Informagao de Mercado da Secretaria da Agricultura consegue

captar essas informagoes de modo satisfatorio.

7. Apesar de a elassificagao ser feita sob criterios -
nem sempre .jidénticos, diferindo de produtor para produtor, o compor
tamento dos pregos sugere que esses critérios de classificagao apre-

sentaranm resultados agregados satisfatorios ao longo do tempo.

Esta conclusao e um forte argumento a favor da im -~
plantacao oficial de um sistema de classificacao que reflita essa si

tuagao.

8. 0 figo de primeira sofreu um desagio medio de 17% em
relagﬁo ao extra, engquanto que para o figo de segunda o desagio ma -

dio correspondente foi de 307%.

No decorrer das safras os preg¢os por tipo sofreram in -
fluencias dos meses, variando de forma significativa nos meses de
dezembro e janeiro, quando os diferenciais de pregos entre os tipos

extra e os de primeira e de segunda tenderam a aumentar.

9. Se prego de figo for, de fato, o fator mais importan
te, os melhores dias para venda de figo no mercado atacadista de Sao
Paulo sao sabados e sextas-feiras. Os melhores dias para compra -

ocorrem as tergas, quartas e segundas.

10. Quando se considerou a receita total obtida nas ven-
das de cada dia, os dias de maior movimento tenderam a ser 08 saba -
dos e tergas. Os suprimentos mais intensos tenderam a ocorrer as

tergas e sabados.

Essas evidencias resultaram das pressoes de oferta e

procura de figo nos mercados atacadista e varejista de Sao Paulo.

11. Sob o 3ngulo do consumidor a evidencia disponivel pa
rece indicar as quintas-feiras como o melhor dia para comprar figo.
Isto levando em conta que nesses dias os mercados mostraram maior es

tabilidade relativa de pregos e condigao da fruta:
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12, Na ausencia de novos processos de comercializagdo, o
padrio de variagdes de pregos de figo podera manter-se estavel no mer
cado atacadista de Sao Paulo, constituindo bom instrumento para a prg
jegao de pregos a prazo muito curto {(semana). Podera, tambem, indicar
dias da semana em que 05 produtores deveriam enviar maiores parcelas
para outras cidades no sentido de aliviar as pressoes da oferta no -

mercade paulistano.

Eventualmente os atacadistas poderao influenciar a comer
cializagao desde que fagam recomendagoes nesse sentido aos produtores.
Deve-gse, porem, lembrar a dificuldade de sistematizar esta pratica na
cultura do figo, que exige colheita diaria da fruta madura e e culti

vada por grande nimero de pequenos produtores.

13. O coeficiente de amplitude de variagao estacional de
pregos de figo, igual a 87%, pode ser considerado bastante elevado, -
comparando-se aos de outras frutas. Iguala-se ao do mamao; e infe -~
rior ao do abacate porém superior aos da laramja, melancia, abacaxi,

melao e banaaa.

14. Os resultados desta pesquisa permitem algumas suges-
toes julgadas relevantes para os ficicultores, comerciantes e insti -

tuicoes piblicas, a saber:

- aos produtores, recomenda-se envidar esforgos para o
ajustamento do processo produtivo aos periodos de pregos relativos -~
mais altos e, em carater associativo, promover o desenvolvimento de
novos mercados (no interior do Estado, por exemplo) e realizar cam

panhas promocionais do produto;
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- aos comerciantes, sugere-se a importancia do dimensio
namento de seus equipamentos, especialmente de transporte, de modo a
melhor atender acs padroes de variagao da oferta de figo;

~ @s instituigoes de pesquisa, cabe anotar a conveniencia
de estudos sobre técnicas agronomicas que antecipem a distribuigao do
produto e anialise das relagoes entre o numero de ramos deixados na
poda, despesas com pulverizaqses‘e adubacao (tambem incluindo outros
itens do custo operacional) e os prec¢os médios de venda. Qutra area
a ser pesquisada é a de conservacac do produto segundo diferentes mé-
todos com as respectivas implicagces economicas.

~ as instituigbes de politica agricola, sugere-se a dota-
¢ao de maiores recursos para a pesquisa em classificagao-padronizagao

do figo avaeliando e aperfeigoando o sistema atual _7/.

E urgente a adogao de uma classificagao oficial que re-
flita os critérios empiricos em uso, padronizando-se de imediato o

tamanho da embalagem.

Convém, ainda, ampliar o atual Servigo de Informagao -
de Mercados, com a divulgagzo diaria dos volumes negociados, da previ

sao e possivel duragzo da safra e da propria qualidade do produto.

Essas medidas possibilitariam o melhor funcionamento do

mercado de figo em Sao Paulo.

7/ Provavelmente, esta inferencia podera ser gencralizada parta

putras frutas.



